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MORNINGSHOW-KOMBI WIRKT

MEDIA MARKT/SATURN BRINGT WM-DEALS IN DIE RADIO-PRIME-TIME

WM ist auch noch
RO am Morgen danach

Q

MEDIA MARKT/SATURN PUNKTET IN DER MORNINGSHOW.

WNM-Zeit ist Angebotszeit — und Media Markt/Saturn hat dafur die Morningshow-Kombi
der ARD MEDIA genutzt. In zwei Spots wurden konkrete WM-Angebote in den
Mittelpunkt gestellt: einmal die ,Let’'s Go Deals WM Highlights® mit Premium-Sound fur
Zuhause, einmal der ,WM-Spar-Hattrick“ mit Top-Preis, gratis Lieferung und 0-Prozent-
Finanzierung fur Mitglieder. Beide Spots endeten mit dem Soundlogo — und verbanden
damit Angebotskommunikation mit wiedererkennbarem Audio-Branding.

Die begleitende Befragung zeigt: Auch bei einem moderaten Kampagnendruck von 103
GRP uber zwei Wochen konnte die Belegung der Morningshow-Kombi messbare Effekte
erzielen. Gestutzt haben sich infolge der Kampagne hochgerechnet zusatzlich 1,82 Mio.
Menschen aus der Zielgruppe an Werbung von Media Markt/Saturn erinnert. Fur 810
Tsd. Personen zusatzlich kam der Kauf von Elektro- oder Haushaltsgeraten bei Media
Markt/Saturn infrage. Zusatzliche 1,85 Mio. Menschen stimmten aufgrund der Kampagne
in der Morningshow-Kombi der Aussage ,Media Markt/Saturn hat alles, was man zur WM
braucht® zu. Die Effekte zeigen: Die Belegung der Morningshow-Kombi beeinflusst
Erinnerung, Kaufabsicht und kampagnennahe Imagewerte.
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MORNINGSHOW-KOMBI WIRKT AUF ALLE INDIKATOREN

EFFEKT VON 103 GRP IN DER MORNINGSHOW-KOMBI, 2 WOCHEN

#1 ©

WERBE-
ERINNERUNG

»Haben Sie in der letzten Zeit Werbung
fir Media Markt/Saturn gehort,
gesehen oder gelesen?”

+1,82

Mio.
Personen

#2 =

O O
RELEVANT SET

.Kame der Kauf von Elektro- oder
Haushaltsgeraten bei Media
Markt/Saturn fiir Sie grundsatzlich in
Frage?“

+810
Tsd.

Personen

#3

IMAGE

Zustimmung ,Media Markt/Saturn hat
alles, was man zur WM braucht*

+1,85
Mio.
Personen

#4

KOMMUNIKATIONS-
ZIELE

Zustimmung ,bietet eine Null-Prozent-

Finanzierung fir Mitglieder“@

Zustimmung ,bietet WM-Highlights der
Let's-Go-Deals"

Zustimmung ,bietet zur WM dreifach

Spar-Angebote*
Tsd.
J

Quelle: ARD MEDIA KARA Jahr | n = 1.877 | repréasentativ fiir Personen 14+ Jahre, bundesweit
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DEINE ANSPRECHPARTNERIN

Saskia Stork

Advertising & Market Insights
Telefon: +49 (0)69 / 15424-127
Mobil: +49 (0)171 / 9960310
saskia.stork@ard-media.de
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