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SEHER IM TAGESVERLAUF (IN %)

E 14+, JAHR 2025, MO-SA

Quelle: AGF Videoforschung, AGF SCOPE 1.14; Marktstandard: Bewegtbild; Konvention; 15 Min.-Intervalle
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TAGESABLAUF AUBRER HAUS

MO-FR, 06:00-20:15, ANTEILE IN %
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