ECHOES OF VICTORY

Die Langzeit-Qualitaten von
Radiowerbung



RADIO IST...

..ein Rei

Taglich werden 52 Millionen Menschen durch den Werbefunk erreicht. In
liegt die Tagesreichweite bei 65%, bei den 50- bis 59-Jahrigen sogar“

Quelle: ma 2020 Audio I, Tagesreichweite, Montag-Freitag

...Vertrauensmedium und sicheres Werbeumfeld

Zu Beginn des Lockdowns gaben 78% der Bevolkerung an Berichte und Informationen

Virus von o6ffentlich-rechtlichen Radio-Sendern fur glaubwurdig zu halten
Quelle: mindline media: , N=1.012, Alter 14 bis 69 Jahre, Onlinebefragung Marz 2020

...analog und digital empfangbar

Radio lasst sich Uber vielfaltige Verbreitungswege und Endgerate empfangen und in unterschiedlichsten
Alltagssituationen nutzen. Neben den klassischen Verbreitungswegen UKW/Kabel/Satellit héren taglich auch 5,8 Mio.

Menschen Radio Uber DAB+ und 4,5 Mio. via Livestream
Quelle: ma 2020 Audio Il, Tagesreichweite, Montag-Freitag
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RADIO KANN...

...schnell u?g'

...kurzfristigen Abverkauf generieren
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RADIO-ROI BElI FMCG-KA
J Radio-Kampagnen-ROI (netto): 1,45

Basis: 98 analysierte Kampagnen auf Basis des GfK Consumer Panels
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RADIO-ROI BElI RETAILER-
@ Radio-Kampagnen-ROI (netto): 6,62

Basis: 72 analysierte Kampagnen auf Basis des GfK Consumer Panels

Chance auf ROI > 1
liegt bei 97%
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NICHT AUF HALBER STRECKE STEHEN BLEIBEN
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FAKTOR ZEIT

Zeit ist relativ — zumindest fur das Konsumverhalten

v Kaufzyklus: Die durchschnittliche
Drehgeschwindigkeit ist
produktspezifisch und variiert stark

v Drehgeschwindigkeit &
Werbewirkung hangen zusammen:
kurzfristige Effekte zeigen sich nach
ein oder zwei Kaufzyklen; langfristige
Effekte zeigen sich nach 10 oder
mehr Kaufzyklen

v Der produktspezifische Kaufzyklus
sollte die zentrale Zeiteinheit fur die
Media-Planung sein

Bsp. LEH-Discounter:
1 Kaufzyklus = 4 Tage

Bsp. Senf-Marke:
1 Kaufzyklus = 90 Tage

Bsp. Baumarkt:
1 Kaufzyklus = 34 Tage

Bsp. Molkereiprodukt: Bsp. Knabbergeback:
1 Kaufzyklus = 8 Tage 1 Kaufzyklus = 14 Tage
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RES.

WENN KURZFRIS

Ré="4 3

Kampagnendauer in Kaufzyklen A

Basis: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit;
Diagrammdarstellung auf Basis logarithmierter Skalen
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ROI P Umfeld Effekte im Radio
: Shad Stelgerung der Spot-Wiedererkennung
L] it hoh
A e % A358 FadGoitie (Recognition) in Prozentpunkten
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Kampagnendauer in Kaufzyklen \

Basis: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCGQG) auf Basis des GfK
Consumer Panels; Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produkispezifische : . . _ . ;
Drehgeschwindigkeit; Diagrammdarstellung auf Basis logarithmierter Skalen Basis: 57 analysierte Radio-Kampagnen auf Basis von Tracking-Studien
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WENN KURZFRISTI

Volle Werbewirkung im Radio 1

2(0]

pra
dfalilh. Kauf— / Kxhsur@rfahr
. . & o B ,--
Kampagnendauer in Kaufzyklen
Basis: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;

Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit;
Diagrammdarstellung auf Basis logarithmierter Skalen
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WIRKUNGSERWARTUNGEN

) SR
, \B

Kontinuierliche Werbestrategie steid,* Ve

o

Benchmark fir FMCG-Hersteller mit einer durchschnittlichen Drehgeschw
und einem Grundumsatz je Kaufzyklus (ein Monat) von 4 Mio. €

1 Kaufzyklus = 1 Monat

/—A—\

+370 TEUR
Umsatz

+370 TEUR +440 TEUR
Umsatz Umsatz

+370 TEUR +440 TEUR +480 TEUR
Umsatz Umsatz Umsatz

Basis fur Benchmark-Berechnungen: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit
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KURZ- UND LANGFRISTIGER RA

Kontinuierliche Werbestrategie steigert Werbewi

Benchmark fur FMCG-Hersteller mit einer durchschnittlichen Drehgeschwindigkeit von ein
Grundumsatz je Kaufzyklus (ein Monat) von 4 Mio. € sowie einem Netto-Investment in Radio

J Radio-ROI (netto) nach 10
Kaufzyklen und ausgewogener
Planung*: 3,40

s =

Basis fur Benchmark-Berechnungen: 140 anal
Radio-Kampagnen (Handel & Wf Basis
Consumer Panels; Kaufzyklen: i -Panel

gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit.

*ausgewogene Radioplanung mit 50% AS&S Radio-
Share .

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 ROI
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WIRKUNGSERWARTUNGEN

) SR
, \B

Kontinuierliche Werbestrategie steié:,* Ve

o

Benchmark flr Retailer mit einer durchschnittlichen Drehgeschwindigkeit
Grundumsatz je Kaufzyklus (14 Tage) von 35 Mio. €

1 Kaufzyklus = 14 Tage

/—A—\

+1,8 Mio. €
Umsatz

+1,8 Mio. € +2,2 Mio. €
Umsatz Umsatz

+1,8 Mio. € +2,2 Mio. € +2,4 Mio. €
Umsatz Umsatz Umsatz

Basis fur Benchmark-Berechnungen: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit
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KURZ- UND LANGFRISTIGE%AD

Kontinuierliche Werbestrategie steigert Werbewir

Benchmark fur Retailer mit einer durchschnittlichen Drehgeschwindigkeit von 14 Tage und e
Kaufzyklus (14 Tage) von 35 Mio. € sowie einem Netto-Investment in Radio von 350.000 € je

@ Radio-ROI (netto) nach 10
Kaufzyklen und ausgewogener
>~ Planung*: 8,63

i
Basis flir Benchmark-Berechnungen: 140 analysierte Radio-
Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische

Drehgeschwindigkeit.
*ausgewogene Radioplanung mit 50% AS&S Radio-Share
0 1 2 3 4 ) 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 ROI
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: 4
KRAFTE GUT EINTEILEN & HOHE

Radio funktioniert im Marathon noch besser als im SE

Szenario fir FMCG-Hersteller mit einer durchschnittlichen Drehgeschwindigkeit von einem Mon { 7 Gesamtergebnis nach 10 Kaufzyklen
und einem Grundumsatz je Kaufzyklus (ein Monat) von 4 Mio. € R / Umsatz-Uplift: 4,07%
' Mehrumsatz: 1.626.927 €
4.849.125 ROI: 1,63

4.000.000 4.168.177 4.121.541 4.098.253 4.083.697 4.073.539 4.065.961

»oprint*
1 Mio. €
Radio-
Investment
netto

Zyklus 0 Zyklus 1 Zyklus 2 Zyklus 3 Zyklus 4 Zyklus 5 Zyklus 6 Zyklus 7 Zyklus 8 Zyklus 9 Zyklus 10

Basis fur Benchmark-Berechnungen: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit
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KRAFTE GUT EINTEILEN % H

Radio funktioniert im Marathon

Szenario fir FMCG-Hersteller mit einer durchschnittlichen DrehschW| 4 Gesamtergebnis nach 10 Kaufzyklen
und einem Grundumsatz je Kaufzyklus (ein Monat) von 4 Mio. € 2 Umsatz-Uplift: 8,88 %

4 Mehrumsatz: 3.551.325¢€
. ROI: 3,55

4.259.514 4.310.913 4.333.805 4.349.599 4.361.833

oo —— ] ) [ ][ A i i

,Marathon”
1 Mio. € Radio-Investment netto

oS i R £
Tt |

Basis fur Benchmark-Berechnungen: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit
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OW TO BE VICTORIOUS

Strategle fur wirksame Radiokampagnen

| Hohe Reichweite

) Hoher ROI
e Steigerung der

einlichkeite
r ,
& Sl
B N\
g |\
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WARUM WIRKT RADIOWER

Nachwirkungsanalyse am Beispiel Lebensmit

LEH-Marke mit 10% Marktanteil

Umsatz pro Woche/Kaufzyklus:
285.201.569 €

Kaufwahrscheinlichkeit: 12,21%

(Mittlere Wahrscheinlichkeit (Median) eines
Haushaltsfiihrenden in einem Kaufzyklus/einer
Woche mindestens einen Einkauf bei der LEH-
Marke zu machen)

Kaufwahrscheinlichkeiten summieren sich zu nachhaltigen Mehrumsatzen auf

Radio-Flight von einer Woche;
500.000 € Radio-Investment
(netto)

&) i

(Szenario ohne
Wettbewerbsaktivitaten)

Verdnderte Gewohnheiten: Vermeintlich kleine Steigerungen der

Basis: LEH-Ausgaben aus GfK Consumer Panels 2019, 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK
Consumer Panels, ma Audio 2019 Il; eigene Berechnungen

18 | 2020 | ECHOES OF VICTORY - Die Langzeit-Qualitaten von Radiowerbung




RADIOWERBUNG WIRKT...

...und wirkt

...und wirkt

...und wirkt
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