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RADIO IST…

…ein Reichweitengarant für alle Zielgruppen

Täglich werden 52 Millionen Menschen durch den Werbefunk erreicht. In der Zielgruppe 14-29 Jahre 
liegt die Tagesreichweite bei 65%, bei den 50- bis 59-Jährigen sogar bei 81%
Quelle: ma 2020 Audio II, Tagesreichweite, Montag-Freitag

…Vertrauensmedium und sicheres Werbeumfeld

Zu Beginn des Lockdowns gaben 78% der Bevölkerung an Berichte und Informationen zum Corona-
Virus von öffentlich-rechtlichen Radio-Sendern für glaubwürdig zu halten
Quelle: mindline media: , N=1.012, Alter 14 bis 69 Jahre,  Onlinebefragung März 2020

…analog und digital empfangbar

Radio lässt sich über vielfältige Verbreitungswege und Endgeräte empfangen und in unterschiedlichsten 
Alltagssituationen nutzen. Neben den klassischen Verbreitungswegen UKW/Kabel/Satellit hören täglich auch 5,8 Mio. 
Menschen Radio über DAB+ und 4,5 Mio. via Livestream
Quelle: ma 2020 Audio II, Tagesreichweite, Montag-Freitag
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…schnell und günstig Reichweite aufbauen

…taktisch und flexibel eingesetzt werden

…kurzfristigen Abverkauf generieren

RADIO KANN…
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RADIO-ROI BEI FMCG-KAMPAGNEN
Ø Radio-Kampagnen-ROI (netto): 1,45

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

35% < 1

Basis: 98 analysierte Kampagnen auf Basis des GfK Consumer Panels

Chance auf ROI > 1 
liegt bei 65%

ROI

�ܱ� = �ݐ�ݏ݉ݑݎℎ݁ܯ ℎܿݎݑ݀ ݋�݀�� ݀݊݁ݎäℎݓ ݋ݐݐ݁ܰ݁݊݃�݌݉�� − ݐ݊݁݉ݐݏ݁ݒ݊� ݋�݀��
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RADIO-ROI BEI RETAILER-KAMPAGNEN
Ø Radio-Kampagnen-ROI (netto): 6,62

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

Basis: 72 analysierte Kampagnen auf Basis des GfK Consumer Panels

ROI

Chance auf ROI > 1 
liegt bei 97%

3% < 1

�ܱ� = �ݐ�ݏ݉ݑݎℎ݁ܯ ℎܿݎݑ݀ ݋�݀�� ݀݊݁ݎäℎݓ ݋ݐݐ݁ܰ݁݊݃�݌݉�� − ݐ݊݁݉ݐݏ݁ݒ݊� ݋�݀��
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ROI

6,62

NICHT AUF HALBER STRECKE STEHEN BLEIBEN
Radiowerbung wirkt kurz- & langfristig
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FAKTOR ZEIT
Zeit ist relativ – zumindest für das Konsumverhalten

✓ Kaufzyklus: Die durchschnittliche 
Drehgeschwindigkeit ist 
produktspezifisch und variiert stark

✓ Drehgeschwindigkeit & 
Werbewirkung hängen zusammen: 
kurzfristige Effekte zeigen sich nach 
ein oder zwei Kaufzyklen; langfristige 
Effekte zeigen sich nach 10 oder 
mehr Kaufzyklen

✓ Der produktspezifische Kaufzyklus 
sollte die zentrale Zeiteinheit für die 
Media-Planung sein

Bsp. LEH-Discounter: 

1 Kaufzyklus = 4 Tage

Bsp. Senf-Marke: 

1 Kaufzyklus = 90 Tage

Bsp. Baumarkt: 

1 Kaufzyklus = 34 Tage

Bsp. Molkereiprodukt: 

1 Kaufzyklus = 8 Tage

Bsp. Knabbergebäck: 

1 Kaufzyklus = 14 Tage

7
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WENN KURZFRISTIG ZU KURZFRISTIG IST
Volle Werbewirkung im Radio manifestiert sich erst nach mehreren Kaufzyklen

Basis: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit; 
Diagrammdarstellung auf Basis logarithmierter Skalen

ROI

Kampagnendauer in Kaufzyklen

R2= .19
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EFFEKT IN QUALITÄTSUMFELDERN AUSGEPRÄGTER
Kampagnen mit einem überdurchschnittlichen AS&S Radio-Share (> 38%) 

Steigerung der Spot-Wiedererkennung 
(Recognition) in Prozentpunkten 

je 100 Radio-GRP

Umfeld-Effekte im Radio

AS&S Radio-Share 25%

AS&S Radio-Share 50%

+ 9,1 PP

+ 13,7 PP

Basis: 57 analysierte Radio-Kampagnen auf Basis von Tracking-Studien

Basis: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK 
Consumer Panels; Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische 
Drehgeschwindigkeit; Diagrammdarstellung auf Basis logarithmierter Skalen

ROI

Kampagnendauer in Kaufzyklen

R2= .46

Kampagnen mit hohem 
AS&S Radio-Share

Alle Kampagnen
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WENN KURZFRISTIG ZU KURZFRISTIG IST
Volle Werbewirkung im Radio manifestiert sich erst nach mehreren Kaufzyklen

Basis: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit; 
Diagrammdarstellung auf Basis logarithmierter Skalen

ROI

Kampagnendauer in Kaufzyklen

R2= .19

Werbekontakte

Kauf- / Konsumerfahrung
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WIRKUNGSERWARTUNGEN FÜR FMCG IM RADIO
Kontinuierliche Werbestrategie steigert Werbewirkung nachhaltig
Benchmark für FMCG-Hersteller mit einer durchschnittlichen Drehgeschwindigkeit von einem Monat 
und einem Grundumsatz je Kaufzyklus (ein Monat) von 4 Mio. €

Netto-Radio-Investment: 200.000€ Netto-Radio-Investment: 200.000€ Netto-Radio-Investment: 200.000€

Netto-Radio-Investment: 200.000€ Netto-Radio-Investment: 200.000€

Netto-Radio-Investment: 200.000€ ROI 
1,85

ROI  
2,04

ROI 
2,15

1 Kaufzyklus = 1 Monat ݎ݁݃�ݐݏ�ݎ݂�ݎݑ� �ܱ� = ݎ݁݃�ݐݏ�ݎ݂�ݎݑ� �ݐ�ݏ݉ݑݎℎ݁ܯ ℎܿݎݑ݀ ݋ݐݐ݁ܰ݋�݀�� − ݐ݊݁݉ݐݏ݁ݒ݊� ݋�݀��

Basis für Benchmark-Berechnungen: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit 

+370 TEUR 
Umsatz

+370 TEUR 
Umsatz

+370 TEUR 
Umsatz

+440 TEUR 
Umsatz

+440 TEUR 
Umsatz

+480 TEUR 
Umsatz
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KURZ- UND LANGFRISTIGER RADIO-ROI BEI FMCG
Kontinuierliche Werbestrategie steigert Werbewirkung nachhaltig

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

Benchmark für FMCG-Hersteller mit einer durchschnittlichen Drehgeschwindigkeit von einem Monat und einem 
Grundumsatz je Kaufzyklus (ein Monat) von 4 Mio. € sowie einem Netto-Investment in Radio von 200.000 € je Kaufzyklus

Ø Radio-ROI (netto) nach 
einem Kaufzyklus: 1,85

Ø Radio-ROI (netto) nach 
10 Kaufzyklen: 2,54

Basis für Benchmark-Berechnungen: 140 analysierte 
Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK 
Consumer Panels; Kaufzyklen: im GfK-Panel 
gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit. 
*ausgewogene Radioplanung mit 50% AS&S Radio-
Share

Ø Radio-ROI (netto) nach 10 
Kaufzyklen und ausgewogener 
Planung*: 3,40

ROI
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WIRKUNGSERWARTUNGEN FÜR RETAILER IM RADIO
Kontinuierliche Werbestrategie steigert Werbewirkung nachhaltig
Benchmark für Retailer mit einer durchschnittlichen Drehgeschwindigkeit von 14 Tage und einem 
Grundumsatz je Kaufzyklus (14 Tage) von 35 Mio. €

Netto-Radio-Investment: 350.000€ Netto-Radio-Investment: 350.000€ Netto-Radio-Investment: 350.000€

Netto-Radio-Investment: 350.000€ Netto-Radio-Investment: 350.000€

Netto-Radio-Investment: 350.000€ ROI 
5,29

ROI 
5,82

ROI 
6,15

1 Kaufzyklus = 14 Tage ݎ݁݃�ݐݏ�ݎ݂�ݎݑ� �ܱ� = ݎ݁݃�ݐݏ�ݎ݂�ݎݑ� �ݐ�ݏ݉ݑݎℎ݁ܯ ℎܿݎݑ݀ ݋ݐݐ݁݊݋�݀�� ݐ݊݁݉ݐݏ݁ݒ݊� ݋�݀��

Basis für Benchmark-Berechnungen: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit 

+1,8 Mio. € 
Umsatz

+1,8 Mio. € 
Umsatz

+1,8 Mio. € 
Umsatz

+2,2 Mio. € 
Umsatz

+2,2 Mio. € 
Umsatz

+2,4 Mio. € 
Umsatz
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KURZ- UND LANGFRISTIGER RADIO-ROI BEI RETAILERN
Kontinuierliche Werbestrategie steigert Werbewirkung nachhaltig

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

Benchmark für Retailer mit einer durchschnittlichen Drehgeschwindigkeit von 14 Tage und einem Grundumsatz je 
Kaufzyklus (14 Tage) von 35 Mio. € sowie einem Netto-Investment in Radio von 350.000 € je Kaufzyklus

ROI

Ø Radio-ROI (netto) nach 
einem Kaufzyklus: 5,29

Ø Radio-ROI (netto) nach 
10 Kaufzyklen: 7,24

Ø Radio-ROI (netto) nach 10 
Kaufzyklen und ausgewogener 
Planung*: 8,63

Basis für Benchmark-Berechnungen: 140 analysierte Radio-
Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels; 
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische 
Drehgeschwindigkeit.
*ausgewogene Radioplanung mit 50% AS&S Radio-Share
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KRÄFTE GUT EINTEILEN & HOHEN ROI ERZIELEN
Radio funktioniert im Marathon noch besser als im Sprint

4.000.000

4.849.125

4.168.177 4.121.541 4.098.253 4.083.697 4.073.539 4.065.961 4.060.044 4.055.270 4.051.322

Zyklus 1 Zyklus 2 Zyklus 3 Zyklus 4 Zyklus 5 Zyklus 6 Zyklus 7 Zyklus 8 Zyklus 9 Zyklus 10Zyklus 0

Gesamtergebnis nach 10 Kaufzyklen 
Umsatz-Uplift:  4,07%
Mehrumsatz:    1.626.927 €
ROI: 1,63

Basis für Benchmark-Berechnungen: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit 

Szenario für FMCG-Hersteller mit einer durchschnittlichen Drehgeschwindigkeit von einem Monat 
und einem Grundumsatz je Kaufzyklus (ein Monat) von 4 Mio. €

„Sprint“
1 Mio. € 
Radio-

Investment 
netto
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KRÄFTE GUT EINTEILEN & HOHEN ROI ERZIELEN
Radio funktioniert im Marathon noch besser als im Sprint

4.000.000
4.259.514 4.310.913 4.333.805 4.349.599 4.361.833 4.371.891 4.380.469 4.387.970 4.394.650 4.400.681

Zyklus 1 Zyklus 2 Zyklus 3 Zyklus 4 Zyklus 5 Zyklus 6 Zyklus 7 Zyklus 8 Zyklus 9 Zyklus 10Zyklus 0

Basis für Benchmark-Berechnungen: 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK Consumer Panels;
Kaufzyklen: im GfK-Panel gemessene produktspezifische Drehgeschwindigkeit 

Szenario für FMCG-Hersteller mit einer durchschnittlichen Drehgeschwindigkeit von einem Monat 
und einem Grundumsatz je Kaufzyklus (ein Monat) von 4 Mio. €

„Marathon“
1 Mio. € Radio-Investment netto

Gesamtergebnis nach 10 Kaufzyklen 
Umsatz-Uplift:  8,88 %
Mehrumsatz:    3.551.325 €
ROI: 3,55



2020 ECHOES OF VICTORY - Die Langzeit-Qualitäten von Radiowerbung16

HOW TO BE VICTORIOUS
Die „V-Strategie“ für wirksame Radiokampagnen

Hoher ROIHohe Reichweite

Leichte Steigerung der 
Kaufwahrscheinlichkeiten
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Nachwirkungsanalyse am Beispiel Lebensmitteleinzelhandel (LEH)
WARUM WIRKT RADIOWERBUNG SO LANGE NACH?
Nachwirkungsanalyse am Beispiel Lebensmitteleinzelhandel (LEH)

Basis: LEH-Ausgaben aus GfK Consumer Panels 2019, 140 analysierte Radio-Kampagnen (Handel & FMCG) auf Basis des GfK 
Consumer Panels, ma Audio 2019 II; eigene Berechnungen

LEH-Marke mit 10% Marktanteil

Umsatz pro Woche/Kaufzyklus:
285.201.569 € 

Kaufwahrscheinlichkeit: 12,21%

(Mittlere Wahrscheinlichkeit (Median) eines 
Haushaltsführenden in einem Kaufzyklus/einer 
Woche mindestens einen Einkauf bei der LEH-
Marke zu machen)

Radio-Flight von einer Woche;
500.000 € Radio-Investment 
(netto)

(Szenario ohne 
Wettbewerbsaktivitäten)

Effekt in Kampagnenwoche

Kaufwahrscheinlichkeit: 
12,46%

Marktanteil: 10,044%

Mehrumsatz: 1.242.118 €

Effekt in Woche 10 nach Kamp: 

Kaufwahrscheinlichkeit: 
12,28%

Marktanteil: 10,012%

Mehrumsatz: 354.159 €

Veränderte Gewohnheiten: Vermeintlich kleine Steigerungen der 

Kaufwahrscheinlichkeiten summieren sich zu nachhaltigen Mehrumsätzen auf
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RADIOWERBUNG WIRKT…

…und wirkt

…und wirkt

…und wirkt
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Echoes of Victory

Sämtliche Rechte an den Inhalten (einschließlich Konzepte, Gestaltungen, Auswertungen, etc.) verbleiben ebenso wie 

jegliches den Inhalten zugrunde liegende Know-how und unabhängig davon, ob die Inhalte Urheber-, Nutzungs- und 

Eigentumsrechte darstellen, ausschließlich bei der ARD-Werbung SALES & SERVICES. 

Mit der Präsentation und / oder Überlassung der Präsentation und ggf. weiterer Unterlagen räumt die ARD-Werbung 

SALES & SERVICES keinerlei Rechte an den Inhalten ein. Jegliche Nutzung, Verwertung, Vervielfältigung, Bearbeitung 

sowie jegliche Weitergabe an Dritte ist unzulässig und bedarf der ausdrücklichen schriftlichen Zustimmung. Alle Inhalte 

unterliegen der strikten Vertraulichkeit. 


