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METHODE / STUDIENDESIGN
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Experimentelles Studiendesign Onliner, E18-59 Jahre mit Podcast- Dauer 15 Minuten
mit strukturgleichen Monaden Nutzung (,schon mal gehort*)
15. - 29. Nov. 2022
Befragung im Online-Access-Panel Quotiert nach Alter x Geschlecht und
(Trend Research) Bildung (ma Audio)

annaleCt n = mind. 500 pro Monade
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VIER WERBEFORMEN IM TEST

Die Werbung fur den Podcast ,Wieso, weshalb, vegan?” wurde in 2 andere Podcasts eingebunden
In Kombination mit den 4 Werbeformen ergeben sich insgesamt 8 Testgruppen

Iss was, Hase?!

: Native Ad Native Ad :
Podcast Audio Ad Presenter Read Host Read Sponsoring

Die Wochentester

o - Native Ad Native Ad |
> Y Podcast Audio Ad Presenter Read e Sponsoring
Die

Bosbhach & Rach
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BEFRAGUNGSABLAUF

Randomisierte Zuteilung in 8 Test- und 4 Kontrollgruppen

Vorspielen eines Podcast-Ausschnitts
mit integrierter Werbung "))

Podcast
mit anderer
Werbung

<
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ISS WAS, HASE?!

Schematischer Ablauf der Podcast-Ausschnitte

Podcast .
Audio Ad < Content A Content B 3:57
0:30 1:40 1:27
Native Ad : Intro Content A Content B 4:56
Presenter Read S
1:29 1:40 1:27
Native Ad :
Host Read < Content A Content B 5:52
2:25 1:40 1:27
(1:10)
< Content A Content B 3:38

1:40 1:27
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DIE WOCHENTESTER

Schematischer Ablauf der Podcast-Ausschnitte

Bosbach & Rach

)
Podcast e .
Audio Ad < S Content A Content B 5:03
2:58 1:28

Intro

o

0:30 0:07

l.
i - O
Native Ad < =t = Content A Content B 5:59
Presenter Read S =
1:26 ' 0:07 2:58 1:28
Native Ad "
ative 2 _
Host Read < S Content A Content B 6:10
1:37 0:07 2:58 1:28
2
< s Content A Content B 4:47
0:20 0:07 2:52 1:28
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SPONTANE WERBEERINNERUNG

Ausfuhrlichere Werbeformen erhohen die Chance, dass der Podcast auch ungestutzt erinnert wird
Bei ,Iss was, Hase?!" kann zudem die thematische Nahe helfen

Wieso, weshalb, vegan?

20% Sponsoring Podcast Audio Ad mPresenter Read mHost Read
18%
16%
14%
12%
10%
o 6%
6% 5%
4%
2% 1%
0%

8%

2% 2% 2%

20
0%

Kontrollgruppe

Gesamt Iss was, Hase?! Die Wochentester

Frage: In dem Podcast-Ausschnitt, den Sie gerade gehort haben, gab es auch Werbung. Bitte versuchen Sie sich zu erinnern: Welche Marke oder was genau wurde dort beworben? (Freitextfeld)
Basis: 8x 500 Personen (Testgruppen), 2x 500 Personen (Kontrollgruppe) 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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GESTUTZTE WERBEERINNERUNG

Alle Werbeformen haben einen deutlichen Impact; Anzahl der Nennungen ist entscheidender Faktor

Wieso, weshalb, vegan?

70% Sponsoring Podcast Audio Ad mPresenter Read mHost Read
60%

50%
43% 419,

(1)
40% 40% - 38% 37% 36%
30% 25%, 239% 24% 27%
21% o
20% 18%
10%
0%

Gesamt Iss was, Hase?! Die Wochentester

6%
Kontrollgruppe

Nennungen
Wieso, weshal,

13
Frage: Markieren Sie jetzt bitte jeden Podcast zum Thema Ernahrung, fur den Sie in dem gehdrten Podcast-Ausschnitt Werbung gehort haben. Vegan?
Basis: 8x 500 Personen (Testgruppen), 2x 500 Personen (Kontrollgruppe) 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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GESTUTZTE BEKANNTHEIT

Alle Werbeformen funktionieren; starkste Wirkung bei Presenter Read und Host Read

Wieso, weshalb, vegan?

50% Sponsoring Podcast Audio Ad mPresenter Read mHost Read

45%

40%

35%

30%

25% 21% 22%

20% 19% 19% 29% 167
14% 13%
15% y y
50/ 12% 12% 10% 10% o
10% &
o Kontrollgruppe
0%

Gesamt Iss was, Hase?! Die Wochentester

Hinweis: Die Frage wurde vor der gestitzten Werbeerinnerung gestellt
Frage Hier sehen Sie eine Liste mit einigen Podcasts zum Thema Ernahrung. Markieren Sie bitte jeden Podcast, den Sie zumindest dem Namen nach kennen.
Basis: 8x 500 Personen (Testgruppen), 2x 500 Personen (Kontrollgruppe) 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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GESTUTZTE CONSIDERATION

Die Werbung bringt sogar einen Impuls in Richtung Consideration

Wieso, weshalb, vegan?

40% Sponsoring ™ Podcast Audio Ad mPresenter Read mHost Read
35%
30%
25%
20% 18%
' — 17%  16% - 17%  16% 16% 16% gz 17%

“I

0 14%
1o 12%
10% Kontrollgruppe
5%
0%

Gesamt Iss was, Hase?! Die Wochentester

Frage: Markieren Sie jetzt bitte jeden Podcast zum Thema Ernahrung, der fur Sie grundsatzlich in Frage kommt, um ihn zu héren.
Basis: 8x 500 Personen (Testgruppen), 2x 500 Personen (Kontrollgruppe) 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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GESTUTZTE CONSIDERATION

Affinitat zum Thema erhoht die Werbewirkung hinsichtlich Consideration

Wieso, weshalb, vegan?

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

| Frage: Markieren Sie jetzt bitte jeden Podcast zum Thema Ernahrung, der fur Sie grundsatzlich in Frage kommt, um ihn zu héren.

25%

20%

Kontroll Test

[ Basis: Ernahrungsweise vegan/vegetarisch/flexitarisch ]

Basis: 8x 500 Personen (Testgruppen), 2x 500 Personen (Kontrollgruppe) 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%
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UBERSICHT

Insgesamt zeigen sich Vorteile fur die langeren Werbeformen (= Podcast haufiger erwahnt)

Wieso, weshalb, vegan?

60% Sponsoring ™ Podcast Audio Ad mPresenter Read mHost Read
50%
40% 0% 38%
30%
o, 21%
20% 197 15% 140, 117 16%
12% 12% 14%

iz 6% 59%

1% 2% . - 0%
0%

Spontane Gestutzte Gestutzte Gestutztes
Werbeerinnerung Werbeerinnerung Bekanntheit Consideraton Set

I Basis: 8x 500 Personen (Testgruppen), 2x 500 Personen (Kontrollgruppe) 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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IMAGE / DETAILS

Native Werbeformen bieten den Raum, mehr Details zu vermitteln

Wieso, weshalb, vegan?

Top-2
90% Sponsoring ™ Podcast Audio Ad mPresenter Read mHost Read
80%
70%
60% 56% S7% 54% 55%
50% 47% 47%
39% 40%
30% 26% 249,
o 22% 0 o 0
. 21% 20% 21% 18% 179% 18% 18%
0%
ist far alle, die eine gibt Tipps fur das vegane ist ein Podcast von hat bekannte/spannende steht dem veganen
vegane Ernahrung mal Leben (z.B. wie man Gordon Prox Gaste Lifestyle skeptisch
ausprobieren wollen Familienfeiern meistert) gegenuber

Frage: Bitte geben Sie an, inwieweit diese Aussagen lhrer Meinung nach auf den Podcast ,Wieso, weshalb, vegan?“ zutreffen (Top-2-Nennungen auf 6er-Skala)
Basis: 8x 500 Personen (Testgruppen), 2x 500 Personen (Kontrollgruppe) 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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IMAGE / DETAILS

Die Detailvermittlung hangt von der konkreten Umsetzung ab — Bsp: Host Reads

Wieso, weshalb, vegan?

Top-2

70% S
° m st ein Podcast von Gordon Prox

60%

50%

38%

40%
30% 24%
20%

10%

0%

Host Read Host Read
Iss was, Hase?! Die Wochentester

Nennungen ,Gordon Prox"

Frage: Bitte geben Sie an, inwieweit diese Aussagen lhrer Meinung nach auf den Podcast ,Wieso, weshalb, vegan?“ zutreffen. (6er-Skala)
Basis: 8x 500 Personen (Testgruppen) 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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ZUSATZLICHE WIRKUNG

Der am Podcast beteiligte LEH profitiert ebenfalls von der Werbung

LEH

Sponsoring ®Podcast Audio Ad mPresenter Read mHost Read
90%
80%
70%
60% 54% 55%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

50%
38%

Spontane Werbeerinnerung Gestutzte Werbeerinnerung "LEH Xist an dem
Podcast WWV beteiligt"

Frage In dem Podcast-Ausschnitt, den Sie gerade gehort haben, gab es auch Werbung. Bitte versuchen Sie sich zu erinnern: Welche Marke oder was genau wurde dort beworben? (Freitextfeld)
Frage Markieren Sie jetzt bitte jeden Lebensmittel-Einzelhandler, fir den Sie in dem gehdrten Podcast-Ausschnitt Werbung gehdrt haben.

Frage Hier sehen Sie einige Aussagen zu dem Lebensmittel-Einzelhandler X. Bitte geben Sie an, inwieweit diese Aussagen Ihrer Meinung nach auf X zutreffen (Top-2-Nennungen auf 6er-Skala)
Basis: 8x 500 Personen (Testgruppen), 2x 500 Personen (Kontrollgruppe) 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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WERBEFORMEN GESAMTEINDRUCK

Die Podcast-Werbung wird insgesamt positiv wahrgenommen

Sponsoring
Podcast Audio Ad
Presenter Read
Host Read 34% 40%
msehrgut1-2 m 3 bis 4 5 - 6 Uberhaupt nicht
Sponsoring 30% 49%

Podcast Audio Ad 34% 48%

Presenter Read 35% 44%

Host Read 35% 49%

Frage: Sie héren nun noch einmal die Werbung, die Sie vorhin im Podcast-Ausschnitt gehdrt haben. Wie hat lhnen die Werbung gefallen?
Basis: 8x 500 Personen 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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WERBEFORMEN GESAMTEINDRUCK

Die Werbeformen werden noch positiver wahrgenommen, wenn auch der Podcast gefalit
Der Host-Read von ,Die Wochentester® legt hierbei am starksten zu

Basis: Podcast gefallt sehr gut oder gut

Sponsoring
Podcast Audio Ad
Presenter Read

Host Read 68% 28%
msehrgut1-2 m 3 bis 4 5 - 6 Uberhaupt nicht
Sponsoring 61% 36%
Podcast Audio Ad 66% 31%

Presenter Read 71% 26%

Host Read 67% 31%

Frage: Sie héren nun noch einmal die Werbung, die Sie vorhin im Podcast-Ausschnitt gehdrt haben. Wie hat lhnen die Werbung gefallen?
Basis: 8x 500 Personen 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung | Filter: positive Podcast-Bewertung n = 1.643
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WERBEFORMEN DETAILBEWERTUNG

Bei ,Die Wochentester® gelingt es dem Presenter Read am besten, Inhalte zu vermitteln

Top-2  ~--mmmmmmmmmmmmmmmsmmmssmmm-oeee Abweichungen zum Mittelwert --------------—=-—- e -

vermittelt eine klare Botschaft 57% -9 2 M 5 |
vermittelt eine genaue Vorstellung [...] 56% -9 0 B 7 |1
ist informativ 47% -8 0 - | 1
ist glaubwiirdig 45% -2 0 2 | 1

ist sympathisch 41% 2 2 |1 2

hat genau die richtige Lange 40% B 3 B -11 -10
weckt Neugier flr das was beworben wird 36% -3 0 | W
klingt gar nicht so nach Werbung 32% 2 -3 -3 N
ist kreativ / originell 30% | 2 -4 i -1
ist witzig 18% -2 :

Sponsorin Podcast Native Ad Native Ad
. g Audio Ad Presenter Read Host Read

Frage: Inwieweit treffen die folgenden Aussagen auf diese Werbung zu? (Top-2-Nennungen auf 6er-Skala)
Basis: 4x 500 Personen 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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WERBEFORMEN DETAILBEWERTUNG

Bei ,Iss was, Hase?!" klingt der Host Read besonders nativ — also weniger nach Werbung

Top-2  ~--mmmmmmmmmmmmmmmsmmmssmmm-oeee Abweichungen zum Mittelwert --------------—=-—- e -
vermittelt eine klare Botschaft 55% 9 2 Hs M 4
vermittelt eine genaue Vorstellung [...] 52% -11 | 1 s B
ist informativ48% |-12 | 1 I s B
ist glaubwiirdig 43% -5 B 0 | Wi
ist sympathisch 40% -6 K -1 B ¢
hat genau die richtige Lange 43% B 3 i3 -12 -4
weckt Neugier fur das was beworben wird 35% -5 | 1 0 | K]
klingt gar nicht so nach Werbung 35% 5 -7 -1 B
ist kreativ / originell 29% 7 | 1 0 - 6
ist witzig 16% - -

Sponsorin Podcast Native Ad Native Ad
. g Audio Ad Presenter Read Host Read

Frage: Inwieweit treffen die folgenden Aussagen auf diese Werbung zu? (Top-2-Nennungen auf 6er-Skala)
Basis: 4x 500 Personen 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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WERBEFORMEN EINBINDUNG

Die inhaltliche Passung bei ,Iss was, Hase?!” sticht heraus; insgesamt hohe Werbe-Akzeptanz

wiirde ich als Werbeform akzeptieren, | R 5 ¢

g4 um Podcasts kostenlos zu halten 529
Werbe-
halt - EX
formen passte inhaltlich gut zu dem Podcast
Bosbach & Rach 57%
419
hat sich flr mich authentisch angehort _ &
44%
459
ist mir beim Podcast-Horen direkt aufgefallen _ 5%
39%
0,
fugte sich harmonisch in den Podcast ein _ 35%
44%
42%
hat mich beim Podcast-Horen eher gestort _
0 35% TOP2-Werte

Frage: Inwieweit treffen die folgenden Aussagen auf die Werbung im Podcast zu? (Top-2-Nennungen auf 6er-Skala)
Basis: 8x 500 Personen 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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WERBEFORMEN EINBINDUNG

Es zeigt sich ein Trade-Off zwischen auffalligen (langen) und storungsfreien (kurzen) Werbeformen

Top-2  ~--mmmmmmmmmmmmmmmsmmmssmmm-oeee Abweichungen zum Mittelwert --------------—=-—- e -
wirde ich als Werbeform akzeptieren [...] 51% - 7 . 4 -8 -2
passte inhaltlich gut zu dem Podcast 34% . 4 -6 -2 I 3
hat sich fir mich authentisch angehort 41% I 1 I 2 -1 -1
ist mir beim Podcast-Horen direkt aufgefallen 45% -10 -2 - 8 I 3
fugte sich harmonisch in den Podcast ein 35% B -1 = I:
hat mich beim Podcast-Horen eher gestort 42% -4 -4 . K |

Frage: Inwieweit treffen die folgenden Aussagen auf die Werbung im Podcast zu? (Top-2-Nennungen auf 6er-Skala)
Basis: 4x 500 Personen 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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WERBEFORMEN EINBINDUNG

Die harmonische Integration des Host Reads erhoht die Akzeptanz

Top-2  ~--mmmmmmmmmmmmmmmsmmmssmmm-oeee Abweichungen zum Mittelwert --------------—=-—- e -
wirde ich als Werbeform akzeptieren [...] 52% I 2 I 1 -6 I 3
passte inhaltlich gut zu dem Podcast 57% -3 I 1 -4 - 6
hat sich fiir mich authentisch angehért 44% 5 -1 | | B
ist mir beim Podcast-Horen direkt aufgefallen 39% -8 - 6 . 5 -2
fugte sich harmonisch in den Podcast ein 44% 0 -6 -3 B o
hat mich beim Podcast-Horen eher gestort 35% -3 B B - -6

Sponsorin Podcast Native Ad Native Ad
. g Audio Ad Presenter Read Host Read

Frage: Inwieweit treffen die folgenden Aussagen auf die Werbung im Podcast zu? (Top-2-Nennungen auf 6er-Skala)
Basis: 4x 500 Personen 18-59 Jahre mit allg. Podcast-Erfahrung
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FAZIT
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FAZIT

Podcast-Werbung beweist ihre Wirksamkeit fur ,Wieso, weshalb, vegan?”

«  Gesamteindruck: Hohe Akzeptanz fur Podcast-Werbung und alle 4 Werbeformen mit deutlichen Effekten

- Die ,Naturgesetze® der Werbung gelten auch im Podcast-Bereich: Haufigere Markennennungen erhohen die Chance,

erinnert zu werden.

« Die getestete Podcast-Werbung resultiert in einer starken Werbeerinnerung an den LEH (= bekannte Marke) und in der
Verknupfung dieser Marke mit dem Podcast ,Wieso, weshalb, vegan?“. Sie regt daruber hinaus zum Horen des Podcasts

,Wieso, weshalb, vegan?“ (= unbekannte Marke) an und vermittelt ein detailliertes Bild von ihm.

« Fur die Detailvermittlung erweisen sich vor allem die langeren Werbeformen Presenter Read und Host Read als geeignet,
weil sie einen groReren Gestaltungsspielraum bieten. Je nachdem, wie dieser Spielraum genutzt und kreativ umgesetzt

wird, kdnnen die Ergebnisse unterschiedlich ausfallen bzw. gezielt Schwerpunkte gesetzt werden.
« Die inhaltliche Passung zum Podcast ,Iss was, Hase?!“ greift der Host Read fur eine harmonischere Einbindung auf.

« Mit Sponsoring und Podcast Audio Ad stehen zudem etablierte Werbeformen zur Verfugung, die im Verhaltnis zu ihrer

Lange effiziente Ergebnisse liefern.
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FAZIT (GESAMTSTUDIE)

Starken / Eigenheiten der untersuchten Werbeformen

Host Read
« sehr effektivim Bereich Detailvermittlung / Image, daher geeignet fur erklarungsbedurftige Produkte
* harmonische Einbindung Uber Hosts besonders dann moglich, wenn inhaltliche Passung vorliegt
« Ergebnis hangt starker von der kreativen Umsetzung ab

Presenter Read
« sehr effektivim Bereich Detailvermittlung / Image, daher geeignet fur erklarungsbedurftige Produkte
« ohne direkten Host-Bezug

Sponsoring
« ,minimal-invasiv® (geringstes Storpotenzial = hohe Akzeptanz)
 kann Markennamen effizient kommunizieren, aber keine Produktdetails

Podcast Audio Ad
« etablierte und akzeptierte Werbeform als guter ,Mittelweg"
- etwas weniger Detailvermittlung als Native Ads, aber bezogen auf die Lange sehr effizient

I Aufgrund des Studien-Settings (Basis: Podcast-Horer allgemein) sind Effekte der Werbeformen, die auf einer speziellen Horerbindung beruhen, nicht vollstandig abgebildet.
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COPYRIGHT

Samtliche Rechte an den Inhalten (einschlieRlich Konzepte, Gestaltungen, Auswertung
jegliches den Inhalten zugrunde liegende Know-how und unabhangig davon, ob die Inhalte

Eigentumsrechte darstellen, ausschlieRlich bei der ARD MEDIA GmbH.

Mit der Prasentation und / oder Uberlassung der Prasentation und ggf. weiterer Unterlagen raumt die A
keinerlei Rechte an den Inhalten ein. Jegliche Nutzung, Verwertung, Vervielfaltigung, Bearbeitung sowie jegli
Weitergabe an Dritte ist unzulassig und bedarf der ausdrucklichen schriftlichen Zustimmung. Alle Inhalte unterlieg

strikten Vertraulichkeit.
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