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ma 2025 Audio Il - Frische Daten fur
den Audiowerbemarkt

o Die Eckdaten der Audionutzung bescheinigen die
anhaltende hohe Gesamtleistung der Gattung Radio/Audio

e Audio erméglicht Zugang zu kaufkraftigen Zielgruppen

o Detaillierte Ergebnisse fiir 562 Angebote.

Frankfurt, 16. Juli 2025 — Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse
hat mit der Verdffentlichung der ma 2025 Audio Il die aktuellen
Ergebnisse zur Radio- und Audionutzung in Deutschland vorgelegt.

Als Konvergenzwahrung fiir Radio und Online-Audio enthalt die ma
2025 Audio Il neben den klassischen Radioangeboten Reichweiten
fir Online-Audio-Channels und -Kombinationsangebote, User
Generated Radios sowie Konvergenzangebote. Ebenso werden
grundlegende Reichweitendaten zu DAB+ und Online-Audio sowie
Kennziffern zu Podcasts abgebildet. Die detaillierten Ergebnisse von
insgesamt 562 Angeboten (inkl. Zusammenfassungen und werbe-
freien Sendern) finden Sie in der beiliegenden Pressetabelle.

Die Ergebnisse belegen eindrucklich: Audio erméglicht einen reich-
weitenstarken Zugang zu potenziellen Kunden. 75,1 Prozent der
Deutschen Uber 14 Jahre héren von Montag bis Freitag taglich
mindestens einen klassischen Radiosender und/oder Webradio/
User Generated Radio unabhangig vom Empfangsweg. Ein tieferer
Blick dokumentiert auBerdem: Werbekunden erhalten mit Audio
auch Zugang zu relevanten und kaufkraftigen Zielgruppen. Denn
mehr als drei Viertel der Haushaltsfiihrenden — und damit Einkaufs-
Entscheider — héren taglich Audioformate (75,5 Prozent). Und das
mit einer Verweildauer von 257 Minuten. Dabei verfiigen Audiohérer
auch Uber eine enorme Kaufkraft: 78,6 Prozent der Personen aus
Haushalten mit einem monatlichen Haushaltsnettoeinkommen von
4.500 — 5.500 Euro zahlen zu den taglichen Audio-Fans. Bei Haus-
halten mit einen monatlichen Verfigungsrahmen von 5.500 — 6.500
Euro héren sogar 80,2 Prozent taglich Radio. Und auch die person-
liche Kaufkraft von Audiohdrer ist bemerkenswert: 78,5 Prozent der
Deutschen mit einem monatlichen Nettoeinkommen von 1.500 Euro
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oder mehr sind tagliche Horer und das mit einer Verweildauer von
fast viereinhalb Stunden (267 Minuten).

Weitere Kernergebnisse zur Audionutzung in Deutschland:

o Im Weitesten Horerkreis (WHK) wird konstant von 92,3 Prozent
(ma 2025 Audio I: 92,6 Prozent) der deutschsprachigen Bevol-
kerung ab 14 Jahren mindestens ein klassisches und/oder
Online-Audio-Angebot genutzt (Audio Total). Die Horer bleiben
ihren Sendern dabei mit mehr als vier Stunden taglicher
Nutzung (Verweildauer: 253 Minuten) auf hohem Niveau treu
(ma 2025 Audio I: 251 Minuten).

e Analog zeigt sich dies in der Nutzung von klassischen Radio-
Angeboten: Im WHK wird Radio von 92,0 Prozent der Bevodlke-
rung mit einer Verweildauer von 252 Minuten genutzt (ma 2025
Audio I: 92,4 Prozent / 250 Minuten). Die Tagesreichweite (Mo-
Fr) liegt bei 74,9 Prozent (ma 2025 Audio |: 74,4 Prozent).

e Auch Podcasts werden weiterhin in der Bevolkerung mit leicht
steigender Tendenz angenommen. So wurden Podcasts von
49,1 Prozent der deutschsprachigen Bevdlkerung schon einmal
genutzt (ma 2025 Audio I: 46,4 Prozent). In der werberelevanten
Zielgruppe der 14- bis 49-Jahrigen haben sogar 66,0 Prozent
schon einmal Podcasts gehort (ma 2025 Audio I: 63,0 Prozent).

e Die Verbreitung Uber DAB+ ist weiterhin auf sichtbarem
Wachstumskurs: So wird DAB+ im WHK von 32,9 Prozent (ma
2025 Audio I: 30,3 Prozent) gehért und insbesondere in der
Zielgruppe der 30- bis 59-Jahrigen Uberproportional genutzt
(WHK: 39,9 Prozent — ma 2025 Audio I: 36,4 Prozent).

e Der Verbreitungsweg Online-Audio verzeichnet, bezogen auf die
ma 2025 Audio |, einen leichten Anstieg im 4-Wochenzeitraum
des WHKSs (von 23,6 Prozent auf 24,1 Prozent). Die Zielgruppe
der 30- bis 49-Jahrigen hort dabei am meisten (WHK: 28,9
Prozent — ma 2025 Audio I: 28,1 Prozent).

¢ Im Rahmen der ma Audio sind die Reichweiten der Audio-
nutzung Gesamt auszahlbar. 97,1 Prozent der Bevdlkerung
nutzen mindestens ein Angebot aus dem Audiouniversum*
innerhalb von vier Wochen (ma 2025 Audio I: 96,9 Prozent). In
der Zielgruppe der 14- bis 49-Jahrigen sind es 97,9 Prozent (ma
2025 Audio I: 97,5 Prozent).
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Weitere Ergebnisse sind der anliegenden Tabelle ,Eckdaten der
Audionutzung® zu entnehmen. Die ma Audio liefert zudem alle fir
die Planung bendtigten Nutzungswahrscheinlichkeiten und
ermdglicht neben klassischer Radioplanung eine konvergente
Audioplanung auf einer einheitlichen, vergleichbaren Datenbasis.

*Das Audiouniversum umfasst alle in die Ausweisung einbezogenen Angebote, sowohl
klassische, DAB+- und Online-Angebote (inkl. Podcast-Angebote) und damit auch alle aus diesen
Bestandteilen zusammengesetzten konvergenten Angebote.

Weitere Informationen:

Unter www.agma-mmc.de bietet der Methodensteckbrief zur ma
2025 Audio Il detaillierte Informationen zu Anlage und Methode der
Untersuchung.

Uber die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse

Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. (agma) ist ein Zusam-
menschluss von rund 200 der bedeutendsten Unternehmen der
Werbe- und Medienwirtschaft mit dem Ziel der Erforschung der
Massenkommunikation. Fiur die Werbewirtschaft sind die Reich-
weitendaten der agma die Grundlage fur ihre Mediaplanungsstrate-
gien und damit letztlich fur die Verteilung der Werbegelder. Die
agma erhebt regelmalig die Reichweiten von Zeitungen und
Zeitschriften, Radio und Fernsehen, der Au3enwerbung sowie der
Online-Medien. Mit den Daten der Media- Analyse wird im Konsens
aller Beteiligten aus Medien, Agenturen und werbungtreibender
Wirtschaft die Werbewahrung in Deutschland bereitgestellt.

Alle Presse-Informationen sowie Foto-, Video- und Audiomaterial
finden Sie unter www.agma-mmc.de/presse.
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Eckdaten der Audionutzung ma 2025 Audio Il

o Audio Total (AAN:82000001) Radio (AAN:950100) DAB+ (2u er Online-Audio (AAN:7 )
qg m: Basis Weitester Tag i i Ver Tag i i Ver Weitester Tag i Ver i Tag i i Ver
X ) 3 in Mio. Horerkreis (Mo-Fr) (Mo-Fr) Horerkreis (Mo-Fr) (Mo-Fr) Horerkreis (Mo-Fr) (Mo-Fr) Horerkreis (Mo-Fr) (Mo-Fr)
Adbeltsgenelnschaft Miedia-ARalyse &V Mio. % Mio. % in Min. Mio. % Mio. % in Min. Mio. % Mio. % in Min. Mio. % Mio. % in Min.
TOTAL Deutschsprachige Bevélkerung
Personen ab 14 Jahren 71,001 65,559 92,3 53,304 751 253 65,344 92,0 53,160 74,9 252 23,325 32,9 14,165 19,9 164 17,097 241 6,053 8,5 117
GESCHLECHT
Ménner 34,946 32,098 91,9 25,813 73,9 269 31,983 915 25,730 73,6 268 13,892 39,8 8,631 24,7 175 9,265 26,5 3,375 9,7 114
Frauen 36,055 33,462 92,8 27,491 76,2 238 33,361 92,5 27,430 76,1 237 9,433 26,2 5,533 15,3 148 7,832 21,7 2,679 74 120
ALTER
14-29 Jahre 13,965 11,996 85,9 8,443 60,5 199 11,931 85,4 8,412 60,2 198 4,391 314 2,110 15,1 144 3,374 24,2 1,044 75 104
14-49 Jahre 34,782 31,013 89,2 23,768 68,3 236 30,861 88,7 23,686 68,1 236 12,561 36,1 7,076 20,3 163 9,392 27,0 3,013 8,7 112
30-49 Jahre 20,818 19,016 91,3 15,325 73,6 257 18,930 90,9 15,274 734 256 8,169 39,2 4,965 239 171 6,018 28,9 1,968 9,5 116
50 Jahre und alter 36,219 34,547 95,4 29,536 81,5 266 34,483 95,2 29,475 81,4 266 10,765 29,7 7,089 19,6 165 7,705 213 3,041 8,4 122
30-59 Jahre 32,897 30,590 93,0 25,246 76,7 264 30,466 92,6 25,169 76,5 263 13,113 39,9 8,106 246 172 9,440 28,7 3,326 10,1 116
60 Jahre und alter 24,139 22,973 95,2 19,614 81,3 262 22,947 95,1 19,579 81,1 262 5,822 241 3,948 16,4 158 4,284 17,7 1,683 7,0 126
BERUFSTATIGKEIT
in Ausbildung 7,544 6,586 87,3 4,462 59,5 147 6,552 86,8 4,447 59,3 146 2,228 29,5 0,890 11,9 113 1,905 253 0,585 78 98
berufstatig (incl. z.Zt. arbeitslos) 40,339 37,573 93,1 31,008 76,7 265 37,441 92,8 30,906 76,4 264 15,937 39,5 10,020 248 172 11,385 28,2 4,036 10,0 117
Nicht berufstatig 4,962 4,352 87,7 3,292 67,4 238 4,318 87,0 3,287 67,3 238 1,307 26,3 0,654 13,4 129 0,974 19,6 0,267 55 117
Rentner/Pensionar 18,156 17,049 93,9 14,541 80,0 263 17,034 93,8 14,520 79,9 263 3,853 21,2 2,601 14,3 162 2,833 15,6 1,165 6,4 125

Audio total: Nutzung mind. eines klassischen Angebots und/oder Webradios/Streamingdiensts unabhangig vom Empfangsweg (Basis: alle Angebote)
Radio Gesamt: Nutzung mind. eines klassischen Angebots unabhéngig vom Empfangsweg (Basis: alle klassischen Sender)
DAB+ Gesamt: Nutzung mind. eines Angebots iiber den Empfangsweg DAB+ (Basis: alle Angebote)

Online-Audio Gesamt: Nutzung mind. eines Angebots, das uber Internet gehért wurde (Basis: alle Angebote)

"Weitester Horerkreis": Summe der Personen, die in einem 4-Wochen-Zeitraum mind. ein Angebot genutzt haben (DAB+/Online-Audio: mit dem jeweiligen Empfangsweg).
,Tagesreichweite“: Summe der Personen, die an einem durchschnittlichen Tag (Montag-Freitag) mindestens ein Angebot genutzt haben (DAB+/Online-Audio: mit dem jeweiligen Empfangsweg).
,Verweildauer in Minuten": Gibt an, wie lange ein Horer an einem Tag (Montag - Freitag) im Durchschnitt die Angebote hért (DAB+/Online-Audio: mit dem jeweiligen Empfangsweg).

Quelle: ma 2025 Audio Il




	agma_PM_ma_2025_Audio_II.pdf
	ma 2025 Audio II - Eckdaten

