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TV-TRACKING
ECKDATEN

2

STICHPROBE 

▪ 1.000 Interviews

▪ Deutschlandweit

▪ Standard-Zielgruppe der Befragung: 

16-69 Jahre 

ZIEL

Wirkungsanalyse für eine konkrete    

TV-Kampagne

METHODIK

▪ Online-Interviews

▪ Über zwei Wochen verteilt und 

gegen Ende der Kampagne platziert

▪ Institut: Kantar
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TV-TRACKING
ZWEI UNTERSUCHUNGSFELDER
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Die genaue Ausgestaltung des Fragebogens wird auf die jeweilige Kampagne angepasst und kann im Vorfeld mit uns abgestimmt werden.

WIRKUNG DER KAMPAGNE 

… untersucht den Einfluss der 

Kampagnenkontakte im TV auf 

Wirkungsindikatoren:

▪ Werbeerinnerung

▪ Markenbekanntheit

▪ Image

▪ Kaufabsicht

WAHRNEHMUNG DER SPOTS

… untersucht Spotgefallen und 

Spoterinnerung nach Vorspielen der 

eingesetzten Werbemittel im Interview:

▪ Spoterinnerung / Recognition

▪ Spotgefallen

▪ Profil: „sympathisch“, „glaubwürdig“ 

etc.



35,3%
37,4% 35,9%

Spontane Markenbekanntheit

Ohne Kontakt Mit Kontakt Gesamt

ERGEBNISBEISPIEL
DARSTELLUNG DER KAMPAGNENWIRKUNG
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Welche Marken aus dem Bereich X kennen Sie, 

wenn auch nur dem Namen nach? 

14,0%

24,6%

16,8%

Spontane Werbeerinnerung

Für welche Marken aus dem Bereich X haben Sie in 

der letzten Zeit Werbung im Fernsehen gesehen?

+ 6 % + 76 %



ERMITTLUNG DER KAMPAGNENKONTAKTE
DETAILLIERTE ABFRAGE DER TV-NUTZUNG, GESTÜTZT DURCH FERNSEHPROGRAMM DER LETZTEN 7 TAGE
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IHRE FORSCHUNGSKOOPERATION MIT ARD MEDIA
HINWEIS NUTZUNGSRECHTE / TV-TRACKING

ARD MEDIA TV-Tracking 20266

Forschung ist wertvoll – und teuer. Mit unseren Werbewirkungs-Tools bieten wir Ihnen spannende und 

verlässliche Ansätze, um Ihre Marke bzw. Kampagne forscherisch zu begleiten und noch erfolgreicher zu 

machen, von der Kreation bis zum Abverkauf.

Die Kosten für Ihren speziellen Case übernehmen wir in der Regel komplett. (Je nach Umfang und Fragestellung 

bedeutet dies schnell ein Investment im fünfstelligen Bereich.) Wir tun das, weil Sie es uns wert sind. Und weil wir 

ein großes Interesse daran haben, die Wirkung von Werbung bei uns immer wieder neu zu belegen. Für Sie und 

auch für den Markt.

Deshalb geht mit jedem vereinbarten ARD MEDIA-Case Ihr Einverständnis einher, dass wir ausgewählte 

Wirkungsergebnisse zu Ihrer Kampagne – selbstverständlich nur in enger Absprache mit Ihnen – zeitnah in der 

Marktkommunikation verwenden dürfen, z.B. in Artikelform, als gemeinsame Pressemitteilung oder auch auf 

unseren eigenen Kanälen wie Website, Newsletter, etc.. So erzielen wir beidseitig einen Mehrwert aus der 

aufwändigen Begleitforschung – eine klassische Win-win-Situation. 

Vielen Dank für Ihr Verständnis – und auf einen erfolgreichen, gemeinsamen Wirkungs-Case!



Christian Bayer

Advertising & Market Insights

Telefon: +49 (0)69 / 15424 118

Mobil: +49 (0)151 / 54007498

christian.bayer@ard-media.de

IHR ANSPRECHPARTNER
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