MARKTANTEILE
2023

A

ARD®) MEDIA




MARKTANTEILE IN %

Jahr 2023, Mo-So, 3-3 Uhr, Zuschauer ab 3 Jahren

Das Erste
11,9

Sonstige

33,3 ARD Diritte

13,8

ZDF
14,6
VOX RTL ZWEI
59 2,4 RTL
! Sat.1 7.9
Kabel Pro 47 :
eins Sieben
32 30

I Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE, 1.4, Marktstandard: TV

2 | 2024

Sehdauer TV gesamt: 182 Minuten

ARDJ)MEDIA



MARKTANTEILE IN %

Jahr 2023, Mo-So, 3-3 Uhr, Erwachsene ab 14 Jahre

Das Erste
12,0

Sonstige

32,8 ARD Dritte

14,0

ZDF
14,8
VOX' RTL ZWEI
2.4 RTL
Pro 7.9
ﬁ?r?sel Sieben@'jt%l
32 30

I Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE, 1.4, Marktstandard: TV

3 | 2024

Sehdauer TV gesamt: 200 Minuten

ARDJ)MEDIA



MARKTANTEILE IN %

Jahr 2023, Mo-So, 3-3 Uhr, Erwachsene 20-59 Jahre =

Das Erste Sehdauer TV gesamt: 142 Minuten

ARD Dritte

| Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE, 1.4, Marktstandard: TV

4 | 2024 ARD@N\EDLA«



	Folie 1
	Folie 2: Marktanteile in %
	Folie 3: Marktanteile in %
	Folie 4: Marktanteile in %

