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Werbetrend Februar 2024

Aktuelle Entwicklung im Monat Februar

- Die Bruttospendings im deutschen Werbemarkt liegen im Februar 2024 mit +14,6% tber dem Vorjahreswert.
- Der TV-Markt wachst im Februar 2024 um +14,9% im Vergleich zum Februar 2023.
- Die Bruttospendings im Radio verandern sich im Monat Februar 2024 im Vergleich zum Vorjahr um +24,6%.

- Die Werbespendings der Zeitschriften liegen im Februar um -7,3% unter Vorjahr, die der Tageszeitungen steigen dagegen

auch im Monat Februar um +17,9%.
- Die vom OVK gemeldeten Online-Umsatze steigen im Februar um +6,6% (Umsatzmeldung durch den OVK, vorlaufige Daten).
- Auch OOH (+38,6%) verzeichnet im Februar einen deutlichen Zuwachs in der Bruttobetrachtung.

- Die Umsatze von Kino schrumpfen im Monat Februar um -18,5%.
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Werbetrend Februar 2024

Key Facts Januar- Februar 2024

- Die Bruttoumsatze im deutschen Werbemarkt liegen im Zeitraum Januar- Februar 2024 mit +11,2% deutlich Gber dem Vorjahr.
- Der TV-Markt wachst im Zeitraum Januar- Februar 2024 ebenfalls deutlich mit einer Veranderung von +10,2%.
Die ARD weist hierbei ein Wachstum von +12,5% aus, das ZDF wachst um +8,0%.

- Die Bruttospendings im Radio liegen im Zeitraum Januar- Februar 2024 im Vergleich zum Vorjahreszeitraum bei +17,4%. Der
Gesamt-Bruttoumsatz der Sender der ARD MEDIA steigert sich im Vergleich zum Vorjahr um +24,0%, der Bruttoumsatz der

RMS-Sender verandert sich um +15,6% (Senderportfolio auf Basis der neuen Zuordnung 2024 rickwirkend auch fur 2023).

- Die Umsatze der von Nielsen im Werbetrend ausgewiesenen Online-Angebote steigern sich im Zeitraum Januar- Februar 2024

im Vergleich zum Vorjahr um +8,4% (Umsatzmeldung durch den OVK, vorlaufige Daten).

Die Bruttoumsatze der Printmedien liegen im Betrachtungszeitraum um +8,4% uber Vorjahr (PZ -5,2%, TZ +15,2%).

Out-of-Home wachst im betrachteten Zeitraum um +31,3% auf Basis der Bruttowerbeumsatze.
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Werbetrend Februar 2024

Veranderung zum VJ in TEUR

Werbemarkt Gesamt

Jan 23 -88.161 NI

Feb 23 -170.902 I

Mrz 23 -74.145

Apr 23 -207.511 I

Mai 23 -83.930 I

Jun 23 I 51599

Jul 23 I 79.225

Aug 23 -7.509 W

Sep 23 I 36.273

Okt 23 I 69.353

Nov 23 I 229.987

Dez 23 I 256.931
Jan 24 I 177.459

Feb 24 S 322.502

Quelle: Nielsen
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Werbetrend Februar 2024

Veranderung zum VJ; Januar- Februar 2024

In TEUR
500.000 - 499.960
300.000 - 215.068
100.000 - 44.419 50.022
-100.000 - -20.664 -3.156
GESAMT TV RADIO TZ Pz OOH Kino Online
In %
35,0 - 31,3
17,4 15,2
AU ’ ’ 21,7
11,2 ,
10,2 8.4
-10,0 A
-5,2
-25,0 -
GESAMT TV RADIO TZ Pz OOH KINO ONLINE

Quelle: Nielsen
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Werbetrend Februar 2024

Anteil der Medien am Gesamtmarkt in %: Januar- Februar 2024

In % In %
mTV mTVv
mRD mRD
mZTG mZTG
PZ PZ
OOH OOH
KINO KINO
ONLINE ONLINE
4,447 Mrd. = 100% 4,947 Mrd. = 100%
Januar- Februar 2023 Januar- Februar 2024

Quielle: Nielsen
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Werbetrend Februar 2024

Entwicklung der Werbeumsétze in %; Januar- Februar 2024

Wachstumsrate 30.0
in % ’ —\Werbemarkt Gesamt =TV ===RD

25,0 A
20,0 A
15,0 H
10,0 ~
5,0 A
0,0

5.0
-10,0 -
-15,0 -
-20,0

Mrz

Apr

Mai

Juni

Jul

Aug

Sep

Okt

Nov

Dez

Jan

Feb

=—\Nerbemarkt Gesamt

2,7

-7,8

-3,0

2,1

3,6

-0,3

1,1

2,0

6,2

7,5

7,9

14,6

_TV

-7,8

13,7

-7,6

gands

-0,5

-8,8

-2,0

-0,2

4,0

8,8

5,4

14,9

—RD

1,2

-5,1

1.6

16,2

-0,6

4,5

1,7

-1,9

15,1

5,0

10,9

24,6

Quelle: Nielsen
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Werbetrend Februar 2024

Ubersicht Medien bereinigter Werbetrend von Nielsen; Januar- Februar 2024

T aveil 2023 | Antil 2024

Gesamtmarkt 4.446.907 4.946.867 499.960 11,2 % 100,0 % 100,0 %
Print 1.175.883 1.274.328 98.445 8,4 % 26,4 % 25,8 %
ZEITUNGEN 781.150 900.259 119.109 152% 17,6 % 18,2 %
PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN 394.733 374.069 -20.664 -5,2% 8,9 % 7,6 %
OUT OF HOME 304.501 399.663 95.162 31,3% 6,8 % 8,1%
FERNSEHEN 2.103.215 2.318.283 215.068 10,2 % 47,3 % 46,9 %
RADIO 254.793 299.212 44.419 17,4 % 5,7% 6,0 %
ONLINE 593.993 644.015 50.022 8,4 % 13,4 % 13,0 %
KINO 14.523 11.367 -3.156 -21,7 % 0,3% 0,2%

Quelle: Nielsen
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Werbetrend Februar 2024

Ubersicht Out-of-Home und Online: Januar- Februar 2024

OOH Gesamt 304.501
OOH PLAKAT 209.768
OOH TRANSPORT MEDIA 57.107
OOH AT-RETAIL-MEDIA 31.751
OOH AMBIENT MEDIA 5.875
Online Gesamt 593.993
Online DESKTOP 367.405
Online MOBILE 226.588

Quelle: Nielsen

9 | 19.03.2024 |

ARD MEDIA Sales & Marketing Services

399.662

247.284

101.743

44.617

6.018

644.015

386.385

257.629

31,3

17,9
78,2
40,5

2,4

8,4

5,2

13,7

100,0
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Werbetrend Februar 2024

Veranderung der TV Vermarkter z. VJ in %; Januar- Februar 2024

In %

Sl 113,7 107,8
B TEUR
50,0 A Minuten
40,0 A
30,0 A
23,723,0
18,7 19,1
20,0 H 15,8 15,1
125 12,8 0% 9% 125 0 ,
8,1 8,2 :
] 1 B 0 = I | BN B
l ' | | | |
7one AD Alllance El Cartel Discovery Visoon* Sportl Walt Dlsney Sky Goldbach** TV Gesamt
-10,0 A
-20,0 - -14,3

Quelle: Nielsen; *Visoon — Einstellung Bild TV ; **Erfassung zusatzlicher Einzelsender
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Werbetrend Februar 2024

Anteil der Werbeumséatze im TV in %; Januar- Februar 2024

In %

Quelle: Nielsen
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ARD

ZDF
m70ne
m AD Alliance
mEl Cartel
m Discovery
m Visoon
m Sportl
m Walt Disney
m Sky
m Red Bull
m Goldbach

In %

0,621

2,1

2,318 Mrd. € = 100%
Januar- Februar 2024

ARD
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Werbetrend Februar 2024

Entwicklung TV in Mio. €; inkl. Sponsoring

In Mio. €
2.500

2.000 -

1.500 A

1.000 A

500 A

0 -

m 2021 TV Gesamt m 2022 TV Gesamt

Jan Feb Mrz

m 2023 TV Gesamt

2024 TV Gesamt

Mai

Jun

Jul

Veranderung in %

Aug

Sep

Okt

Nov

Dez

-------------

TV Gesamt
TV Gesamt
TV Gesamt
TV Gesamt

Quelle: Nielsen

2021 vs. VJ =9,5 -8,2
2022 vs. VJ 15,0 5,8
2023 vs. VJ -9,8 il
2024 vs. VJ 5,4 14,9
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-4,0
-7,8

23,5
6,6
it

34,0
O
-7,6

21,8
0,1
e |
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Werbetrend Februar 2024

Entwicklung TV in Mio. €; ARD DAS ERSTE vs. ZDF; inkl. Sponsoring

In Mio. €
——-2022 ARD
20,0 1 m-2023 ARD
-4—2024 ARD
40,0 -
=>=2022 ZDF
30,0 A 2023 ZDF
e 2024 ZDF
200 ™ =
10,0 T T T T T T T T T T T 1
Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Veranderung in %

M T N N O T T A N T T T

2022 vs. 21,7 28,6 26,3 -61,2 -19,2 -12,9 -17,0 -8,4 31,8 14,4 -0,8
ARD 2023 vs. VJ i 15 | 4510 -17,1 -18,7 4,5 1,2 -27,3 mlos St -6,6 22050 BS2ON SISy
ARD 2024 vs. VJ 12,2 12,9
ZDF 2022 vs. VJ 27,6 9,0 13,0 30,0 19,5 -28,5 -22,9 -2,9 -4,8 -10,7 10,6 24,2 5,7
ZDF 2023 vs. VJ -13,9 -18,3 -7,2 -16,9 -9,2 8,4 -10,8 -4,7 -12,6 -1,9 -14,7  -20,1 -11,5
ZDF 2024 vs. VJ 13,4 2,9

Quelle: Nielsen
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Werbetrend Februar 2024

Entwicklung TV in Mio. €; 7one vs. AD Alliance; inkl. Sponsoring

In Mio. €

900,0 -

800.0 - 2022 70one

700,0 - 2023 70one

600,0 - 2024 70ne

500,0 - 2022 AD Alliance

—— 5

400,0 H —— 2023 AD Alliance
300,0 - —2024 AD Alliance
200,0 -

100,0 -

0,0 T T T T T T T T 1
Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Veranderung in %

-------------

7one 2022 vs. V 21,9 2,4 -8,7 10,0 -0,1 7,0 -17,1 -11,4 -10,6 -21,6 -16,3 -11,0 -7,4
7one 2023 vs. VJ -20,3 -14,2 71 -19,9 -15,0 -7,5 -9,8 -13,0 -7,8 -0,3 4,5 12,5 -6,6
7one 2024 vs. VJ -0,8 17,5
AD Alliance 2022 vs. VJ 17,6 10,4 1,4 8,3 -3,5 6,2 -9,7 3,9 -11,1 -10,3 -9,7 -3,8 2,1
AD Alliance 2023 vs. VJ 2,1 -10,5 -8,1 -16,9 -2,7 -1,0 11,0 -10,1 -0,1 2,1 5,4 4.0 -1,2
AD Alliance 2024 vs. VJ 4,7 13,7

Quelle: Nielsen
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Werbetrend Februar 2024

Veranderung der Radio Vermarkter zum Vorjahr in %; Januar- Februar 2024

Regiocast- und Energy Sender in 2023 und 2024

bei der RMS
Veranderung in %

35,0 A 31,7 B TEUR
Minuten

25,0 - 24,0

15.6 17,4

15,0 A
8,0

5,0 - 2,8

-5,0 -

-15,0 A

-25,0 -

ARD/ARD MEDIA* RMS** Radio Gesamt

Quelle: Nielsen
*Gesamtumsatz der Radio-Sender (inkl. regionaler Umséatze), die von ARD MEDIA national bzw. in Kombis vermarktet werden;
** |nkl. regionaler Umséatze der RMS Sender (Ausnahme: Energy Sender ab 2024 nur nationale Schaltungen der RMS)
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Werbetrend Februar 2024

Anteil der Werbeumséatze im RD in %; Januar- Februar 2024

Regiocast- und Energy Sender in 2023 und 2024

bei der RMS
In %
m ARD/ARD MEDIA* B RMS** B EURO KLASSIK m ARD/ARD MEDIA* B RMS** B EURO KLASSIK
254,79 Mio. € = 100% 299,21 Mio. € = 100%
Januar- Februar 2023 Januar- Februar 2024

Quelle: Nielsen
*Gesamtumsatz der Radio-Sender (inkl. regionaler Umséatze), die von ARD MEDIA national bzw. in Kombis vermarktet werden;
** |nkl. regionaler Umséatze der RMS Sender (Ausnahme: Energy Sender ab 2024 nur nationale Schaltungen der RMS)
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Werbetrend Februar 2024

Entwicklung RD in Mio. €

In Mio. €

2 -
S0 m 2021 RD Gesamt m2022 RD Gesamt m 2023 RD Gesamt 2024 RD Gesamt

200,0

150,0

100,0

50,0 A

0,0 -

Jan Feb Mrz

Mai Jun Jul

Sep Okt Nov Dez

Veranderung in %

-------------

RD Gesamt 2021 vs. VJ -44.7 -32,8 13,8 35,7 2945 -3,6 16,6 -0,7
RD Gesamt 2022 vs. VJ 34,2 31,9 4,5 17,0 13,2 -12,8 -10,0 -9,4 -9,8 -6,8 -8,9 -10,1 -0,6
RD Gesamt 2023 vs. VJ 4,6 -10,7 1,2 =5). L 1,6 16,2 -0,6 4,5 1,7 -1,9 15,1 5,0 2,9
RD Gesamt 2024 vs. VJ 10,9 24,6
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Werbetrend Februar 2024

Entwicklung Radio in Mio. €; ARD MEDIA vs. RMS; Vermarkterzugehdrigkeit Stand 2024 (auch fir die Vorjahre)

In Mio. €
200,0 -
150,0 1 )«—n/)(\x —e—2022 ARDM
o —~— ,//”// —8-2023 ARDM
1000 {1 $=—m % o ————
A—2024 ARDM
R M A dUZZ Rluls
—==2023 RMS
0,0 T T T T T T T T T T T T 2024 RMS

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt

Veranderung in %

Nov Dez

I B N A A T T T AT N R T T Y

ARD/ARD MEDIA* 2022 vs. 34,8 44,3 11,4 19,1 -18,2 -11,2 -14,0 -13,8
ARD/ARD MEDIA* 2023 vs. VJ -0,8 -23,2 -6,8 -20,1 -2,1 7,5 -9,8 -0,8 -4,8
ARD/ARD MEDIA* 2024 vs. VJ 15,4 33,6
RMS** 2022 vs. VJ 34,5 28,5 2,0 16,8 18,1 -11,2 -9,2 -7,8 -8,1
RMS** 2023 vs. VJ 7,2 -54 4,7 11 2,9 20,4 3,2 7,1 4,1
RMS** 2024 vs. VJ 7,9 22,4

Quelle: Nielsen
*Gesamtumsatz der Radio-Sender (inkl. regionaler Umsatze), die von ARD MEDIA national bzw. in Kombis vermarktet werden;
** Inkl. regionaler Umsatze der RMS Sender (Ausnahme: Energy Sender ab 2024 nur nationale Schaltungen der RMS)
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98  -174 -14.1 -3.4
-10,2 144  -11 -4.6
5,8 56 9,2 0,5
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