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AKTUELLE ENTWICKLUNG IM MONAT DEZEMBER 2025

WERBETREND DEZEMBER 2025

▪ Die Bruttoumsätze im deutschen Werbemarkt liegen im Dezember 2025 mit einem Plus von 1,8% über dem Vorjahr. 

▪ Der TV-Markt zeigt dabei im Dezember 2025 ein Rückgang um -2,2%. 

    Die ARD weist eine Veränderung von -13,2% auf, das ZDF verringert sich um -16,0%. 

▪ Die Bruttospendings im Radio stagnieren im Dezember im Vergleich zum Vorjahresmonat mit einer Veränderung von +0,4%.         

 Der Gesamt-Bruttoumsatz der Sender der ARD MEDIA verändert sich um +3,5%, der Bruttoumsatz der RMS-Sender weist eine 

Veränderung von -0,6% auf. 

▪ Die Umsätze der von Nielsen im Werbetrend ausgewiesenen Online-Angebote zeigen im Dezember 2025 im Vergleich zum Vorjahr eine 

Veränderung von +2,3%. (Umsatzmeldung durch den OVK, vorläufige Daten).

▪ Die Bruttoumsätze der Printmedien liegen im Betrachtungszeitraum um +2,4% über Vorjahr (PZ +1,8%, TZ +2,6%).

▪ Out-of-Home verändern sich im Dezember um +25,1%. Aufgrund von Nachlieferungen der Vermarkter kann es hier nachträglich zu 

Veränderungen der Bruttoumsätze kommen.

▪ Kino schrumpft im Dezember im Vergleich zum Vorjahr um -9,0%.
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KEY FACTS JANUAR- DEZEMBER 2025

WERBETREND DEZEMBER 2025

▪ Die Bruttoumsätze im deutschen Werbemarkt liegen im Zeitraum Januar- Dezember 2025 mit einer Veränderung von -0,5% leicht unter dem 

Vorjahr. 

▪ Der TV-Markt sinkt hierbei mit einer Veränderung von -4,2%. 

 Die ARD verändert sich mit -7,1%, das ZDF um -2,6%. 

▪ Die Bruttospendings im Radio liegen im Zeitraum Januar- Dezember 2025 im Vergleich zum Vorjahreszeitraum bei +0,3%. 

 Der Gesamt-Bruttoumsatz der Sender der ARD MEDIA stagniert im Vergleich zum Vorjahr mit einer Veränderung von +0,1%, der       

Bruttoumsatz der RMS- Sender verändert sich um +0,4%. 

▪ Die Umsätze der von Nielsen im Werbetrend ausgewiesenen Online-Angebote zeigen im Zeitraum Januar- Dezember 2025 im Vergleich zum 

Vorjahr eine Veränderung von +1,6% (Umsatzmeldung durch den OVK, vorläufige Daten). 

▪ Die Bruttoumsätze der Printmedien liegen im Betrachtungszeitraum um +1,6% über Vorjahr (PZ -3,7%, TZ +3,8%).

▪ Out-of-Home wächst im betrachteten Zeitraum um +9,9%. Aufgrund von Nachlieferungen der Vermarkter kann es hier nachträglich zu 

Veränderungen der Bruttoumsätze kommen.

▪ Kino weist einen Rückgang um -0,8% im Zeitraum Januar- Dezember 2025 im Vergleich zum Vorjahreszeitraum auf.

Quelle: Nielsen
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VERÄNDERUNG ZUM VJ IN TEUR

WERBETREND DEZEMBER 2025
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VERÄNDERUNG ZUM VJ; JANUAR- DEZEMBER 2025

WERBETREND DEZEMBER 2025
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ANTEIL DER MEDIEN AM GESAMTMARKT IN %; JANUAR- DEZEMBER 2025

WERBETREND DEZEMBER 2025
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ENTWICKLUNG DER WERBEUMSÄTZE IN %; JANUAR- DEZEMBER 2025

WERBETREND DEZEMBER 2025

Jan 25 Feb 25 Mrz 25 Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25 Okt 25 Nov 25 Dez 25

Werbemarkt Gesamt 3,8 5,5 -2,4 3,8 -3,2 -2,7 1,1 -5,0 -1,7 -2,4 -2,4 1,8

TV 0,2 4,1 -6,0 -2,1 -11,8 1,2 -4,5 -9,8 -5,3 -4,5 -5,9 -2,2

RD 19,4 7,7 -0,1 0,2 0,3 -13,5 -3,5 -0,6 3,5 0,8 -6,2 0,4
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ÜBERSICHT MEDIEN BEREINIGTER WERBETREND VON NIELSEN; JANUAR- DEZEMBER  2025

WERBETREND DEZEMBER 2025

2025 2024 +/- TEUR +/- % Anteil 2025 Anteil 2024

GESAMTMARKT 35.415.652 35.604.777 -189.124 -0,5 % 100,0 % 100,0 %

PRINT 8.335.232 8.204.532 130.699 1,6 % 23,5 % 23,0 %

ZEITUNGEN 6.015.016 5.794.272 220.744 3,8 % 17,0 % 16,3 %

PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN 2.320.216 2.410.261 -90.045 -3,7 % 6,6 % 6,8 %

OUT OF HOME 3.557.271 3.236.575 320.696 9,9 % 10,0 % 9,1 %

FERNSEHEN 16.573.784 17.295.393 -721.609 -4,2 % 46,8 % 48,6 %

RADIO 2.071.172 2.064.862 6.310 0,3 % 5,8 % 5,8 %

ONLINE 4.766.365 4.690.665 75.700 1,6 % 13,5 % 13,2 %

KINO 111.828 112.749 -921 -0,8 % 0,3 % 0,3 %



Quelle: Nielsen

ARD MEDIA Business Data & Analytics9

ÜBERSICHT OUT-OF-HOME UND ONLINE; JANUAR- DEZEMBER 2025

WERBETREND DEZEMBER 2025

2025 2024 +/- % Anteil 2025 Anteil 2024

OOH Gesamt 3.557.271 3.236.575 9,9 100,0 100,0

OOH PLAKAT 2.351.448 2.087.420 12,6 66,1 64,5

OOH TRANSPORT MEDIA 868.955 830.582 4,6 24,4 25,7

OOH AT-RETAIL-MEDIA 297.401 270.981 9,7 8,4 8,4

OOH AMBIENT MEDIA 39.468 47.592 -17,1 1,1 1,5

Online Gesamt 4.766.365 4.690.665 1,6 100,0 100,0

Online DESKTOP 3.028.315 2.897.307 4,5 63,5 61,8

Online MOBILE 1.738.051 1.793.358 -3,1 36,5 38,2



Quelle: Nielsen; *rückwirkende Änderung der Erfassung und Bewertung führen zu deutlichen Veränderungen; **beinhaltet Facebook, Instagram, X (ehemals Twitter), Linkedin, Pinterest, Reddit, TikTok
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UMSATZVOLUMEN WEITERER DIGITALER MEDIEN IN MIO. €, JANUAR- DEZEMBER 2025

WERBETREND DEZEMBER 2025
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Quelle: Nielsen; *bereinigt um Erotik Telefondienste -33,0% (Einstellung der Erotik Telefondienste ab Januar 2025)
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VERÄNDERUNG DER TV VERMARKTER Z. VJ IN %; JANUAR- DEZEMBER 2025

WERBETREND DEZEMBER 2025
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ANTEIL DER WERBEUMSÄTZE IM TV IN %; JANUAR- DEZEMBER 2025

WERBETREND DEZEMBER 2025
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Quelle: Nielsen
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ENTWICKLUNG TV IN MIO. €; INKL. SPONSORING

WERBETREND DEZEMBER 2025
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Veränderung in %

Jahr Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Ø-Ges.

TV Gesamt 2022 vs. VJ 15,0 5,8 -4,0 6,6 -3,5 0,1 -12,8 -5,0 -10,5 -14,8 -12,2 -8,6 -5,5

TV Gesamt 2023 vs. VJ -9,8 -11,9 -7,8 -13,7 -7,6 -3,1 -0,5 -8,8 -2,0 -0,2 4,0 8,8 -3,5

TV Gesamt 2024 vs. VJ 5,4 14,9 15,7 8,3 16,2 5,7 9,1 7,2 4,6 -0,3 0,2 -8,4 5,2

TV Gesamt 2025 vs. VJ 0,2 4,1 -6,0 -2,1 -11,8 1,2 -4,5 -9,8 -5,3 -4,5 -5,9 -2,2 -4,2



Quelle: Nielsen

ARD MEDIA Business Data & Analytics14

ENTWICKLUNG TV IN MIO. €; ARD DAS ERSTE VS. ZDF; INKL. SPONSORING

WERBETREND DEZEMBER 2025
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Jahr Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Ø- Ges.

ARD 2023 vs. VJ -15,1 -25,0 -17,1 -18,7 4,5 1,2 -27,3 -16,3 -2,1 -6,6 -26,6 -25,7 -15,9

ARD 2024 vs. VJ 12,2 12,9 -4,8 -13,3 -11,7 70,8 138,6 26,8 0,2 -2,9 1,1 -6,0 9,4

ARD 2025 vs. VJ 16,7 14,2 10,7 9,0 -4,5 -45,1 -38,7 -24,6 1,2 0,2 -5,1 -13,2 -7,1

ZDF 2023 vs. VJ -13,9 -18,3 -7,2 -16,9 -9,2 8,4 -10,8 -4,7 -12,6 -1,9 -14,7 -20,1 -11,5

ZDF 2024 vs. VJ 13,4 2,9 -19,6 -15,8 -15,5 35,1 61,8 23,2 14,6 13,6 10,4 -2,8 6,6

ZDF 2025 vs. VJ 9,8 9,9 9,7 20,0 12,5 -19,0 -10,8 -17,6 -0,9 -0,3 -18,1 -16,0 -2,6

In Mio. €



Quelle: Nielsen
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ENTWICKLUNG TV IN MIO. €; 7ONE VS. AD ALLIANCE; INKL. SPONSORING

WERBETREND DEZEMBER 2025

In Mio. €
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Veränderung in %

Jahr Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Ø- Ges.

SOM 2023 vs. VJ -20,3 -14,2 -7,1 -19,9 -15,0 -7,5 -9,8 -13,0 -7,8 -0,3 4,5 12,5 -6,6

SOM 2024 vs. VJ -0,8 17,5 17,1 6,0 21,4 -7,2 3,4 8,9 1,9 1,1 -1,2 -14,3 2,7

SOM 2025 vs. VJ 1,0 -1,6 -3,9 3,8 -13,1 7,3 -1,6 -11,6 -3,8 -4,5 -6,2 2,5 -3,0

AD Alliance 2023 vs. VJ 2,1 -10,5 -8,1 -16,9 -2,7 -1,0 11,0 -10,1 -0,1 2,1 5,4 4,0 -1,2

AD Alliance 2024 vs. VJ 4,7 13,7 17,8 14,5 14,4 13,4 8,8 7,1 10,4 -0,9 5,3 3,1 8,5

AD Alliance 2025 vs. VJ 3,6 17,5 -2,5 -2,0 -8,1 6,4 1,0 -6,2 -4,9 -3,4 -4,5 -6,0 -1,6



Quelle: Nielsen 
*Gesamtumsatz der Radio-Sender (inkl. regionaler Umsätze), die von ARD MEDIA national bzw. in Kombis vermarktet werden; 
** Inkl. regionaler Umsätze der RMS Sender (Ausnahme: Energy Sender ab 2024 nur nationale Schaltungen der RMS) 
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VERÄNDERUNG DER RADIO VERMARKTER ZUM VORJAHR IN %; JANUAR- DEZEMBER 2025

WERBETREND DEZEMBER 2025
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Quelle: Nielsen 
*Gesamtumsatz der Radio-Sender (inkl. regionaler Umsätze), die von ARD MEDIA national bzw. in Kombis vermarktet werden; 
** Inkl. regionaler Umsätze der RMS Sender (Ausnahme: Energy Sender ab 2024 nur nationale Schaltungen der RMS) 
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ANTEIL DER WERBEUMSÄTZE IM RD IN %; JANUAR- DEZEMBER 2025

WERBETREND DEZEMBER 2025
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ENTWICKLUNG RD IN MIO. €

WERBETREND DEZEMBER 2025
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Jahr Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez
Ø-

Ges.

RD Gesamt 2022 vs. VJ 34,2 31,9 4,5 17,0 13,2 -12,8 -10,0 -9,4 -9,8 -6,8 -8,9 -10,1 -0,6

RD Gesamt 2023 vs. VJ 4,6 -10,7 1,2 -5,1 1,6 16,2 -0,6 4,5 1,7 -1,9 15,1 5,0 2,9

RD Gesamt 2024 vs. VJ 10,4 24,6 11,0 10,4 9,8 3,6 14,4 0,1 1,0 5,9 -0,9 -2,1 6,4

RD Gesamt 2025 vs. VJ 19,4 7,7 -0,1 0,2 0,3 -13,5 -3,5 -0,6 3,5 0,7 -6,3 0,4 0,3

In Mio. €



Quelle: Nielsen 
*Gesamtumsatz der Radio-Sender (inkl. regionaler Umsätze), die von ARD MEDIA national bzw. in Kombis vermarktet werden; 
** Inkl. regionaler Umsätze der RMS Sender (Ausnahme: Energy Sender ab 2024 nur nationale Schaltungen der RMS) 
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ENTWICKLUNG RADIO IN MIO. €; ARD MEDIA VS. RMS

WERBETREND DEZEMBER 2025

In Mio. €
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Veränderung in %

Jahr Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Ø- Ges.

ARD/ARD MEDIA* 2023 vs. VJ -0,8 -23,2 -6,8 -20,1 -2,1 7,5 -9,8 -0,8 -4,8 -10,2 14,4 -1,1 -4,6

ARD/ARD MEDIA* 2024 vs. VJ 13,6 31,4 7,1 12,2 10,1 8,2 16,8 -2,1 -8,0 11,5 -7,3 -6,0 5,5

ARD/ARD MEDIA* 2025 vs. VJ 17,3 6,4 3,0 0,1 -1,6 -15,9 -5,1 7,6 4,5 -6,2 -6,2 3,5 0,1

RMS** 2023 vs. VJ 7,2 -5,4 4,7 1,1 2,9 20,4 3,2 7,1 4,1 1,2 15,8 8,3 6,1

RMS** 2024 vs. VJ 9,4 22,4 12,4 9,8 9,7 2,2 13,6 0,9 4,1 4,0 1,4 -0,8 6,6

RMS** 2025 vs. VJ 20,2 8,2 -1,1 0,2 0,9 -12,7 -3,0 -3,2 3,0 3,2 -6,3 -0,6 0,4
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