
NIELSEN WERBEMARKTDATEN
SEPTEMBER 2025

WERBETREND



ARD MEDIA Business Data & Analytics2

AKTUELLE ENTWICKLUNG IM MONAT SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025

▪ Die Bruttoumsätze im deutschen Werbemarkt liegen im September 2025 mit einem Minus von -2,0% unter dem Vorjahr. 

▪ Der TV-Markt zeigt dabei im September 2025 ein Rückgang um -5,3%. 

    Die ARD weist einen Zuwachs von +1,2% auf, das ZDF verändert sich um -0,9%. 

▪ Die Bruttospendings im Radio wachsen im September im Vergleich zum Vorjahresmonat um +3,3%.           

 Der Gesamt-Bruttoumsatz der Sender der ARD MEDIA verändert sich um +4,5%, der Bruttoumsatz der RMS-Sender weist eine 

Veränderung von +3,0% auf. 

▪ Die Umsätze der von Nielsen im Werbetrend ausgewiesenen Online-Angebote zeigen im September 2025 im Vergleich zum Vorjahr eine 

Veränderung von +5,6%. (Umsatzmeldung durch den OVK, vorläufige Daten).

▪ Die Bruttoumsätze der Printmedien liegen im Betrachtungszeitraum um +4,5% unter Vorjahr (PZ -4,8%, TZ +8,6%).

▪ Out-of-Home verändern sich im September um -11,4%. Aufgrund von Nachlieferungen der Vermarkter kann es hier nachträglich zu 

Veränderungen der Bruttoumsätze kommen.
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KEY FACTS JANUAR- SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025

▪ Die Bruttoumsätze im deutschen Werbemarkt stagnieren im Zeitraum Januar- September 2025 mit einer Veränderung von -0,3% im Vergleich 

zum Vorjahr. 

▪ Der TV-Markt sinkt hierbei mit einer Veränderung von -4,1%. 

 Die ARD verändert sich mit -7,8%, das ZDF um +1,7%. 

▪ Die Bruttospendings im Radio liegen im Zeitraum Januar- September 2025 im Vergleich zum Vorjahreszeitraum bei +1,2%. 

 Der Gesamt-Bruttoumsatz der Sender der ARD MEDIA wächst im Vergleich zum Vorjahr um +1,5%, der Bruttoumsatz der RMS-                 

Sender verändert sich um +1,1%. 

▪ Die Umsätze der von Nielsen im Werbetrend ausgewiesenen Online-Angebote zeigen im Zeitraum Januar- September 2025 im Vergleich zum 

Vorjahr eine Veränderung von +1,5% (Umsatzmeldung durch den OVK, vorläufige Daten). 

▪ Die Bruttoumsätze der Printmedien liegen im Betrachtungszeitraum um +1,6% über Vorjahr (PZ -3,9%, TZ +3,9%).

▪ Out-of-Home wächst im betrachteten Zeitraum um +10,1%. Aufgrund von Nachlieferungen der Vermarkter kann es hier nachträglich zu 

Veränderungen der Bruttoumsätze kommen.

Quelle: Nielsen
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VERÄNDERUNG ZUM VJ IN TEUR

WERBETREND SEPTEMBER 2025
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VERÄNDERUNG ZUM VJ; JANUAR- SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025
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ANTEIL DER MEDIEN AM GESAMTMARKT IN %; JANUAR- SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025
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ENTWICKLUNG DER WERBEUMSÄTZE IN %; JANUAR- SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025

Okt 24 Nov 24 Dez 24 Jan 25 Feb 25 Mrz 25 Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25

Werbemarkt Gesamt 1,2 0,3 -5,7 3,8 5,5 -2,4 3,8 -3,2 -2,7 1,1 -5,1 -2,0

TV -0,3 0,2 -8,4 0,2 4,1 -6,0 -2,1 -11,8 1,2 -4,5 -9,8 -5,3

RD 5,9 -0,9 -2,1 19,4 7,7 -0,1 0,2 0,3 -13,5 -3,5 -0,6 3,3
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ÜBERSICHT MEDIEN BEREINIGTER WERBETREND VON NIELSEN; JANUAR- SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025

2025 2024 +/- TEUR +/- % Anteil 2025 Anteil 2024

GESAMTMARKT 24.446.483 24.526.192 -79.708 -0,3 100,0 % 100,0 %

PRINT 5.974.975 5.879.315 95.660 1,6 24,4 % 24,0 %

ZEITUNGEN 4.309.903 4.146.671 163.231 3,9 17,6 % 16,9 %

PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN 1.665.072 1.732.643 -67.571 -3,9 6,8 % 7,1 %

OUT OF HOME 2.538.173 2.306.008 232.164 10,1 10,4 % 9,4 %

FERNSEHEN 11.080.647 11.554.260 -473.613 -4,1 45,3 % 47,1 %

RADIO 1.471.969 1.453.952 18.017 1,2 6,0 % 5,9 %

ONLINE 3.311.334 3.263.471 47.863 1,5 13,5 % 13,3 %

KINO 69.386 69.185 201 0,3 0,3 % 0,3 %



Quelle: Nielsen
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ÜBERSICHT OUT-OF-HOME UND ONLINE; JANUAR- SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025

2025 2024 +/- % Anteil 2025 Anteil 2024

OOH Gesamt 2.538.173 2.306.008 10,1 100,0 100,0

OOH PLAKAT 1.723.476 1.501.705 14,8 67,9 65,1

OOH TRANSPORT MEDIA 580.577 580.956 -0,1 22,9 25,2

OOH AT-RETAIL-MEDIA 204.172 189.225 7,9 8,0 8,2

OOH AMBIENT MEDIA 29.948 34.121 -12,2 1,2 1,5

Online Gesamt 3.311.334 3.263.471 1,5 100,0 100,0

Online DESKTOP 2.059.879 1.994.533 3,3 62,2 61,1

Online MOBILE 1.251.455 1.268.938 -1,4 37,8 38,9



Quelle: Nielsen; *rückwirkende Änderung der Erfassung und Bewertung führen zu deutlichen Veränderungen; **beinhaltet Facebook, Instagram, X (ehemals Twitter), Linkedin, Pinterest, Reddit, TikTok
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UMSATZVOLUMEN WEITERER DIGITALER MEDIEN IN MIO. €, JANUAR- SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025
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Quelle: Nielsen; *bereinigt um Erotik Telefondienste -36,5% (Einstellung der Erotik Telefondienste ab Januar 2025)
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VERÄNDERUNG DER TV VERMARKTER Z. VJ IN %; JANUAR- SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025
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Quelle: Nielsen
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ANTEIL DER WERBEUMSÄTZE IM TV IN %; JANUAR- SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025
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ENTWICKLUNG TV IN MIO. €; INKL. SPONSORING

WERBETREND SEPTEMBER 2025
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Veränderung in %

Jahr Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Ø-Ges.

TV Gesamt 2022 vs. VJ 15,0 5,8 -4,0 6,6 -3,5 0,1 -12,8 -5,0 -10,5 -14,8 -12,2 -8,6 -5,5

TV Gesamt 2023 vs. VJ -9,8 -11,9 -7,8 -13,7 -7,6 -3,1 -0,5 -8,8 -2,0 -0,2 4,0 8,8 -3,5

TV Gesamt 2024 vs. VJ 5,4 14,9 15,7 8,3 16,2 5,7 9,1 7,2 4,6 -0,3 0,2 -8,4 5,2

TV Gesamt 2025 vs. VJ 0,2 4,1 -6,0 -2,1 -11,8 1,2 -4,5 -9,8 -5,3 -4,1



Quelle: Nielsen
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ENTWICKLUNG TV IN MIO. €; ARD DAS ERSTE VS. ZDF; INKL. SPONSORING

WERBETREND SEPTEMBER 2025
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Jahr Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Ø- Ges.

ARD 2023 vs. VJ -15,1 -25,0 -17,1 -18,7 4,5 1,2 -27,3 -16,3 -2,1 -6,6 -26,6 -25,7 -15,9

ARD 2024 vs. VJ 12,2 12,9 -4,8 -13,3 -11,7 70,8 138,6 26,8 0,2 -2,9 1,1 -6,0 9,4

ARD 2025 vs. VJ 16,7 14,2 10,7 9,0 -4,5 -45,1 -38,7 -24,6 1,2 -7,8

ZDF 2023 vs. VJ -13,9 -18,3 -7,2 -16,9 -9,2 8,4 -10,8 -4,7 -12,6 -1,9 -14,7 -20,1 -11,5

ZDF 2024 vs. VJ 13,4 2,9 -19,6 -15,8 -15,5 35,1 61,8 23,2 14,6 13,6 10,4 -2,8 6,6

ZDF 2025 vs. VJ 9,8 9,9 9,7 20,0 12,5 -19,0 -10,8 -17,6 -0,9 1,7

In Mio. €



Quelle: Nielsen
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ENTWICKLUNG TV IN MIO. €; 7ONE VS. AD ALLIANCE; INKL. SPONSORING

WERBETREND SEPTEMBER 2025

In Mio. €
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Veränderung in %

Jahr Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Ø- Ges.

SOM 2023 vs. VJ -20,3 -14,2 -7,1 -19,9 -15,0 -7,5 -9,8 -13,0 -7,8 -0,3 4,5 12,5 -6,6

SOM 2024 vs. VJ -0,8 17,5 17,1 6,0 21,4 -7,2 3,4 8,9 1,9 1,1 -1,2 -14,3 2,7

SOM 2025 vs. VJ 1,0 -1,6 -3,9 3,8 -13,1 7,3 -1,6 -11,6 -3,8 -3,1

AD Alliance 2023 vs. VJ 2,1 -10,5 -8,1 -16,9 -2,7 -1,0 11,0 -10,1 -0,1 2,1 5,4 4,0 -1,2

AD Alliance 2024 vs. VJ 4,7 13,7 17,8 14,5 14,4 13,4 8,8 7,1 10,4 -0,9 5,3 3,1 8,5

AD Alliance 2025 vs. VJ 3,6 17,5 -2,5 -2,0 -8,1 6,4 1,0 -6,2 -4,9 0,0



Quelle: Nielsen 
*Gesamtumsatz der Radio-Sender (inkl. regionaler Umsätze), die von ARD MEDIA national bzw. in Kombis vermarktet werden; 
** Inkl. regionaler Umsätze der RMS Sender (Ausnahme: Energy Sender ab 2024 nur nationale Schaltungen der RMS) 
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VERÄNDERUNG DER RADIO VERMARKTER ZUM VORJAHR IN %; JANUAR- SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025
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Quelle: Nielsen 
*Gesamtumsatz der Radio-Sender (inkl. regionaler Umsätze), die von ARD MEDIA national bzw. in Kombis vermarktet werden; 
** Inkl. regionaler Umsätze der RMS Sender (Ausnahme: Energy Sender ab 2024 nur nationale Schaltungen der RMS) 
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ANTEIL DER WERBEUMSÄTZE IM RD IN %; JANUAR- SEPTEMBER 2025

WERBETREND SEPTEMBER 2025
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ENTWICKLUNG RD IN MIO. €

WERBETREND SEPTEMBER 2025
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Jahr Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez
Ø-

Ges.

RD Gesamt 2022 vs. VJ 34,2 31,9 4,5 17,0 13,2 -12,8 -10,0 -9,4 -9,8 -6,8 -8,9 -10,1 -0,6

RD Gesamt 2023 vs. VJ 4,6 -10,7 1,2 -5,1 1,6 16,2 -0,6 4,5 1,7 -1,9 15,1 5,0 2,9

RD Gesamt 2024 vs. VJ 10,4 24,6 11,0 10,4 9,8 3,6 14,4 0,1 1,0 5,9 -0,9 -2,1 6,4

RD Gesamt 2025 vs. VJ 19,4 7,7 -0,1 0,2 0,3 -13,5 -3,5 -0,6 3,3 1,2

In Mio. €



Quelle: Nielsen 
*Gesamtumsatz der Radio-Sender (inkl. regionaler Umsätze), die von ARD MEDIA national bzw. in Kombis vermarktet werden; 
** Inkl. regionaler Umsätze der RMS Sender (Ausnahme: Energy Sender ab 2024 nur nationale Schaltungen der RMS) 

ARD MEDIA Business Data & Analytics19

ENTWICKLUNG RADIO IN MIO. €; ARD MEDIA VS. RMS

WERBETREND SEPTEMBER 2025

In Mio. €
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Veränderung in %

Jahr Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Ø- Ges.

ARD/ARD MEDIA* 2023 vs. VJ -0,8 -23,2 -6,8 -20,1 -2,1 7,5 -9,8 -0,8 -4,8 -10,2 14,4 -1,1 -4,6

ARD/ARD MEDIA* 2024 vs. VJ 13,6 31,4 7,1 12,2 10,1 8,2 16,8 -2,1 -8,0 11,5 -7,3 -6,0 5,5

ARD/ARD MEDIA* 2025 vs. VJ 17,3 6,4 3,0 0,1 -1,6 -15,9 -5,1 7,6 4,5 1,5

RMS** 2023 vs. VJ 7,2 -5,4 4,7 1,1 2,9 20,4 3,2 7,1 4,1 1,2 15,8 8,3 6,1

RMS** 2024 vs. VJ 9,4 22,4 12,4 9,8 9,7 2,2 13,6 0,9 4,1 4,0 1,4 -0,8 6,6

RMS** 2025 vs. VJ 20,2 8,2 -1,1 0,2 0,9 -12,7 -3,0 -3,2 3,0 1,1
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