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Basis der Unter-
suchung: GIK-Fern-
sehdaten 1995

Kinder sahen eiwa
halh so viel fern wie
Erwachsene

Eine Analyse der Fernsehnntzung 1995
von 3- bis 13jihrigen

Was Kinder sehen

Von Sabine Feierabend
und Thomas Windgasse*

Der Mediennutzung von Kindern wurde und wird
stets eine besondere Aufmerksamkeit zuteil, denn
gerade Kinder gelien als eine besonders leicht
beeinflufbare Khentel, die speziell dem Fernse-
hen relativ ungeschiitz! ausgesetat ist. (1} Dieser
Punkt soli kier nicht weiter diskutiert werden.
Einigkeit diirfte aber dahingehend bestehen, daRl
es angesichts einer sich im stindigen Wandel
befindlichen Fernsehlandschaft - neue Pro-
grammformen, neue Sender - besonders wichtig
ist, die Sehgewohnheiten von Kindern kontinuier-
lich zu beobachten. {2}

Basis der Untersuchung des Fernsehverhaltens
von Kindern bilden die Daten der GIK-Fernsehfor-
schung fiir das gesamte Jahr 1995. Die obere
Altersgrenze fiir Kinder wurde in der folgenden
Untersuchung, auch gestiitzt durch die einschid-
gige Literatur und andere Studien, bei 14 Jahren
gezogen. Die untere Altersgrenze wurde bei den
jlingsten der durch das GfK-Panel reprisentierten
Bundesbiirgern gezogen. Entsprechend wird im
folgenden das Ferasehverhalten von Kindern im
Alter von drei bis 13 Jahren untersucht. Dem
Umstand, dall Kinder unterschiedlichen Alters
auch einen unterschiedlichen Zugang zum und
Umgang mit dem Fernsehen haben, trigt die Aus-
wertung dadurch Rechnung, daR sie die Kinder in
drel Altersgruppen unterteilt: Vorschulkinder im
Alter zwischen drei und fénf Jahren, Grundschul-
kinder im Alter zwischen sechs und neun Jahren
und schiiefilich die Zehn- bis 13jihrigen.

Die hier vorgestellten Daten wurden ven der
GfK mehrfach auf Playsibilitét hin iberpriift, den-
noch gibt es noch einige Vorbehalte, auf die auch
die GiK selbst verweist. So ist das Driicken der ent-
sprechenden Personentaste auf der Fernbedie-
nung nach wie ver die Voraussetzung, um als
Zuschauer registriert zu werden. Es ist zum Bei-
spiel durchaus denkbar, daR sich gerade kleine
Kinder nicht strikt an dieses Verfahren halten,

Fernsehnuizung bei Rindern zwischen drel und 13 Jahren
Im Jahre 1995 haben Kinder im Alter von drei bis
13 Jahren an einem durchschnittlichen Wochengyyg
{Montag bis Sonntag) 95 Minuten ferngesehen.
Pro durchschnittliche Stunde wandten sich etwa 7
Prozent aller Kinder dieser Altersgruppen dem
Fernsehen zu (600 000). Die Nettoreichweite, der
Prozentsatz der Kinder, die wihrend eines Tages
mindestens eine Minuie am Stiick fortlaufend vor
dem Fernseher verbrachten, lag 1995 bei 60 Pro-
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zent. Zum Vergleich: Bei Erwachsenen ab 14 Jab-
ren lag die tigliche Sehdauer 1995 mit 186 Minu-
ten fast doppelt so hoch, tdglich wurden anni-
hernd drei Viertel durch das Fernsehen erreicht
(Nettoreichweite: 72 %).

Eine Differenzierung nach ost- und westdeut-
schen Zuschauern zeigt, daR die Nettoreichweite
des Fernsehens bei Kindern in Ost- und West-
deutschland anniihernd gleich war (West: 60 %,
Qst: 61 %), Unterschiede zeigten sich jedoch wie in
den Jahren zuvor in der tiglichen Sehdauer. Im
Westen der Bundesrepublik sahen Kinder durch-
schnitthich 93 Minuten pro Tag fern, im Osten
waren es acht Minuten mehr. Der Vergleich mit
den Erwachsenen zeigt erneut, dafl diese Unter-
schiede bet den Erwachseren stirker ausgeprigt
waren - im Osten sahen diese pro Tag 26 Minuten
mehr fern als im Westen {181 Minuten), gleichzei-
tig wurden im Osten sber auch mehr Erwachsene
durch das Fernsehen erreicht.

Aufgegliedert nach den verschiedenen Alters-
gruppen betrug die tigliche Sehdauer bei den
Drei-bis Fiindjthrigen nur 74 Minuten pro Tag, bei
den Sechs- bis Neunjihrigen lag sie mit 92 Minu-
ten bereits um 18 Minuten hoher. Am ldngsten
wurde das Fernsehen von den Zehn- bis 13jihri-
gen genuizt - durchschaitilich 114 Minuten pro
Tag. Der Befund einer lingeren Sehdauer ostdeut-
scher Kinder traf aber nur auf die Jiingsten {drei
bis fiinf Jahre) und die zehn- bis 13jahrigen Kinder
zu, hier waren es jeweils sieben Minufen. Bei den
sechs- bis neunjdhrigen Kindern hingegen waren
kaum Unterschiede feststellbar. Wihrend jedoch
die Nettoreichweite der Kinder bis neun Jahre im
Osten leicht {iber der im Westen Hegt, erreicht das
Fernsehen jm Westen etwas mehr Kinder zwi-
schen 10 und 13 Jahren (vgl. Tabelle 1).

Entwicklong der Sehdaver

Betrachtet man die Entwicklung der tiglichen
Sehdauer der Erwachsenen und Kinder in den ver-
gangenen vier Jahren - seit 1992 erlauben die
Zahlen der GiK-Zuschauerforschung eine gesart-
deutsche Beobachtung - se zeigt sich bei den Kin-
dern zwischen drei und 13 Jahren seit 1992 ein
nur geringer Zuwachs von zwei Minuten Seh-
dauer pro Tag. Das heiflt, trotz eines seit 1992 kon-
tinuierlich gestiegenen Programmangebots auch
speziell fiir die Zielgruppe Kinder (z.B. RTL 2,
Super RTL, VIVA etc.) bleibt ihre Sehdauer prak-
tisch stabil, Schiisselt man den Fernsehkonsum
der Kinder aber nach verschiedenen Aliersgrup-
pen aui, so lassen sick fiir die letzten vier Jahre
durchaus Verinderungen feststellen,

Angestiegen ist die Sehdauer vor allem hei den
Jiingsten. 1992 sahen Drei- bis Fiinfjihrige 66
Minuten pro Tag fern, nach einem leichten Riick-
gang 1993 {64 Minuten) stieg dieser Wert daan
wm zehn Minuten auf 74 Minuten 1995 an. Eben-
falls leicht angestiegen um drei Minuten ist die
Sehdauer der zehn- bis 13jdhrigen Kinder im
Betrachtungszeitraum. Dieser Wert tduscht dar-

Kinder in Osi-
devtschland sehen
etwas linger fern

Sehdauer steigt
mit dem Alier der
Kinder an

Sehdauer der Kinder
in den letzien vier
Jahren stabil geblie-
ben

Anstieg der Seh-
dawer vor allem bei
den Jitngsten
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(@ Entwidkizng der Sehdaver von Kindem 1992 bis 1995
Mo bis So, 3.00 bis 3.00 Ulr, BRD gesamt

(i) Fernsehaetuung von Kindern 1995
Mo bis So, 3.00 bis 3.00 Uhr

Zuschauer pro Sehdauer in Min./Tag
durchschnittliche |Seh- | Nettoreich- 1992|1993 1994 {1995
Stunde daver | weite ) e e e
inMio |im% |inMin |inMio [inoe nder 313 Jabre B BB
R Kinder 3-5 Jahre 66 04 73 74
Kinder 3-13 Jahre Kinder 69 Jahre 97 99 92 92
Gesamt 0,60 7 95 348 60 Kinder 10-13 Jahre 1 1z 108 114
BRD West 0,45 6 63 415 60
BRD Ost 0.15 7 101 135 6 Erwachsene ab 14 Jahre 168 176 178 186
Kinder 3-5 Jahre Quelle: GFK-Fernsehforschung,
Gesamt 0,12 5 74 134 55
BRD West 0,10 5 7 108 55 Bei der jiingsten Altersgrappe, den Drei- bis Fiinf-
BRD Ost 0,03 6 70 0.26 57 jéhrigen, Sticgen die 68 Minaten Sehdauer von
Kinder 6.9 Jahre Mon?ag‘ bis .ll)oz;nf?rstag am Freitag um éuth~
schaittlich fiinf Minuten, am Samstag um eine
Gesami 022 & 92 2,06 ok . A
knappe Viertelstunde auf 82 Minuten. Am Sonn-
BRD West 0,17 6 92 156 99 . « . o
BRD Ost 0.05 6 03 051 60 tag, dem Tag mit der héichsten Sehdauer in dieser
. i ! ’ Alersgruppe, betrug diese 85 Minuten. Gleichzei-
Kinder 10-15 Jahre ‘ tig stieg der Antetl der Seher einer durchschnittli-
Gesam! 0,25 8 114 207 6? chen Stunde dieser Altersgruppe nur geringfiigiz
BRD West 0,18 8 112 L5165 umt einen Prozentpunkt an den nufzungsintensi-
BRD Ost 0,07 8 119 056 64 ven Tagen an.
Erwachsene ab 14 Jahre Binen stirkeren Anstieg verzeichneten dage-
Gesami 8,00 13 186 4466 72 gen die Sechs- bis Neenjdhrigen. Montag bis Dog-
BRD West 6,18 13 181 3516 7N nerstag betrug die durchschnittliche Sehdauer 79
BRD Ost 1,82 14 267 949 75 Minuten pro Tag, bereits am Freitag stieg dieser

1} Mindestens eine Minute for

tlaufend vor dem Fernseher verbrachi.

Quelie; GFK-Fernschiorschung,

Bei Erwachsenen
stiérkerer Zuwachs
der Sehdauer

Mit zunehmeadem
Alter stiirkerer
Anstieg der
Sehdauer zum
Wochenende

iiber hinweg, dal die Sehdauer dieser Altersgrup-
pen zanichst riickldufig war und allein im letzten
Jahr um sechs Minuten anstieg. Rilckliufig war
die Sehdauer nur bei den Sechs- bis Neunjihrigen
- im Vergleich zu 1992 ging die Zeit, die Kinder
dieses Alters vor dem Fernseher verbrachien, um
fiinf Minuten zuriick.

Bei den Erwachsenen 148t sich innerhalb der letz-
ten vier Jahre eine deutlichere Ausweitung der
Sehdauer feststellen. Von 168 Minuten 1992 stieg
sie 1995 kontinuiertich auf 186 Minuten pro Tag
an. Dieser Anstieg volizog sich vor allem zwischen
den Jahren 1992 und 1993 sowie zwischen 1994
und 1995 (ein Anstieg von jeweils acht Minuten),
zwischen 1993 und 1994 ist nur ein Zuwachs von
zwei Minuten zu verzeichnen (vgl. Tabelle 2).

Fernsehnutzong an verschiedenen Wochentagen
Deutliche Schwankungen ir der Fernsehnutzung
von Kindern 1995 zeigen sich bei einer Betrach-
tung der Wochentage. An den Wochentagen Mon-
tag bis Donnerstag sahen Kinder nur etwa 84
Minuten pro Tag fern. Am Freitag, dem Tag, der
schon einen Wochenendbonus hat, wurde eine
Viertelstunde mehr ferngesehen. Der Samstag
war it 118 Minuten der Tag, an dem die Kinder
im Schnitt die ldngste Zeit vor dem Bildschirm
verbrachten, Den zweiten Platz nahm mit 111
Minuten der Sonntag ein. Dabei stieg die tigliche
Sehdauer zum Wochenende hin mit zunehmen-
dem Alter der Kinder an, wenn auch richt bei allen
AHersgruppen in gleicher Form.

Wert um 17 Minuten an. Samstags kamen erneut
22 Minuten dazi, so dal hier bereits 118 Miruten
ferngesehen wurde. Am Soantag hingegen
konnte schon wieder ein leichier Riickgang auf
111 Minuten Sehdauer beabachiet werden, Aller-
dings wurden am Wochenende rund 90 000 mehr
Kinder dieser Altersgruppe erreicht. Denn wih-
rend Montag bis Donnerstag pro durchschnittli-
che Stunde & Prozent der Sechs- bis Neunjihrigen
fernsahen, betrug dieser Anteil samstags und
sonntags 8 Prozent.

Gang dhnlich verhielt es sich bei den zehn- bis
13jahrigen Kindern. Ausgehend von einer durch-
schnittlichen Sehdauer von 101 Minuten zwi-
schen Montag und Donnerstag, sticg die Nutzung
sowohl am Freitag als auch am Samstag um 20
bzw. 23 Minuten an, so dalk der hichste Wert am
Samstag bei 144 Minuten lag. Bereits am Sonntag
ging auch hier die Sehdauer wieder deutlich
zuriick. In dieser Altersgruppe wurden Montag bis
Donnerstag 7 Prozent Zuschauer pre durch-
schnittliche Stunde erreicht, am Samslag stieg die-
ser Antell auf 10 Prozent an. Damit wurde in die-
sem Alterssegment insgesamt die intensivste Aus-
weitung der Fernsehnutzung am Wochenende
festgestelit - sowohl beziiglich der Sehdauer als
auch beziiglich der Anzahl der vor dem Bild-
schirm versammelten Kindes,

Die unterschiedliche Sehdauer der Kinder an
den verschiedenen Wochentagen entspricht wej-
testgehend der Variation bei den Erwachsenen.
Bei diesen war jedoch der Sonntag der Tag mit der
hichsten Fernsehnutzung (vgl Tabelle 3).
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(3) Fernsehautzuny 1995 on verschiedenen Wochemtagen
Mo bis So, 3.00 bis 3.00 Uhr, BRD gesamt

Kinder 3-13 Jahre
in Mio
in %
Sehdauer in Min.

Kinder 3-5 Jahre

in Mio

in %

Sehdauer in Min.
Kinder 6-9 Jahre

in Mio

in %

Sehdauer in Min.
Kinder 10-13 Jahre

in Mio

in %

Sehdauer in Mig,

{Mo-So  |Mo-Do |Fr |Sa {So
0,60 0,53 062 074 070
7 6 7 8 8
95 84 99 118 111
0,12 0,12 012 014 014
5 5 5 b 6

74 68 73 82 85

0,22 9,19 023 028 027
6 6 7 8 8

92 79 96 118 111
0.25 0,22 027 032 029
8 7 8 16 9

114 101 121 144 132

Erwachsene ab 14 Jahre

in Mio
in %
Sehdauer in Min.

8,00 7.54 780 849 951
13 12 13 14 15
186 175 B 198 221

Quelle: GFE-Fernsehforschung..

Zwischen 18.00
und 21.00 Uhr die
meisten Kinder vor
dem Bildschirm

fernsehnotzung 2 versthiedenen Tageszeiten

Kinder wie Erwachsene nutzen das Fernschen
natiirlich nicht zu jeder Tageszeit gleich. Fér die
Betrachiung der Fernsehnutzung zu verschiede-
nen Zeiten des Tages wurde der durchschnittliche
Sendetag Monatag bis Sonntag von 3.00 bis 3.00
Uhr (se die Erhebungseinheit der GIK) in acht
Drei-Stunden-Einheiten eingeteilt,

Die Zeitzone, in der 1995 deutlich die meisten
Kinder vor dem Fernseher sallen, lag zwischen
18.00 und 21.00 Uhr; rund 17 Prozent oder 1,55
Millionen Drei- bis 134ihrige sahen zu dieser Zeit
am Abend fern, withrend es am Nachmittag nur
11 Prozent waren.

Bis zum Nachmittag stieg die Fernsehnutzung
der Kinder ab 9.08 Uhr stetig an. Zwischen 6.00
und 9.00 Uhr waren es durchschaittlich 4 Prozent
der Drei- bis 13jdhrigen, die hier fernsahen, in den
niichsten drei Stunden 6 Prozent, dann schon 8
Prozent. Nach 21.00 Uhr gab es bis 24.00 Uhr nur
noch 6 Prozent zusehende Kinder {immerhin noch
550 000).

Ab 9.00 bis 3.00 Uhr und von 3.00 bis 6.90 Uhr
betriigt der prozentuale Anteil fernsehender Kin-
der zwar 0 Prozent, in absoluten Zahlen waren s
immer noch zwischen 10 600 und 49 000 Kinder,
die zu dieser Zeit aber vor dem Bildschirm saflen.

Differenziert man nach den Altersgruppen der
Kiader, so zeigten sich bis 18.00 Uhr so gut wie
keine Unterschiede in der Fernsehnutzung. Deut-
lich verschieden ausgeprigter war die Nutzung
aber zwischen 18.00 und 21.00 Uhr - ie dlter die

Sabine Feierabend/Thomas Windgasse

Kinder, desto mehr sahen sie zu dieser Zeit fern.
12 Prozent der Drei- bis Fiinfjdhrigen - dies ent-
spricht 300 000 Kindern - safer wihrend dieser
Zeit an einem durchschnittlichen Wochentag vor
dem Bildschirm, 16 Prozent bzw. 560 000 der
Sechs- bis Neunjihrigen und gar 22 Prozent der
Zehn- bis 13jihrigen, dies waren 690 000 Kinder.
Nach 21.00 Uhr ging die Nutzung erwartungsge-
méR rapide zuriick. So sahen nur nock 3 Prozent
der Drei- bis Fiinfjihrigen und 5 Prozent der
Sechs- bis Neunjihrigen Kinder nach 21.00 Uhr
fern. Bei den Zehn- bis 13jdhrigen ging der Anteil
der fernsehenden Kinder nur auf 11 Prozent
zuriick - 340 000 Kinder dieses Alters sahen also
noch nach 21.060 Uhr fern.

Verglichea mit den Personen ab 14 Jahren ver-
zeichneten beide Gruppen, Kinder und Erwach-
sere, die intensivste Nutzung in der gleichen
Zeitzone. Mit 34 Prozent saflen doppelt so viele
der Erwachsenen vor dem Fernseher wie Kinder.
Auflerdem fiel bel den Frwachsenen der Unter-
schied zur Zeitzone mit der zweitmeisten Nut-
zung geringer aus ~in der Zeit von 21.00 bis 24.00
Uhr wandten sich immer nock 32 Prozent der Per-
sonen ab 14 Jahren dem Fernsehen zu. In diesen
beiden Zeitzonen fand sich der gréfite Unter-
schied in der {ageszeithezogenen Fernsehnutzung
durch Kinder und Erwachsene. Zwischen 6.00 und
9,00 Ubr sowie zwischen 9.00 und 12.00 Uhr
safen prozentual geringfiigig mehr Kinder als
Erwachsene vor dem Fernseher, ab 12.08 Uhr
kehrte sich dieses Verhiitinis um und es sahen pro-
zentual immer mehe Brwachsene als Kinder fern
(vgl. Tabelle 4).

Fernsehnutzung im Tagesverlouf

Detaillierten AufschluB tiher die Fernsehnutzung
der Kinder im Tagesverlauf gibt die Darstellung in
15-Minuten-Schritten. Hier zeigte sich 1995 ein
Fiinf-Phasen-Rhythmus der tiglichen Fernsehnut-
zung. Von Mitternacht bis etwa 6,00 Uhr morgens
wrrde so gut wie nicht ferngesehen. Ab 6.00 Uhr
dann schalteten sich die ersten Kinder zu, vor 8.00
Uhr bis um die Mittagszeit herum blieb die Nut-
zung auf einem Niveau von etwa 5 Prozent. In der
néchsten Phase bis etwa 1700 Uhr lag die Nut-
zung dann bei ungefihr 10 Prozeat. Von 17.00 bis
etwa 19.30 Uhr stieg die Nutzung stetig an, um
dann in der letzten Phase ebenso stetig bis zur
Nulinutzung nach Mitternacht abzufalien.

Noch stirker aggregiert 1Rt sich die Fernsehnat-
zung im Tagesverlauf 1995 auch als eine dreigi-
pflige beschreiben. Je nach Alter der Kinder lagen
die ersten beiden Nutzungsgiplel zwar auf unter-
schiedlichem Niveau, aber trotzdem fast parallel
um 9,00 und 14.45 Uhr, Der dritte und auch hich-
ste Nutzungsgipfel verscheb sich hingegen mit
steigendem Alter der Kinder auf immer spitere
Tageszeiten. Bei den Drei- bis Fiinfjghrigen wur-
den gegen 18.00 Uhr die meisten Zuschauer
erreicht, bei den Sechs- bis Neunjihrigen um
19.45 Uhr und bei den Zehn- bis 13j#hrigen gegen
20.00 Uhr.

Intensivste Fernseh-
rafzung bei Kindern
und Erwachsenen in
gleicher Zeitzone

Hichster Nutzungs-
gipfel verschiebt
sich je nach Aliers-
gruppe der Kinder
bis auf 20.00 Uhr
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(3) Fernsebnutzuny zu verschiedenan Tayesteiten 1995
Mo bis So, BRD gesamt

Kinder Frwachsene

l3-13 Jahre 3-5 jahre 6-9 Jahre 10-13 Jahwe |ab 14 Jahre

inMio [in% |inMio {in% |inMio |in% [in Mio |in% |in Mio |in%

Uhrzeit

3.00- 6,00 0,01 ¢ 0,00 ¢ 0,00 0 000 G 0,70 1
6.00- 9.09 0,32 4 (08 3 014 4 0,10 3 1,27 2
9.00-12.00 3,55 6 G135 6 0722 6 0,19 6 291 5
12.00-15.00 0,77 8 0,18 7 029 8 030 9 5,84 9
15.00-18.00 0,96 11 621 9 036 16 039 12 927 15
18.00-21.00 1,55 17 (30 12 056 16 069 22 2109 34
21.00-24.00 0,58 6 007 3 018 5 034 11 1976 32
24.00- 3.00 0,04 ¢ 003 0 G601 ¢ 0,02 i 3,18 5

Quelle: GFK-Fernsehforschung,

Trotzdem konnte jedes zehnte Kind im Alter von
drei bis filnf Jahren noch wm 20.15 Uhr, im Alter
zwischen sechs und neun Jahren um 21.30 Uhr
und zwischen zehr und 13 Jahren um 22.15 Uhr
vor dem Bildschirm angetroffen werden.

Wihrend bel der jiingsten Aliersgruppe der
Hochstwert in der Nutzung nach 18.00 Uhr recit
schnell wieder abfiel, bildeten sich sowohl bei
den Sechs- bis Neunjéhrigen als auch bei den
Zehn- bis 13j4hrigen Plateaus heraus, die hohen
Reichweiten blieben {ther einen léngeren Zeit-
raum stabil, bevor sie wieder absanken.

Fiir Erwachsene waren solche Phasen insge-
sami nicht so deutlich unterscheidbar, bis auf
die Zeit von 0.00 bis 6.00 Uhr verlief die Nut-
zung gleichmiRiger mit einem kontiruierlichen
Anstieg bis ca. 21.60 Uhr, danach folgte ein rapi-
der Riickgang der Fernschnutzung (vgl Abbik
dung 1).

Nutzuny verschiedener Programme

Aul welche Sender verteilten Kinder 1995 ihr tig-
liches Fernsehbudget? Die Basis dieser Untersu-
chung bildeten zehn Programmanbieter, Vier
offentlich-rechtliche Sender (ARD 1, ZDE ARD 3,
3sat) und sechs private {RTL, SAT.1,PRO SIEBEN,
VOX, RTL 2, Kabel 1). Kinder verbrachten 1995
knapp ein Fiinftel ihre Fernsehbudgets bei PRO
SIEBEN {194 %), dahinter rangierten RTL (175 %)
sowie RTL 2 {13,1 %}, SAT.1 erreichie bei den Kin-
dern einen Marktantell von 9,2 Prozent. Ein
offentlich-rechtlicher Sender tauchte hingegen
erst an fiinfter Stelle auf - der Marktanteil des
Ersten ARD-Programms fag bei 9.2 Prozent, Die
Sender VOX, 3sat und DSF wurden dagegen von
Kindern so gut wie gar nicht gesehen, die Markt-
anteile lagen hier bei héchstens 1 Prozent. Insge-
samt entfielen damit allein auf PRO SIEBEN, RTL
und RTL 2 50 Prozent der kindlichen Fernsehnut-
zung 1995.

Abb. 1 Fernsehnuizung von Kindern und Erwachsenen Em Tagesverlauf 1985

Mo bis So, BRD gesamt
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Quelle;

GfK-Fernsehforschung.
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50 Prozent des kind-
lichen Fernsehkon-
sums entfielen auf
PRO SIEBEN, RTL
und RTL 2
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PRO SIEBEN und
RTL 2 vor allem bei
jiingeren Kindera
erfolgreich, RTL und
SAT.]1 hei den ilte-
ren, ARD 1 mit dhn-
lichem Erfolg bei
allen Altersgruppen

Erfolge von ARD 3
bei den jingsten
Kindern

Verbringen Kinder
Teil ihires Fernseh-
konsums bei den
hier nicht uanter-
suchten Musiksen-
dern VIVA und
MIvV?

RTL bei Kindern und
Erwachsenen glei-
chermafen beliebt

je nach Alter varierie die Beliebtheit bzw. der
Rangplatz der Sender. PRO SIEBEN war das Pro-
gramm mit dem hochsten Marktanteil bei Kia-
dern unter zehn Jahren {Drei- bis Fiinfidhrige:
19,2 %, Sechs- bis Neunjihrige: 19,9%), bei dlte-
ren Kindern ab zehn Jahren war hingegen RTL der
erfolgreichste Sender (20,2% Marktanteil). Bei
den Sechs- bis Neunjihrigen und den jiingsten
Zuschauern lagen die Werte fiir RTL schon deut-
iich darunter (16,4 bzw. 14,6 % Marktanieil). Auch
SAT.1 erreichte bei den &ltesten Kindern seinen
hischsten Markianteil, nimlich 11,6 Prozent. Die
Sechs- bis Neunjdhrigen waren mit einem Marki-
anteii von 9,1 Prozent etwas zuriickhaitender in
der Nuizung, bei den Drel- bis Fiinfjahrigen ging
der Marktanteil sogar auf 78 Prozent zuriick.
RTL 2 dagegen war bel den Jlngsten am erfolg-
reichsten (15,1 %), auch die Sechs- bis Neunj#hri-
gen wandten sich diesem Programm noch in
einem starken Umfang zu (14,4 % Markianteil).
Die zehn- bis 13jdhrigen Zuschauer fithlen sich
aber anscheinend vergleichsweise weniger von
diesem Programm angesprochen, nur noch 10,8
Prozent der tiglichen Sehdauer entfiel auf diesen
Sender, Das Erste Programm der ARD war dage-
gen in allen drei Altersgruppen vergleichbar er-

folgreich, die Drei- bis Fiinfjdhrigen und Sechs-

bis Neunjiihrigen verbrachten jeweils 9,5 Pro-
Zeni threr Sendezeit mit diesem Programm, die
Zehn- bis 13jdhrigen lagen mit 8,8 Prozent leicht
darunter.

Das Dritie Programm der ARD war vor allem bei
den Jiingsten erfolgreich und erreichte hier einen
Markianteil von 8,4 Prozent. Bei den Sechs- bis
Neunjihrigen betrug er nur noch 5,7 Prozent und
sank schlieflich bei den #lteren Kindern auf 4,5
Prozent ab. Auch Kabel 1 wurde von den beiden
jéingeren Altersgruppen hiufiger gesehen {je
rund 7% Marktanteil) als von den Zehn- bis
13jzhrigen (5,3 %),

Insgesamt deckien die untersuchien zehn Sender
die tigliche Sehdauer aller drei Altersgruppen
nicht komplett ab, das heif’t in allen drei Alters-
stufen verblieb ein Markianteil von rund 11 Pro-
zent, der auf andere Programme entfillt - dies ist
mehr als beispielsweise der Anteil des Ersten
ARD-Programms. Dariiber, bei welchen Senderr
die Kinder diese Zeit verbrachten - bei den Drei-
bis Fiinfjahrigen sind dies etwa 8 Minuten, bel den
Sechs- bis Neunjihrigen ungefihr 10 Minuten
wnd bel den Zehn- bis 13jdhrigen bereits fast 13
Mineten - 146t sich ner spekulieren. Die Mugik-
programme wie VIVA und MTV beanspruchten
sicher in der Altersgruppe der Zehn- bis 13jdhri-
gen einen nennenswerten Anteil der tiglichen
Sehdauer, ob dies auch fiir die Drei- bis Fénfjdhri-
gen gilt, muR offen bleiben.

Vergleicht man die Sendervorlieben von Kindern
mit denen der Erwachsenen, se sprach RFL als ein-
ziger Sender gleichermafen junge wie #liere

Sobine Feierabend/Thomas Windgasse

Zuschauer an. Die Marktanteile von PRO SIEBEN
undd Kabel 1 lagen bei Erwachsenen dagegen deut-
Hich unter dem der Drei- bis 13dhrigen, bei RTL 2
war er bei Kindern sogar mehr als dreimal so hoch
wie bei Erwachsenen. Insgesamt erreichten die
bei den Erwachsenen vier erfolgreichsten Sender
(RTL: 176%, ZDF: 153%, SAT.L: 15,3% und
ARD 1: 15 %) mit Ausnahme von RTL bei Kindern
nur einen Marktaateil von jeweils weniger als
10 Prozent (vgl. Tabelle 5).

(® Mutzung verschiedener Programme bei Kindern 1995

Mo bis So, 3.00 bis 3.00 Lkr, BRD gesamit, Marktanteile in %

Kinder
3-13 35 6-9 10-13  {Brwachsene
Jahre |Jahre |Jahre |jahre |ab 14 Jahre
ARD 1t 92 95 95 88 15,0
ZDF 6.2 57 59 6,7 153
ARD 3 58 84 5.7 45 9.9
RTL 175 140 164 202 17,6
SAT.A 99 7.8 9,1 116 15,1
PRO SIEBEN 194 19,2 199 19,1 92
VOX 1.2 0.9 10 15 27
3sat 04 0.6 0.4 0.4 0.9
RTL 2 13,1 151 144 10,8 4,0
Kabel 1 6,3 7.2 74 53 2.7
Gesamt 88,4 89,3 889 289 924
Quelle: GFK-Fernsehforschung.
Nutrung verschiedener Progromme nach Zeitzonen
Der Marktanteil eines Senders an einem durch-
schnittlichen Wochentag ist, wie bei Durch-
schrittswerten #iblich, eine rechnerische Gréfle.
Sie verdeckt Schwankungen der Marktanteile ein-
zelner Sender je nach Plazierung verschiedener
Sendungen im Tagesverlauf mehr oder weniger
stark. Die Darstellung der Marktanteile acht aus-
gewithler Sender in den jeweiligen Altersgrup-
pen nach verschiedenen Zeitzonen wird diesem
Umstand gerech! und erlaubt eine differenziertere
Betrachtung.
In der Zeit von 3.00 bis 6.00 Uhr erreichte RTL die  RTL Markifithrer
hichsten Marktanteile des Teges: bel den jling-  ven 3.00 bis 6.00
sten Kindern betrug er 34,8 Prozent, bel den  Uhz, aber pur 10 800
Sechs- bis Neunjdhrigen sogar 38,1 Prozent - nur  zuschauende Kinder
bei den dlteren Kindern schalteten sich zu dieser
Zeit weniger als 30 Prozent zu RTL - allerdings
sahen zu dieser Tageszelt insgesami nur etwa
10000 Kinder fern. Dieser Wert war im weiteren
Tagesvertauf riickliufig, und zwischea 12.00 und
15.00 Uhr sackte er bei den Kindern unter zehn
Jahren auf weniger als 10 Prozent ab, Erst ab 18.00
Uhr stiegen die Marlianteile in allen drei Alters-
gruppen wieder an.
PRO SIEBEN - in der Gesamidarstellung das  PRO SIEBEN Markt-
erfolgreichste Programm bei Kindern - erreichie  fiikrer von 6.00 bis
in der Zeit von 6.00 bis 9.00 Ulr in allen Alters-  9.00 Uhr und ins-

gruppen einen Markianteil von mindestens 25
Prozent. Am wenigsten wandten sich Kinder in
der Zeit zwischen 12.00 und 15.00 Uhr dem Pro-
gramm von PRO SIEBEN zu, der Marktanteil

gesamt am erfolg-

reichsten bei

Kindern



RTL 2 Marktfithrer
vona £2.00 bis
15.00 Uhr

ARD 3 von 18.00 his
21.68 Uhr bei den
jiingsten Zuschau-
ern auf Rang 2

Hitlisten der bei
Kindern beliebte-
sten Sendungen im
Miirz 1995

Was Kinder sehen

betrédgt hier 7.7 Prozent bei den Drei- bis Fiinfjgh-
rigen, 8,2 Prozent bet den Sechs- bis Neunjhrigen
und nur die dlteren Kinder iiberschritten die
10-Prozent-Marke (11,8 %).

In allen Alersgruppen blieb PRO SIEBEN with-
rend dieser Zeitzone weit hinter RTL 2 zuriick, das
in der Mittagszeit Markianteile iiber 20 Prozent
vor allem bei den jiingeren Kindera erzielt. RTL 2
war dariiber hipaus auch in den Zeiten zwischen
6.00 und 9.00 Uhr besonders bel den Drei- bis
Fiinfjihrigen sowie zwischen 15.00 und 18.00 bei
den Sechs- bis Neunjihrigen erfolgreich und ran-
glerte in diesen Altersgruppen hinter PRO SIE-
BEN auf Platz zwei.

Die Dritten Programme der ARD hingegen spra-
chen in der Zeit von 18,00 bis 21.00 Ulr ganz spe-
ziell die jéngsten Zuschauer an, der Marktanteil
bel den Drel- bis Fiinfjahrigen lag hier bei 154
Prozent; besser schnitt in dieser Zeit nur PRO SIE-
BEN ab.

Neben diesen sendeplatzbedingten Schwan-
kungen im Tagesverlauf der Sender 1481 sich spe-
ziell fiir die Zeit zwischen 12,00 und 15.00 Uhr ein
anderes Phinomen beobachten: Addiert man die
Marktanteile der jeweiligen acht untersuchien
Sender, so ergibt sich fiir diese Zeitspanne in allen
drei Altersgruppen die hichste Restgrifle. Das
heilt, daR besonders zu dieser Zeit andere Fern-
sehprogramme verstirki genutst wurden. Ob dies
atch hier die Musikkanile sind, bleibt offen.

Vergleicht man fiir die beiden erfolgreichsten
Sender - PRO SIEBEN uad RTL - das Nutzungs-
verhalten der Kinder mit denen der Zuschauer ab
14 Jahren, dann zeigt sich: Bei Kindern tiberragten
die Marktanteile von RTL vor allem frith morgens
{6.90 bis 9.00 Uhr), sowie zwischen 18.00 und
21.80 Uhr als auch zwischen 21.00 und 24.00 Uhr
die der Exwachsenen. In den beiden Zeitzonen lag
der Kindermarktanteil etwa vier Prozentpunkte,
in der Zeit zwischen 21.00 und 24,00 Uhr sogar 8
Prozentpunkte étber dem der Erwachsenen. In der
restlichen Zeit, also zwischen 12,00 und 15.00 Uhr
bzw. 15.00 und 18.09 Uhr war umgekehst der
Marktanteil von RTL bei Erwachsenen etwa dop-
pelt so hoch wie bei Kindern.

PRO SIEBEN, Marktitthrer bei Kindern, war
dies vor allem in den drei Zeitzonen von 6.00 bis
9.00 Uhr, von 15.00 bis 18.00 Uhr und von 18.00
bis 21.00 Uhr (27 % bzw. 21 % bzw. 22 %), Hier ist
der Vorsprung im Vergleich zur Nutzung durch
Erwachsene auch besonders grof. Zu anderen
Tageszeiten mufite der erste Platz auch vereinzelt
an RTL abgegeben werden. Und zwischen 12.00
und 13,00 Uhr lag der Marktanteil sowohi bei Kin-
dern als auch bei Erwachsenen nur wm 10 Prozent
{vgl. Tabelle 6).

Bevorzugie Inhakte

Auf der Basis der Befunrde zur Nutzung der Pro-
gramme nach Zeitzonen (Tabelle 6) wurden fiir
e verschiedenen Zeitzonen sendungsbezogene
Reichweiten der Programme mit den hiichsten
Marktanteilen bei den Drel- his 13jdhrigen zu-

sammengestellt. Diese ,Hitlisten” wurden aus
methedischen Griinden {z. B., um eine zu hohe
Vervielfachuag von Einzelausstrahlungen belieb-
ter Serfen in den Hitlisten zu vermeiden und so
auch andere Sendungen berlicksichtigen zu kén-
nen) auf den Monat Mirz 1995 beschriinkt. Sie
weisen die Einzelsendungen aus, die in diesem
Monat von den meisten Kindern (absolute Reich-
weite in Millionen) gesehen wurden und geben so
ganz konkret Auskunft iber Sendungsvorlieben
der Altersgruppen drei bis 13 Jahre (in Abhéngig-
keit verschiedener Angebote im Tagesablauf), Im
folgenden werden die Spitzentitel der jeweiligen
Hitlisten mit groben Reichweitennennungen auf-
gefithrt. Dabel kénnen einzelne Sendungen, deren
Ausstrablung zeitzopenlibergreifend erfolgte,
durchaus doppelt auftanchen. Die Marktanteile
der Sendungen werden nicht gesondert erwihnt.
Sie Hegen in dieser Zielgruppe jedoch recht hoch,
viele Sendungen erreichen Markianteile um 50
Prozent.

Yon 6.00 bis 9.00 Uhr dominierten im Mérz 1995
amerikanische Zeichentrickfilme, Uber 300 008
{zu einem geringen Teil auch {iber 400 000)
zuschauende Kinder erreichten zum Beispiel Sen-
dungen wie ,Slimer & The Real Ghostbusters®
{PRO SIEBEN) oder ,Turbo Teen™ (PRO SIEBEN).
Weitere Beispiele fiir dhnlich erfolgreiche Zei-
chentrickserten waren ,The Scoobie Doo Show”
(PRO SIEBEN}, ,Gravedale High - Die total ver-
riickte Monsterschule® (PRO SIEBEN}, , Zuriick in
die Zukunft® (RTLY, ,,Captain Planet” (RTL), ,Tom
wnd Jerry Kids“ (RTL) und auch ,Biker Mice From
Mars” {RTL). RTL 2 erreichte mit seinen zu dieser
Zeit inhaltlich weniger phantasie- und action-
betonten Filmen nur maximal keapp 300 900
Kinder. Hier hieflen die Spitzenreiter im Mizz
1995 ,Die kieine Robbe Albert*und ,Die Schatzin-
sel, aulerdem die Zwischenmoderationen von
yampy“

In der Zeit von 9.00 bis 12.00 Uhr dominierien
ebenfalls die Spezialangebote fiir Kinder. Auf RTE
waren es vor allem Sendungen am Samstag und
Senntag, die in einem durchmoderierten Rahmen
- die Rahmensendungen nennen sich zum Bei-
spiel Team Disney” oder .Disney & Co - liefen:
zum Beispiel ,Arielie, die Meerjungfrau®, ,Alad-
din", ,Goofy & Max®, ,Classic Cartoon® mit Reich-
weiten zwischen 400 600 und 550 006 Nutzern im
Alter von drei bis 13 Jahren, Die Zwischenmodera-
tioren kamen ebenfalis auf diese Reichweiten.
Aber auch von Disney unabhiingige Sendungen
fanden sich wieder, die ,Biker Mice From Mars*,
LSurick in die Zukuaft, aber auch die ,Power
Rangers” Fiir PRO SIEBEN stammten die Spitzen-
relter ebenfalls aus dem Zeichentrickgenze, mit
zwischen 300 000 und {iber 500 000 Zuschavern
im Alter von drei bis 13 Jahren waren das Bat-
man®, ,The Scocbie Doo Show® Young Robin
Hood" oder JFom & Jerry*
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Von 6.00 bis 9.00
Uhr Dominanz
amerikanischer
Zeichentrickiiime

Auch von 9.00 bis
12.60 Uhr Spezial-
angebote fiir Kinder
am meisten genutzt
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(® Nutzung versthiedenar Progromme bel Kindern noch Zoitzonen 1995
Mo bis S0, BRD gesamt, Marktanteile in %

3,00-6.00 Uhs
Kinder 3-13 Jahre 5,2 3,1 3.3 33,2 129 157 94 37 88,5
3- 5 Jahre 5.2 25 6.4 348 14,1 15,3 11,7 2,7 92.5
6- 9 Jahre 5,0 26 5,2 38,1 119 139 87 39 893
10-13 Jahre 53 39 48 288 13,0 172 8,7 4,1 858
Erw. ab 14 Jahre 80 57 6.8 23,0 178 12,1 6.1 7.6 871
6.00-9.00 Uhr
Kinder 3-13 Jahre 10,8 Ls 18 21,5 5.2 274 199 37 91.5
3- 5 Jahre 13,8 1,3 25 16,5 44 275 223 30 913
6- 9 Jahre 115 15 1.5 222 4,6 272 208 33 92,8
10-13 Jahre 7.1 1.7 L7 247 69 262 164 48 89,5
Erw. ab 14 Jahre 16,7 1.7 5.2 175 211 109 5.2 45 88.8
9.00-12.00 Uhr
Kinder 3-13 Jahre 12,7 43 25 216 47 204 12,2 10,7 89,1
3- 5 Jakhre 149 4,1 25 188 36 199 14,1 11,6 89,5
6- 9 Jahre 142 4,3 25 222 37 210 11,6 111 90,6
10-13 Jahre 9.2 44 24 230 6,9 199 11,2 95 86,5
Erw. ab 14 Jahre 118 10,6 89 21,6 12,6 102 57 28 84,2
12.00-15.00 Uhr
Kinder 3-13 Jahre 43 6.1 46 11,6 6,4 9,5 26,2 143 83,0
3- 5 Jahre 45 73 47 9.7 5,1 77 278 15,3 82,1
6 9 Jahre C45 6.0 44 9.8 55 8.2 289 16,9 84,2
10-13 Jahre 4.6 53 48 145 8,2 118 225 11,1 822
Erw. ab 14 Jahre 14,3 129 19 220 12,1 10,0 40 21 85,3
15.00-18.00 Uhe
Kinder 3-13 Jahre 7.7 4,1 6.9 128 104 213 17,1 7.7 88,0
3- 5 Jahre 87 4.4 92 9.4 6.9 25,0 182 7.8 89,6
6- 9 Jahre 83 38 76 111 85 221 290 83 29,6
10-13 Jahre 6.8 41 5,4 16,3 146 185 144 7.2 85,9
Erw, ab 14 Jahre 14,6 139 82 22,6 134 83 38 22 86,2
18.00-21.00 Uhr
Kinder 3-13 Jahre 10,9 8,5 84 183 111 218 5.8 22 86,4
3- 5 Jahre 9.5 7.0 154 14,1 16,5 20,2 59 18 84,5
6- 9 jahre 10,4 8,2 7.8 16,5 11,7 250 56 21 85,3
10-13 Jahre 119 9.2 50 215 16.9 215 54 24 878
Erw. ab 14 Jahre 16,9 195 11,3 149 16,2 72 32 21 91,3
21.006-24.00 Uhs
Kinder 3-13 Jahre 96 82 49 242 17,2 18,1 65 23 91,0
3- 5 jahre 9.1 8.7 54 238 179 16,2 6.4 2,6 90,1
&- 9 Jahre 199 7.8 4% 249 176 177 6,3 23 915
10-13 Jahre 9.4 8,3 48 239 16,9 187 6,7 22 90,9
Erw. ab 14 Jahre 144 148 10,7 16,1 154 16,6 4,7 32 899
24.90-3.00 Uhr
Kinder 3-13 Jahre 85 6,0 7.6 215 154 17,6 7.0 3,5 87,1
3- 5 Jahre 69 3.3 82 222 14,8 16,2 94 4,1 87.1
- 9 Jahre 84 5.7 9.5 225 15,1 17.9 6,6 29 36,6
10-13 Jahre 92 6.4 6.4 207 w157 17.9 6,5 36 86,4
Erw. ab 14 Jahre 132 91 8,3 184 155 12,6 5.0 4,2 84,3

Quelle: GFK-Fernsehforschung,



Von 15.00 his 18.00
Uhr Zeichentrick-
filme bei PRO SIE-
BEN an der Spitze

Ab 18.00 Uhr auch
Sitcoms, Spielfilme
und Serien auf den

vorderen Plitzen

Ab 21.00 Uhr sehen
Kinder vor aliem
Serien und Spiel-

filme

Vorbildfunktion
der Eltern spielt
wichtige Rolle

Was Kinder sehen

Zwischen 12.00 und 15.00 Uhr hielt RTL 2 1995
die Marktfiihrerschaft bei den Drei- bis 13jdhsi-
gen, Im Mirz wurden von iiber 500 000 Kindern
»30phie und Virgine” (zwei Sendungen erreichten
sogar 710 000 Kinder), ,Eine {rohliche Familie”,
Lie kleine Robbe Albert” oder ,Ovide und seine
Bande® und immer wieder Vampy* gesehen.

Ab 15,00 bis 18.00 Uhr adherte sich PRO SIEBEN
in der Zielgruppe der Kinder der Millionengrenze.
In der Hitliste fiir den Méarz 1995 fanden sich mit
Reichweiten ab 400 000 bis 990 000 Zusehern fast
ausschlieRlich die Serien ,Familie Feuerstein®
JJom & Jerry®, und mit etwas weniger als die
ersten beiden genannten, ,Bugs Bunny® Mit iiber
400 000 bis knapp 600 000 Zuschavern warteten
die Sendurgen von RTL 2 aui, vor allem beispieis-
weise die ,Rock’n Roll Kids®,,Z wie Zorre*, Rock’n

Cop” oder ,Lady Oscar”

e Zeit von 18.00 bis 21.00 Uhr wurde bei PRO
SIEBEN ebenfalls von der ,Familie Feuerstein®
dominiert (Anfangszeit 1755 Uhr, fallt also in
beide Zeiizonen). Hs fauchien jetzt aber auch
sehir viele Folgen der Sitcoms . Rock’n Roll Daddy*
und ,Roseanne”auf (500 000 bis 890 000 zuschau-
ende Kinder). Auf RTL fanden sich auf den starken
Plitzen der Spielfilm ,Ein Hund namens Beet-
hoven®, die , 100000 Mark Show" ,Otto - Die
Serie”, , Aber hallo” sowie ,Gute Zeiten, schlechte
Zeiten” (ebenso iiber 500000 bis 880000 Zu-
schauer),

Um 21.90 bis 24.00 Uhr waren die Zeichentrickse-
rien endgiiltiz aus dem Angebot verschwunden.
Auf PRO SIEBEN dominierien bei den Kindern
die Serien ,Superman - Die Abenteuer von Lois &
Clark® ,Space Rangers” sowie verschiedene Spiel-
filme wie zum Beispie! ,Der Ritter aus dem AHY
LBatmans Riickkehr* oder Die Teufelin® {alle Sen-
dungen weisen zwischen 400000 und 870000
Kinder aus). RTL hatte hohe Reichweiten (iiber
300 000 bis zu 880 0G0 Seher) in der Zielgruppe
der Kinder bei den Sendungen ,.Bin Hund namens
Beethoven” und der 100000 Mark Show", die
auch in der davorliegender Zeitzone auf den
ersten Plitzen zu finden waren. Auflerdem sind
die ,Ottifanten”, ,.Dr. Stefan Frank - der Arzt, dem
die Frauen vertrauen” urd auch ein Fulballspiel
vertreten. Filr SAT.1, das nicht ganz so viele Kinder
erreicht, sind Spielfilme die meistgenutzten Sen-
dungen: zum Beisplel .Zwei Asse trumpfen auf",
LBlind Date - Verabredung mit einer Unbekang-
ten” oder ,,She’s having a baby* (iber 300 000
zuschauende Kinder).

Fazit

Die dargestellten Befunde der Fernsehnutzung
von Kindern fiir das Jahr 1995 machen deutlich,
daf das Fernsehen zwar nicht an Attraktivitit im
Leben von Kindern eingebiift hat, gleichzeitig
aber auch nicht von einer besorgniserregenden
Ausweitung oder ziigellosem Fernsehkonsum
gesprochen werden kann - die tigliche Sehdauer
von Kindern ist in den letzten vier Jahren refativ

konstant geblieben, Aber es wurde auch deatlich,
daf} die Vorbildfunktion Erwachsener uad dabei
sicherlich speziell der Eltern unter den Fernsehzy-
schauern eine wichiige Role spielt.

Kinder sahen 1995 zwar nur halb so viel fern wie
Erwachsene, durch das Fernsehen erreicht wur-
den aber nur ein Sechsiel weniger Kinder als
Erwachsene. Entwarnung kaen also nicht gege-
ben werden, vielmehr it sich lingerfristig ver-
muten, da8 Kinder sich im Laufe ihrer Entwick-
lung an die Sehgewohnheiten der Erwachsenen
weiter anpassen werden. Erste Indizien hierfiiz
sind bereits heute die am frithen Abend und nicht
am Nachmittag liegende Tageszeit der intensiv-
sten Fernsehnutzung durch Kinder - dasselbe gilt
auch {ir die Sehdauer - die generelle Erreichbar-
keit durch das Medium als auch fiir die Nutzung
im Tagesverlauf.

Gleichzeitig weisen die Ergebnisse auch dar-

aef hin, dall bei Tagen intensiver Ferpsehnutzung,
aiso etwa dem Wochenende oder Tagen mit beson-
ders attraktivemn Programmangebot, sich Kinder
linger ar das Fernsehen binden und es weniger
gelingt, das Publikum quantiiatly asszuweiten,
Denn die Sehdauer erhdht sich bei konstanten
Nettoreichweiten - allerdings kann mit den der-
zeitigen Auswertungsméglichkeiten nichi eindeu-
tig gekldrt werden, ob es sich hierbei auch wirk-
lich um das gleiche Publikum handelt oder - was
aber ¢her unwahrscheinlich sein diirfte - nicht
doch efn starker Austansch stattfindet.

Antworten auf die Fragen nach den von Kindern
préiferierten Fernsehinhalten gaben Hitlisten:
Kinder moégen Zeichentrickfilme, ob nun Klassi-
ker wie ,Tom & Jerry” und ,Familie Feuerstein®
oder die neueren Angebote wie ,Slimer & The Real

Ghostbusters” und ,Captain Planet Aber auch -

Disney schafft es mit neuen Serien immer wieder,
die Kinder zu erreichen (,Aladdin’, ,Arielle, die
Meerjungfrau®}. So finden sich iiber weite Strek-
ken des Tages, sozusagen von morgens bis nach-
mittags, Zeichenirickangebote, die vor allem den
privaten Programmen das Kinderpublikum
sichern, Ab der Zeiischienc 18.00 bis 21.00 Uhr
gehdren zu den meistgenutzten Sendungen auch
Sitcoms. Am Abend dann sind es mit Action oder
Komik unterhaltende Spielfilme und Serien, die
die Kinder sehen, so unterschiedliche wie .Super-
man - Die Abenteser von Lois & Clark” oder ,Dr.
Stefan Frank - Der Arzt, dem die Frauen ver-
trauen”

Unterschiede zwischen Ost und West pendeln sich
bei der hier untersuchten Fernsehnutzung der
Kinder im Gegensatz zu der der Erwachsenen all-
mihlich ein, wenngleich die Ostwerte nach wie
vor {iber dem westdeutschen Niveau liegen. (3) Ob
als migliche Griinde hierfiir das mittlerweile stir-
ker an westdeutsche Verhiltnisse angeglichene
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Kinder passen sich
im Laufe ihrer Ent-
wicklung an die
Sehgewohnheiten
der Erwachsenen an

Zeichentrickfilme
sichern privaten
Programmen tags-
iiber das Kinder-
publikum

Fernsehnutzung veon
Kindern in Osé und
West wird immer
dhnlicher
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Angebot aliernativer Méglichkeiten der Freizeit-
gestaltung - oder die Abnahme der Attraktivitit
eines erweiterten Programmangebots gelten kén-
nen, bedarf weiterer, tiefergehender Analyse,
Anstrengengen hinsichtlick der Untersuchung
des Fernsehverhaltens von Kindern sollien dar-
tther hinaus auch im Hinblick auf die Ausweitang
des tiglichen Fernsehkonsums der jiingsten
Altersgruppe unternommen werden. Und auffil-
lig ist auch, daf die Gruppe der sechs- bis neuniih-
rigen Kinder bei vielen Auswertungen gegenliu-
fige Ergebnisse liefert. Ob dies ein Spezifikum die-
ser Allersgruppe ist oder ob hier methodische
Ursachen vorliegen, mull ebenfalls gekliirt wer-
den.

A%

Anmerkungen:

1) Vgl Literalurbericht bei Klingler, Walter/Jo Groebel: Kinder
und Medien 1690. Eine Studie der ARD/ZDF-Medienkommis-
sion. Baden-Baden 1994, 8. 207-235.

2)  Weitergehende Untersuchungen fiikrt seit Sommer 1995 der
Medienpidagogische Porschungsverbund Siidwest, eine
Kooperation zwischen dem Siidwestfunk Baden-Bader, der
Landesanstait fiir Kommunikation Baden-Wiirttemberg (LK)
und der Landeszenirale fir private Rundfunkveranstalter
Rheinland-Pfalz {LPR) durch, Dieser Forschungsverbund hat
sich die Aufgabe gestelll, aktuelle Dalen zur medienpidago-
glschen Diskussion zar Verfligung zu stellen, Materialien zum
Thema, Umgang mit Medien" zis dokumentieren und schiieR-
fich auch Vorschifige zu erarbeiten, dle zu einem bewuflten
Umgang mit den Medien beifragen kiimnea, Das Forschungs-
konzept Ist dabei vielschichtig: Neben produlktionsbegleiten-
den Untersuchungen zu Erwariungen, Umsetzung und Wir-
kungen einer mebrteiligen Sendereibe Medien und Kinder”-
diese wird im Rakmen einer gemeinsamen Aufklirungskam-
pagne von SWF und LiX ab Mai 1896 auf Siidwest 3 ansge-
strahlt - beinhaltet es dann anch medienpidagegische Grund-
iagenstudien zur Wahraehmung, Nulzung, Funkiion und Wir-
kung verschiederer Medien (vgl. Grandlagenpapier Medien-
padagogischer Forschungsverbund}.

3y Klingler, Walter/Thomas Windgasse; Was Kinder sehen, Eine
Analyse der Fernsehrutzung von 6- bis 13jshrigen. In: Media
Perspekliven 1/1994,8. 2-15.
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