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LKinder brauchen Mirchen” -~ wer kennt das Buch
des amerikanischen Kinderpsychelegen Bruno
Bettelheim nicht. Brauchen Kinder auch Fernse-
hen? Ja, aber sie brauchen ein guies Fernsehpro-
gramm. Fernsehen ist heute Realitit. Kindern
Fernsehen zu verbieten, hiefe Kinder von einem
essentiellen Teil der Realitit auszuschlieBen.

Untersuchungen haben gezeigt, daf Kinder
die modernen visuellen Techniken gut verarbei-
ten. Sie kénnen Kindern eine ,Anregung im Sinne
einer kogniliven Weiterentwicklung sein®, so der
Erziehungswissenschaftler Stefan Aufenanger
von der Universitil{ Hamburg. Er vertritt die
These, dal} Pernsehen, richtig angewandt, eine
Jgrofle Brfahrungserweiterung fir Kinder™ dar-
stellt. Noch nie zavor habe es heispielsweise so
viele Kinder gegeben, die sich wie heule - ange-
regl durch das Ferasehen - iz Politik und Okolo-
gie engagierien. {1)

Es gibtimmer noch Eltern, die thre Kinder vom
Fernsehen fernhalten oder kein Fernsehgerit
haben. Aber die tiberwiegende Mehrheit der Kin-
der lebt mit einem Fernsehgerdt zu Hause, Kinder
erleben Eltern, die fernschen, haben Schulkame-
raden, die fernsehen, fiihlen sich ausgeschlossen,
weni: sie hier nicht mitreden konnen. Jedes dritte
Kind hat heule bereits einen eigenen Fernseher
im Kinderzimmer stehen.

Eltern sind oft damit itberfordert, ihren Kindern
eine Medienerzichung mitzugeben, well sie selbst
von der Bilderftut tiberfordert sind. Sie kénnen
ihren Kindern meist nicht verbieten fernzusehen,
aber sie konnen dieser Freizeitbeschiftigung
threr Spriflinge beruhigter zusehen, wenn sie
wissen, dall der Nachwuchs nicht nur mit den
neuesten Werbespots bombardiert wird oder in
Billigstreifen Gewalt als Mittel der Auseinpander-
seizung kennenlernt, sondern daf es im neuen
Kinderkanal von ARD und ZDF eine Alternative
gibt, wo Kinder gewalf- und werbefreies, qualita-
tiv hochwertiges und pédagogisch sinnvolles und
dabei gleichzeitig unterhaltsames Kinderpro-
gramin erwartet, Nicht die Frage, ob Kinder fern-
sehen, sondern was Kinder fernsehen, wird in den
kommenden Jahren enischeidend sein. Der Kin-
derkanal kann Eltern hier elne wertvolle Hilfe-
steltung geben.

Noch mehr Programm fiir Kinder?

81 Stunden Kinderprogramm bietet Der Kinder-
kanal von ARD} und ZIDF seit 1. Januar diesen Jah-
res pro Woche. Das sind elf Stunden Programm
tiglich vor Monfag bis Freitag und fe 13 Stunden

am Samstag und am Sonntag. Davon sind 52
Stunden pre Woche Erstausstrahlungen (Premie-
renprogramm) und 29 Stunden Wiederholungen
aus dem ARD- und ZDFVoliprogramm,

Fiir manche Elteras mag dieses neue Angebol
zuniichst zu neuen Auseinandersetzungen fiihren,
hedeutet ein Mehr an Programmangehbot doch
stets aach ein Mehr an Diskussionen in der Fami-
lie, Die Frage nach der Qualitit des Fernsehkoa-
sums von Kindern kinnen die Programmverant-
wortlichen den Eltern nicht zbnehmen. Eltern
werden auch kiinftig nicht darum herumgekom.
men, it ihren Kindern dariiber ze diskutieren,
wieviel Zeit sie vor dem Fernsehgerét sitzen diir-
fen. Was Der Kinderkanal aber leisten kann und
will, ist, Eltern die Gewiltheit zu geben, daf ihre
Kinder, wenn sie fernsehen, hier qualitativ hoch-
wertiges, gewalt- und werbefreies Programm
sehen.

Wo auch immer in den vergangernen Monaten
iiber die Einfiihrung des ARD/ZDE Kinderkanals
diskutiert wurde, tauchien mit schoner Regelma-
Rigkeit dieselben Fragen aul: Wird dieser dffent-
lich-rechtliche Kinderkanal wirklich gebraucht?
Ist ¢4 iiberhaupt sinnvoll, Kindern noch mehr Pro-
gramm anzubieten, als sie jetzt schon haben? (Vgl.
dazu auch die Dokumentation der Auseinander-
setzangen wm den Kinderkanal von Walter Oberst
in diesem Heft).

Sehen Kinder nicht schon jetzt viel zu viel fern
anstatt zu lesen, sich selbst zu beschiftigen, die
eigene Kreativitit und Phantasie zu entwickeln?
Haben wir in 15 Jahren eine Generation, die nicht
mehr liest, nicht mehr ins Theater oder ins Kine
gelit, weil sie in jungen Jahren nur das Konsamie-
ren vor der Glotze gelernt hat? Eine Generatios,
die bei elner Mezart-Oper auf den Werbebreak
wartet und die - wenn thr die Asffiihrung nicht
gefdllt ~ vergeblich nach der Fernbedienung
sucht?

All diese Angste von Eltern und Medienkritikern
sind ernst zu sehmen, Dennoch gibt es keinen
Zweitel daran, daBl ein 6#entlich-rechtlicher Kin-
derkanal gerade In der heutigen Zeit ein wichtiges
uad zukunftsweisendes Projekt ist, das aullerdem
notwendig und geeignet ist, die Zukunft der
Offentlich-rechilichen mit zu sichern. Die Kinder
von heute sind die Zeschauer von morgen. Thnen
ein attraktives Programmangebot zu bieten, ist
eine Kernaufgabe #ffentlich-rechtlicher Anstalten
und Zukunfissicherung fiir die Offentlich-rechtli-
chen zugleich. Kinder haben einen Anspruch auf
ein qualitativ hochwertiges Programmangebot,
das edukativ und unterbaltsam zugleich sein muf
und das der emotionalen Entwicklung von Kin-
dern entsprichi.
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ARD und ZDF haben
CQualitdtsmalistab
fiir Kinderpro-
gramimne gesetzi

Fernschen zihit zum
Kinderalliag

Kinderprogramm
gehbrt zu den Kern-
aufgaben difentlich-

rechtlichen Rund-

funks

Die heude 35j4hrigen sind die erste Generation in
Deutschland, die mit dem Fernsehen aufgewach-
sen ist. Damals gah es zwar nur die dffentlich-
rechiliches Programme - sprich ARD ugnd ZDF -
und dementsprechend klein war das Angebot:
Amerikanische Serien wie Fury® Lassie’,  Flip-
per* und ,Bonanza®; aber auch schon ,Die Sen-
dung mit der Maus® die ,Sesamstrale® ,Das
feuerrote Spielmebil® und Pumuckl” zihlten
rasch zum Programmreperioire. Programme, die
zurz grofRen Teil in der Bundesrepublik erdacht
und produziert wurden und die den Qualitits-
anspruch an das Kinderprogramm allgemein und
den an das dffentlich-rechtliche im besonderen
prigien. Es ist unbestritten ein Verdienst dieser
dffertlich-rechtlichen Kinderprogramme, wenn
heute die Qualitétsmellatte fiir Kinderprogramm
in Drentschland sehr hoch gelegt wird und wenn es
eine Diskussion um die Frage sach der Gewalt im
Kinderprogramm giht.

Fernsehen zahit heute zu den beliebtesten Frei-
zettheschiftigungen von Kindern. Eiwa 90 Minu-
ten verbringt jedes Kind in Deuntschiand Higlich
vor dem Fernseher. Das ist nur das statistische
Mittel. Werden nur die Kinder geziihli, die tatsich-
lich fernsehen, dangn sind es pro Kind mehr als
zwejeinhalh Stunden tiglich. {2) Ob uns das
gefallt oder micht - Fernsehen z3hlt zum Kinder-
alltag wie Kindergarten oder Schule.

Vicele Untersuchungen deuten darauf hin, daf die
Bindung zu einem Sender in der Kindheit aufge-
baut wird. Kinder, die heute die Privaten schauen,
werden wahrscheinlich auch als Erwachsene
diese Kandle priferieren, Der ffentlich-rechtliche
Rundfunk kann diese Zuschauer nicht einfach
verloren geben. Hinzu kommt: Das gebiihrenfi-
nanzierte Programmangebet ist der Allgemein-
heil verpflichtel. Es muf Angebode fiir alle Bevek-
kerungsgreppen bereitsteilen. Und angesichts dez
existierenden Nutzungsgewohnheiten von Kin-
dern zihll ein Kinderprogramrs sicherlich zu den
Kernaufgaben. In den vergangenen zehn Jahren
wurden in alien Industrieldndern der Welt Kinder-
kanéle gegriindet. Selbstverstindlich in den USA,
dort gibt es mittierweile vier Spartenkanile (Nik-
kelodeon, Disney Channel, Turner Cartoon Net-
work und Fox Kids}. In Grofbritannien werden
bereits fiinf Kinderkanile {The Children’s Chan-
nel, Nickelodeon, Disney Channel, Turner Cartoon
Network und Fox Kids) verbreitet und in Frank-
reich gibt es den Canal [, ein Ableger von Canal
Plus. Alle genannten Bespiele sind kommerziglle
Kanile, entweder werbefinanziest oder als Pay-TV.
Der ARD/ZDE-Kinderkanal ist somit anch inter-
national ein beispielgebendes Projeki: Qualitits-
orientiert, werbefrei und fiir jede Familie ohne
Autpreis empfangbar.
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Der Hinderkonai - Eine neve Erste Adresse fiir Kinder
Der Kinderkanal als Markenname cines Fernseh-
kanals - das klingt anspruchsvell und wmfassend.
Und so ist es auch gemeint. Der Kinderkanal wil]
eine neue Erste Adresse fiir Deutschlands Kinder
im Fernsehen werden. Dieser Anspruch ist Ziel
und Philosophie dieses neuen, zusitzlichen
dffentlich-rechtlichen Programmangebots fiir
Kinder.

Aus vielen Untersuchungen ist bekannt: Nicht die
real vor dem Fernseher verbrachie Zeit hat sich in
den vergangenen Jahren deutlich erhohl; verdn-
dert hat sich in erster Linie die Frwartungshal-
tung vor Kindern an das Programmangebot. Im
Usterschied zu der Zeit vor Beginn des dualen
Systems, als Kinder nach Hause kamen, weil ihr
Programm zu einer bestimmten Zeit lief, wissen
sie heute,dall - egal, wann sie einschalten - immer
ein fiir sie gemachtes, wenn auch nicht immer fiir
sie geeignetes Programm Huit. Vielleicht nicht bei
ARD und ZDF, dann aber wahrscheinlich bei PRO
SIEBEN ader RTL oder RTL2 oder Kabel 1, und
wenn da auch nicht, dann aber sicher bei Nickel-
adeon.

Die Kinder sind vor einigen fahren zu den priva-
ten Anbietern vor allem deshatb iibergelaufen®,
weil sie hier ein permasnentes Programmangebot
erwarlet, verbunden mit einem gut erinnerbaren
Programmschema (gestriptes Programm). Bei
ARD und ZDF hingegen wurde Kinderprogramm
bis vor eigem lahr im Vollprogramm zu einer Zeit
angeboten, in der Kinder offensichilich nicht sch-
hereit waren, zam Beispiel am Irithen Nachmit-
tag. ARD und ZDF haben darauf reagiert und ihr
Programmangebot gebiindelt; Das Kinderpro-
gramm wurde in der ARD aus dem werkiiglichen
Nachmittagsprogramm herausgencmmen und
dafiir am Wochenende konzeniriert in einer FIi-
che von sechs Stunden angeboten. Die Kinder rea-
gierten prompt und kamen zur ARD zuritcl, Die
durchschuittlichen Marktanteile von 3 Prozent
und weniger stiegen durch die Biindelung des
Programms auf bis zu 25 Prozent bei einzelnen
Sendungen. Der Kinderantei] bei diesem Mark:-
anteil hatte bei Sendungen wie zum Beispiel dem
Jligerenten-Cleb” baw. der ,Seadung mit der
Maus® Spitzenwerte bis zu 48 Prozeat, Das ZDE
bietet noch tiglich nachmittags Kinderprogramm,
aber der Samstag- und Senniagvormittag spielt
auch hier bei der Kinderprogrammplanung mitt-
terweile eine zentrale Rolle.

Ahnlicke Erfahrungen wurden mit dem ,Kin-
derferienfieber” von ARD und ZDF gemacht. In
den Wethnachts., Oster- und Semmerferien bieten
ARD und ZDF seil einigen Jahren ein gemeinsam
produziertes und von ARD- und ZDF-Moderato-
ren gemeinsam moderiertes Programm jeweils
am Vormittag an. Uber 30 Prozent Marktanteil in
der Zielgruppe {3-13 Jahre) erreichie das , Ferien-
fieber*von Anfang an. Fiir die Programmacher ein
Beweis dafiir, dafl das ARD/ZDF Kinderpro-
gramm durchaus in den Kopfen {und Herzen) der
Kinder verankert ist und auch sofort registriert

Erwartungshaltung
der Kinder an Pro-
grammangeheot hat
sich gedndert

ARD und ZDF biin-
delten deshalb ihr
Kinderprogramm



Zwischen 17.00 und
20.00 Uhr bestim-
men meistens
Eltern, was Kinder
fernsehen

Der Kinderkanal ist
typisches Sparten-
programm
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wird, wenn es zur richtigen Zeit und in einer
erkennbaren Fliche prisentiert wird. Denn was
niitzt das beste Programm, wenn es nicht dann
verfiighar ist, wenn Kinder fernsehen dirfen?

Die meisten Kinder sitzen nachweislich in der Zeit
zwischen 1700 und 20,00 Ulr vor dem Fernseher.,
Zu dieser Zeit sind sie aber meistens nicht die Her-
ren der Fernbedienung, sendern hier bestimmen
die Eltern, welches Programm eingeschaltet wird.
Vorabendserien wie zumm Beispiel ,Marienhof*
{ARD) oder ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten® (RTL)
und Boulevardmagazine wie ,Taff* (PRO SIEBEN)
oder  Explosiv - Das Magazin® {RTL) haben daher
einen sehr hohen Anteil an drei- bis 3jdhrigen
Zuschavern. Doch was fiir gestreBte Eltern, die
von der Arbeil abschalten wollen (bevor der
abendliche Kampf mit dem Nachwuchs um das
Zubettgehen beginnt} das richtige Programm ist,
das ist - das werden selbst die Macher dieser Pro-
gramme nicht bestreiten - von der Themenaus-
wahl und -umsetzung nicht immer gerade als
kindgerechie Fernsehkost zu bezeichnen.

Der Kinderkanal kann hier programmliche
Alernativen bieten. Die Nutzung dieser Alternati-
ven hingt allerdings davon ab, ob ein Haushalt
iiber ein Zweii- oder Dritigeril verfiigt, das die
Kinder nutzen kénnen. in jedem dritten Haushalt
konnen Kinder gher Zweitgerdte verfigen.

ARD und ZDF kinnen aber in thren Hauplpro-
grammen nie die Menge an Programmangeboten
fiir Kinder machen, die erforderlich wire, um bei
den Kindern als ,ikr Kanal identifiziert za wer-
den. Der Kinderkanal als Spartenkanal mit einer
Sendezeit vor 8.08 bis 19.00 Uhr - an den Woche-
nenden von £.00 bis 19,00 Uhr - kann und muf
dies leisten.

Der Kinderkanal: Das Programm

Die Ausweitung des Programmangebots im dua-
len System hatte eine Verinderung in der Pro-
grammprisentation zur Folge, eine Entwicklung,
die sich mit der Digitalisierung noch verstirken
wird. Eine zunehmende Anzahl von Spartenkand-
len konkurriert mit den bisherigen Vollprogram-
men. Spartenkandle haben eine andere Sender-
philosephie als Yollprogramme, Sie sind auf eine
kieinere Zielgruppe zugeschnitten als Vollpro-
gramme und kénnen daheraufihre Klientel besser
eingehen. Zur Programmstruklur eines Sparten-
kanals gehdrt unter anderem die Zuverldssigkeit
fir den Zuschauer, das gewiinschie Programm
immer zur selben Zeit schen zu kdnnen. Dazu
gehért auch ein klar erkennbarer Wiederholungs-
rhythmus, das heiflt, wer ein bestimmtes Pro-
gramu versdumt haf, welfl genau,daB esam néch-
sten Tag wiederholt wird. Zu Spartenprogrammen
gehdrt auch, dafl erfolgreiche Programme rasch
wiederholt werden, Was Voliprogrammen rasch als
Phantastelosigkeit angekreidet wird, ist hier wich-
tiger Bestandteil des Schemas.

Als klassischer Spartenkanal unterliegt auch Der
Kinderkanal diesen Gesetzen. Dies schligt sich in
Programmschema nieder: Der Kinderkanal will

die Programmerwartung von Kindern erfiillen,
dort das zu bekommen, was sie sehen wollen, und
zwar zu den Zeiten, zu denesn sie es sehen wollen
und diirfen. Das Programmschema des Kinderka-
nals folgt einer empirisch nachweisbaren Tages-
nutzung des Programms von Kindern. Gleichzei-
tig verfolgt er eine Spartenprogramimphilosophie,
die sich unter den Begriffen Koniinuitdt, Verlafl-
lichkeit und Redundanz subsumieren laRt.

Am Vormitiag bietet Der Kinderkanal Programm
fiiz die Kleineren, sprich die Vorschulkinder, ein
Programmangebot [iir die Zeit, wenn die dlteren
Kinder bereits aus dem Haus sind. AnschlieRend
wird das sogenannie ,Premierenprogramm” vom
Vortag wiederholt fiir alle die, die es verpal
haben. Am frihen Nachmittag bietet Der Kinder-
kana} Programm fiir die Schulkinder. Die Zeit zwi-
schen 1736 und 19.00 Uhr bildet das Herzstiick
des Kinderkanals. Hier werden die Premierenpro-
duktionen gezeigt (vel. Tabelle 1).

Je spéter der Tag, um so stirker richtet sich das
Programm an die ganze Familic. Denn obwehl
EHern heruhigt sein kénnen, wenn ihre Kinder
allein das Kinderkanalprogramm sehen, is{ es
auch der Wunsch der Programmacher, méglichst
die ganze Familie vor dem Fernscher zu versam-
meln, Gespriche und den Austausch iiber Themen
und dber das Programm zu initiieren.

Immer wieder taucht die Frage auf, ob denn
Der Kinderkanal nur ein Abspieikanal, eine
Recyclestation fir das jetzige ARD- und ZDE-Kin-
derprogramm sein soli. Und meist schlieflt sich
daran die Frage an: Sol! denn dann mittelbar das
Kinderprogramm aus ARD und ZIDF ganz ver-
schwinden? Beide Fragen sind mit einem klaren
Nein zu beantworten.

Der Kinderkanal bietef ein von den beiden Voll-
programmen unabhingiges Kinderprogramm
Gffentlich-rechilicher Prigung. Das Sendeprofil
entspricht dem eines eindeutig identifizierbaren
Spartenkanals. Das Angebot i Kinder in ARD
und ZDF wird weder finanziell noch zeitlich redu-
zierl - zumal dies einer Offentlichkeil auch nur
schwer vermitielbar wire, nimmt man den Aul-
trag, ein Yollprogramm zu Hefern, ernst.

Erwiinscht und angestrebt sind aber natiirlich
Synergiceffekte zwischen dem Kinderkanal und
den Kinderprogrammen von ARD und ZDF.
Sichergestellt werden soll dies unter anderem
dadurch, daf die Schemaplitze der Kinderpro-
gramme in ARD und ZDF fest i Schema des Kin-
derkanals als Regelplitze verankert sind.

Lauft in ARD oder ZDF grofifidchiges Kinder-
programm, dann schaltet sich Der Kinderkanal
auf. So zam Beispiel an den Wochenenden: Von
6.00 bis 12.00 Uhr bringt die ARD hochkariitiges
Kinderprogramm - unter anderem die Wiederho-
lung vorn Tigerenten-Club® den Kipt'n Blaubiy-
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Zeitschienen
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progranumen

Synergiectfelite wer-
den aber genutzt
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(1) Programmbelspiel des Kinderkanals en einem Werktag
Montag, 20. Januiar 1997

j Uhrzeit | Titel der Sendung/Untertitel }Anmerkungen
8.00 Sesamstralle
830 Siebenstein: Ein KiiRchen fiir Rudi.
G.00 Neues aus Uhlenbusch (Teil 13): Christian packt’s an,
.30 Augsburger Puppenkiste: Drei Dschungeldetektive (Teil 5): Zapp ist eine Falle,
10.00 Als die Tiere den Wald verlieBen {Teil 12): Die ungebetenen Hochzeilsgiste.
10.25 Meister Eder und sein Pumuckl {Teil 123: Pumucki auf heier Spar,
10.50 Michel aus Lonneberga (Teil 12): Als Michel dic Tiere mit Kirschen fiitierie,
1115 Heidi (Teil 12); Die ersten Blumen. Zeichentrickserie
1140 Sprechstunde bei Dr. Frankenstein (Feil 23); Der Heid des Tages. Sitcom
1155 Sprechstunde bei Dr. Frankenstein (Teil 24): Danni plus Liebe. Sitcom
12.10 Achterbahn: Wer zuletzt lacht.
12.35 ReBoot (Teil 12): Der Mega-Coup 1. Computermirchen
13.00 Sesamstralle
13.30 Siebenstein: Ein Kiifichen fiir Rudi.
1358 Live-Prisentation
ZDF-Kinderprogramm vom Tage (14.10 bis 15,35 Uhr)
14.10 Enid Blyton (Teil 9)
Die Bambus-Biren-Bande
mittendrin
logo Kindernachrichten
1535 Als die Tiere den Wald verlicRen (Teil 13): Endlick im WeiRhirschpark.
16,006 Meister Eder und sein Pumucki (Teil 13): Das Wethnachtsgescherk.
1625 Moderation/Prisentation
16.30 Michel aus Lonneberga (Feil 13} Als Michel eir Held wurde,
16.55 Moderation/Priisentation
17.00 Heidi {Teil 13} Frithling in des Bergen, Zeichentrickserie
1725 Maoderation/Priisentation
Premierenzeit (17.30 bis 18,52 Uhr)
1730 Feuervogel (Teil 1)
1755 Sprechstende bei Dr. Frankenstein (Teit 25); Viel Lirm um Leo, Sitcom
{Teil 26}: Schluckaaf,
18.20 logo Kindernachrichten
1830 ReBoot (Teil 13): Der Mega-Coup 2, Computermirchen
18,52 Unser Sandménnchen: Bilderbiicher: Oskar Elefant wird Kanig,
19.00 Sendeschluf

Club® und ,Pumuckl TV* Das Vormittagspro-
gramm der ARD und das des Kinderkanais am
Wochenende sind identisch {vgl. Tabelle 2).

Selbstverstindlich werden im Kinderkana}
alle Galionsfiguren aus ARD und ZDF auftas-
chen: Die ,Maus® der Rabe ,Rudi* , Pumuckl®
Képtn Blaubdr, ,Pippi Langstrump# Und auch
die Highlights der ARD- und ZDE-Kinderpro-
grammbibliothek werden Tetl des Programms
sein, wie zum DBeispiet ,Janoschs Traumstunde®
~Alfred J. Kwal" oder die ,Augshurger Puppenki-
ste”, Programme wie diese zeigen die Wurzeln des
Kinderkanals, Programme wie diese haben in den
vergangenen 4 fahren den Standard fér Kinder-
programm in Deutschland gesetzt, an thnen wird
noch heute Kinderprogramm gemessen.

Fin zentrales Anliegen wird sein, die Welt, wic ste
fiir Kinder hier und heute existiert, in den Pro-
grammen erkennbar und erlebbar zn machen.
Hier sind im Asuftrag und/oeder in Zusammen-
arbeit mit dem ARD- und ZDF-Kinderkanal
auch die Produzenten in Deutschland gefordert.
Axn ihnen ist es jetzt, mit Ideen und Witz und
mit dem vorhandenen Etat nationale und interna-
tionale Kopreduktionen zu initileren und schliel-
tich zu realisteren, die die Lebenswirklichkeil von
Kindern in der Bundesrepublik auch in threr
Komplexitét widerspiegeln und die Bezug neh-
men auf die fiir Kinder existierenden Frager und
Lebenswirkiichkeilen - und die dabej unterhalt-
sam sind.

Der Kinderkanal hat es sich zum Ziel gesetzf,
im Kinderprogramm dic Speerspitze fiir Neuent-
wicklungen auf héchstemn Niveau zu sein. ARD
und ZDF haben in den vergangenen 40 Jahres die
Standards fir Kinderprogramm gesetzt. Diese
Standards miissen stindig weiterentwickelt wer-
den, um auch in Zukunft MaBstibe zu setzen und

Auch die Produzen-
ten von Kinderpro-
grammen sind
gefordert



Informationspro-
gramm ist wichtige
Aufgabe fiir tffent-
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(@ Programmbeispiel des Kinderkanols gn einem Wochenends

Sonntag, 19, Jeauiar 1997

Magazin {5 bis 8 Jahre)
Zeichentrickserie nach dem Roman von

Miguel de Cervantes

Zeichentrickfilm zum Thema Bibe},

lialienisch-japanisch-deutsche
Koproduktion (1988} (4 bis 10 Jahre).

Zeichentrickserie

| Uhrzeit | Titel der Sendung/Untertitel
ARD-Kinderprogramm vom Tage /5.00 bis 9.15 Uhr)
6.00 Prinz Eisenherz
6.25 Puirsuckl TV
720 Sesamstralle
750 Tigerentenclub
9.15 gene meene mopel
945 Don Quixete (Teil 5)
10.10 Den Quixote (Teil 6)
10.35 Der kleine Bibelfuchs (Teil 3): Arche Noah.
11490 Live-Présentation
11.03 Hallo Spencer: Die Geleimsprache,
ARD-Kinderprogramm vom Tage {11.36 bis 12.06 Uhr)
1136 Die Sendung mit der Maus
12.60 Feuer, Wasser und Posaunen {Ogon, woda i mednye teuby)
13.30 Live-Magazin
ZDFE-Kinderprogramm vom Tage (14.00 bis 15.15 Uhr}
14.00 TschiiR his morgen
14.15 Pingu - Das abenteuerliche Leben eines kleinen Pinguins.
1428 Siebenstein
1445 Lowenzahn
1515 Live-Prisentation
1530 Trotzkopl (Teil 1)
16.00 Ein Engel namens Fimt (Feil 1): 1. Fin Schutzengel namens Flint.
17.06 Bando und der goldene FuBball
Premierenzeit (18.36 bis 18.52 Uhg)
18.30 Santo Bugite {Teil 6): Der Tausendsass4.
1852 Unser Sandmiinnchen: Babysitter; Die tolle Nummnzer.
18.00 SendeschluR

Russischer Mérchenfilm (1967)

das in den vergangenen Jahren teilweise verlo-
rene Terrain bei den Kunden - den Kindern -
zuréickzugewinnen.

Ein wichtiger Bereich ist hierbei das Informati-
onsprogramm fiir Kinder, Kindernachrichten und
dhnliches. Dieser Bereich ist fiir kommerzielle
Sender nicht attraktiv, da das Programm teuer ist
und nicht zu den Selbstfiufern unter den Pro-
grammangeboten gehort - im Vergleich zu Zei-
chentrick und Serien. Hier sind die Offentiich-
rechtlichen - und inshesondere Der Kinderkanal -
gefragl. Dessen finanzielle Unabhiingigkeit mull
Mut machen, gerade bei solch schwierigen Pro-
grammfarben neue Standards zu setzen, die jeder
Qualitétspriifung standhalten und gleichzeitig
neue Trends setzen. Gelingt es, qualitativ hoch-
wertiges informationsprogramm fir Kinder zu
produzieren, das gleichzeitlg akzeptable Quant:-
thten erreicht, dann werden frither oder spiiter
auch die kommerziellen Anbieter bei dieser Pro-
grammfarbe nachziehen. Dies wiire eig grofer
Erfolg fiir den Kinderkanal - und tetztendlich fiir
die Kinder.

Das Programm des Kinderkanals wird gewalt-
und werbefrei sein. Gewalt als Teil der Wirklick-
keit kann dabei aber nicht ausgeblendet werden.
Dieser Ansatz wire zu simpel, zu wirklichkeits-
fremd. Bei der Preblematisierung von Gewalt im
Fernsehen kann es nur um die Darstellung von
Gewalt als Lisungsansatz bei Konflikten bzw, aus
rein dramaturgischen Grinden gehen.

Zu recht sorgen sich heuie Eltern, wenn sie wissen,
mit welcher Werbeflut thre Kinder bei den priva-
ten Anbietern zum Beispiel an den Wochenend-
mozgen konfrontiert sind. Die meister Kinder sit-
zen zu dieser Zeit allein vor dem Pernscher - oft
diirfen sie nur deshalb sehen, damit die Fitern am
Wochenende ausschlafen kénnen -, und die Wer-
bewirtschaft weill dies genau.

Die Universitit Hamburg hat vor kurzem
Kabel 1 genauer uniersucht und festgestelt, daR
sich jeder zweite Werbespot an Kinder richtet. (3}

Gewalt als Losungs-
ansatz bei Konilik-
ten wird abgelehnt

Werbefreiheit
gehdrt zum Selbst-
verstindnis
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Vergleichsweise
geringer Etat

ARD und ZDF
verstehen sich beim
Kinderkanal als
Partner

Wie Kinder Werbung verarbeiten, ist noch weitge-
hend unerforscht. Man geht davon aus, dall die
grofieren Kinder - aufgewachsen mit tiglicher
Werbung - durchaus difllerenzieren kénnen zwi-
schen Programm und Werbung. Kleinere Kinder
jedoch kénnen kaum zwischen Programmele-
ment und Werbung unierscheiden. (4) Zunch-
mend werden Werhespots wie kleine Programm-
elemente inszeniert, die Trennung zwischen Pro-
gramm und Werbung ist fliefend geworden. Wer-
bung sefhst ist in seiner dramaturgischen Strin-
genz und in seiner opulenten Inszemierung,
inhaltlich wie formal, in sich attraktives Pro-
gramm. Das Ziel von Werbung aber ist, Verkauf zu
stimualieren. Hier fiir Kinder und in der Konse-
quenz [iir Eltern Schutzzonen oder zumindest
programmliche Alerpativen bieten zu kiinnen,
sollte in einem von der Politik gewollten dualen
System des Rundfunks zum ebenso gewollten
Selbstverstiindnis gehiren.

Kinder sind fiir die Werbung eine dullerst
interessante Zielgruppe. Sie verfiigen {iber ein
Taschengeldbudget von jihrlich 6 bis 7 Mrd DM
und haben erwiesenermallen einen grofen Ein-
Aul aufl die Kaufentscheidungen von Familien.

Fiir 26 Pfennig pro Menat - so hoch ist der

-Antedl des Kinderkanals an den Rundfunkgebiih-

ren - kann als Programmaliernative Der Kinder-
kanal finanziert werden, der nicht darauf ange-
wiesen ist, mit Werbung sein Programm zu verdie-
nen.

Finonzierung und Qryunisation

Vergleicht man den Etat anderer Spartenkanile
mit dem des Kinderkanals, dazn nimml sich die-
ser bescheiden aus. Fiir 1997 stehen dem Kinder-
kanal 96 Mio DM zur Verfitgung - Spartenkanile
wie zum Beispief Super RTL ader Nickelodeon
kalikuiieren, soweit man Zahlen kennt,mit 140 bis
180 Mic DM fiir den gleichen Zweck, Fiir dea
ARD/ZDF-Kinderkanal bezahlt jeder Gebithren-
zahler 26 Pfennig pro Monai, weniger als einen
Plennig pro Tag. Daflir werden 8% Stundes Pro-
gramm: in der Woche geliefert.

Essentielie Bedingung dafiir, dal mit diesem
Etat cin akzeptables, an den Erwartungen an-
knitpfendes Programm gemachi werden kann, ist,
daR ARD und ZDF ihre Etats fiir das Kinderpro-
gramm in den Vollprogrammen nicht redurieren.
Die Etats fiir die Voilprogramme miiflten viel-
mehr kontinuierlick fortgeschrieben werden.

Grundlage fiir den Kinderkanal ist die Verwal-
tungsvereinbarung von ARD und ZDFE Dagin
geregell sind die Verwendung der Gelder, die Auf-
gaben des Kinderkanals uad die Aufsichtsgre-
mien. Die Entscheidung dariiber, wie das Pro-
grammschema und die Struktur des Kinderkanals
aussieht, welche Ankéufe Der Kinderkanal tatigt
und welche Koprocduktionen gemacht werden,
liegt bei der Programmkommission. Sie ist parita-
tisch besetzt: Vier Mitglieder kommen von der
ARD und vier vors ZDF, Der Programmgeschiifts-
fithrer hat eine Stichstimme, um bei einer Paitsi-
tuation zu entscheiden.

Zwar sind ARD und ZDF auch Konkurresnten um
die Gunst der Zuschauer, aber Der Kinderkanal ist
ein Versuch der beiden offentlich-rechtlichen
Systeme, eine Kernaufgabe dflentlich-rechtlichen
Fernsehens gemeinsam zu losen. Erste Erfahrus-
gen damit, sich als Pariner statt als Konkurrenten
zu sehen, haben ARD und ZDF in den vergange-
nen Jahren beim erwihnten  Kinderferienfieber®
gemacht. Zu Weilnachfen, Ostern und in den Som-
merferien boten ARD und ZDF ein gemeinsames
Kinderprogramm im Rahmen des gemeinsamen
Vormittagsprogramms an: Moderatoren von ARD
und ZDT arbeiteten ersimals Hand in Hand als
Komoderatoren, beide Anstalten stellten das
Beste aus threm Voliprogramm zur Verfiigung, um
damit den Kindern eine attraktive Alternative
zum Angebot der Privaten zu biefen. Und das mit
groBem Erfolg, Das  Ferienfieber” wurde von den
Kindern hoch akzeptiert - eine ermutigende
Lrfahrung fiir ARD ¢nd ZDF, an die man ankniip-
fen konntg, als es um die Idee des Kinderkanals
ging.

Der Kinderkagal (eilt sich mit Arte, dem deuisch-
franzdsischen Kultursender, die Frequenz. Bis
19.00 Uhr gibt es auf diesem Sender Kinderpro-
gramm, ab 19.00 Ulr dann das gewohnie Arte-
Programm. Kinder und Kultur - beides aus 6ffent-
lich-rechtlicher Hand -, eine zusdizliche Chance
liiz eine Oflentlich-rechtliche Programmprofilie-
rung, die offensiv genutzt werden soilte. 8,7 Mil-
fionen Haushalte werden iiber den Satelliten
ASTRA erreicht. 16,92 Millionen Haushalte wer-
den fber Kabel erreicht. In der Summe sind es
damit 26,62 Millionen Haushalte, die iiber Kabel
oder Satellit erreicht werden kdnnesn.

Fazit

Der Kinderkanal ist dffestlich-rechilichen Pro-
grammgrundsdtzen verpflichtet: Informativ, edu-
kativ und unterhaltend. Der wichtigsie Grundsatz
fiir das Programm aber ist: Akzeptiert zu sein bei
denes, fiir die das Programm gemacht wird - bei
den Kindern. Sie sind die ersten und wichtigsten
Adressaten dieses Kanals. Sie und ihre Erwartun-
gen siehen im Mittelpunkt der Programmphileso-
phie,

Hochkaritiges Kinderprogramm war in den
vergangenen 40 Jahren ein zentrales Anliegen der
Offentlich-rechtiichen. Die Kinder iz Deutschland
kinnen jetzt wieder eine alte Erste Adresse neu
und téglich zuverldssig kennenlernen.
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Der Kinderkanal
teilt Frequenz mit
Kultursender Arte

Wichtigster Grund-
satz: Akzeptang bei
den Kindern



