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Duales Rundfunk-
system in Schweden
erst in Sfer Jahren
elngefithrt

Neue Rahmenbedin-
gungen fir Rund-
funk bedeuten fiir
SVT auch Budget-

kifrzungen

Schwedische Medienkonzerne und die
sifentliche 8VT vor der digitalen Ara

Neuvere Entwicklungen
im dualen Rundfunksystem

Schwedens™
Von Olof Hultén und Giran Sellgren™

[ Schweden fithrte man erst relativ spit ein dua-
les Rundfunksystem ein. (1) Das 8lfentlich-
rechtliche Rundfunkmonepel wurde 1979 und
1986 zundchst um lokale nichtkommerzielle
Radiostationen bzw. Kabelfernsehsender erwei-
tert. Die Situation #nderte sich erst, als 1986 die
staatliche Kontrolle tiber den terrestrischen Rund-
funk durch vom Ausland einstrahlende Divekt-
satelliten umgangen wurde. 1991 schliefllich
wurde die erste und bislang elnzige kommerzielle
Pernsehlizenz mit nationaler terrestrischer Ver-
breitung an TV4 erteilt. Privaten Hérfunk gibt es
erst seit 1993 bis heute sind etwa $0 lokale kom-
merzielle Radiostationen zugelassen. Wegen
schwacher Konzentrationsregelungen haben je-
doch vier Networks den privaten Radiosektor
nahezu vollstindig unter Kontrolie.

Der dffentliche Rundfunksekior in Schweden
umfaft drei nationale Gesellschaften, vellstindig
im Besitz einer staatlichen Stiftung. Sveriges Tele-
vision (SVT), Sveriges Radio (SR} und Uthild-
ningsradio (UR) finanzieren sich fast gdnzlich
tiher Gebithren, die jeder Fernsehhaushalt ent-
richten mufl. Es gibt zwei nationale dffentliche
Fernsehkandle, SVT1 und SVT2, vier nationale
ffentliche Radionetworls, von denen sich eins
aus 25 lokalen Stationen zusammensetzt, UR ist
fiir Erziechungsprogramme verantwortlich und
verfiigt fiber Sendezeit auf den genannten natio-
nalen Networks, Zum . Janear 1997 wurden die
Lizenzen von SVT, SR und TV4 bis Ende 2001 ver-
lingert, UR erhielt lediglich eine Zweijahres-
lizenz, da Aufgaben und Struktur des Bildungs-
rundfunks derzeit iiberpriift werden.

Angesichts der wesentlichen Anderungen in der
schwedischen Rundfunkiandschaft wurde Ende
1995 eine Parlamentskommission zur Uniersu-
chung der rechtlichen Rahmenbedingungen des
difentlichen Rundfunks eingerichtet. 1996 kam es
auf der anderen Seite zu Verhandiungen zwischen
dem Kulturministerium und TV4. Die Erneuerung
der privates Lokalradiolizenzen steht erst im Jahr
2001 an. Dennoch hat die Regierung bereits ihre
Unzufriedesheit mit der Programmqualitit der
privaten Lokalradios bekundet und eine Verschir-
fung -der Programmauflagen (insbesendere be-
zitplich des Anteils lokaler Produktionen) bei der
Neuvergabe der Lizenzen angekiindigt.

« Ubersetzung Media Perspektiven.
** Sweviges Television, Untermehimensplanung,

Der 6ffentliche Rundfunk (SYT, SR und UR) hatte
sich schon seit lingerem aul verdnderte Rah-
menbedingungen ab 1997 eingestellt. Unerwartet
kam hingegen Ende 1994 der VorstolR der Regie-
rung,die Budgets des 6ffentlichen Rundfunks zwi-
schen 1995 und 1998 um 11 Prozent zu senken,
und dies entgegen einer Garantiezusage gesiches-
ter Ressourcen aus dem [ahre 1992, 1995 wurde
dieser Einschnitt vom Parlament beschlossen, mit
der Begriindung, der éffentliche Rundfunk sei
wepgen des wachsenden Budgetdelizits des Staates
wie der iibrige 8ffentliche Sektor zu behandeln.
Tatsdchlich hat der 8#fentliche Rundfunk jedoch
nichis mit dem Staatshaushalt zu tun, und die von
den Rundfunkanstalten in Bigenregie eingenom-
menen Gebithren fliefen auf ein eigenes Konto,

Das neue Rundfunkgesetz integriert als Schrigt
zur Vereinfachung die bisher eigenstindigen
Regelungen fiir die Bereiche Kabel, Satellit und
privaten Hérfunk, Bevor Einzelheiten der neuen
Rundfunklizenzen dargelegt werden, seien im fol-
genden zundchst einige Grundmerkmale des
zkiuellen Fernsehmarktes in Schweden ange-
sprochen.

Die Fernsehlandschaft in Schweden

Schwedische Haushalte haben in den lelzten Jah-
ren ein nachlassendes Interesse an Kabelabonne-
ments gezeigt, wihrend Direktsatellitenaniagen
zulegen konnten. Tabelle ! zeigt unter anderem
die Verbreitung von Satellitenanlagen, Tabelle 2
gibt Auskunft iber die Empfangbarkeit von Satel-
litenprogrammen in der schwedischen Bevélke-
rung, In den letzien fahren hat der Personaleom-
puter seinen Eimzug in die schwedischen Haus-
halte gehalten, nicht weniger als 32 Provent der
Schweden hatten im Oktober 1996 zu Hause
Zugang zu einem Computer, § Prozent sogar zum
[nternet.

{1) Technische Fernsehausstattung in Schweden

Gesamt-
bevilkerung
in %
Teletext 77
Fernbedienung 43
Fernsehgerit 47
Videorecorder 76
Ein Fernsehgerat 49
Zwei Fernsehgeriite 38
Drei Fernschgeriite 13
Zeniralantenne 7
Terrestr. Dachantenne 36
Kabelanschiuf 38
Direktsatellitenempiang 23

Quelle: MMS/Nielsen, Stand: Herbst 1990,

Einige Satellitenkanile prefitierten von dem ge-
stiegenen Satellitenempfang, besonders Kanal 5.
Andererseits erreichen einige paneuropiische
Satellitenprogramme sogar weniger Haushalte
als 1994, Auch Pay TV verzeichnet zur Zeit kein

Zunehmende Bedeu-
tung fir SateHiten-
emplang
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(@) Empfanghurkeit von Fernsehprogrammen
in Schweden

Gesami-

bevilkerung
in %
Schwedische Programme
SVTI 100
SVT2 100
TV4 99
TV3 54
Kanal 5 il
TVé 38
yARY 37
Ausldndische Programme
Eurosport 41
MTV 33
CNN 14
TV5 18
Discovery 14
TNT 4
DR 12
TV2 Danmark 10
TCC 9
BBC World 8
RTL 8
FTV Finfand 0
Jsat 4
Pay-TV-Kanile
TV1600¢ 7
FilmNet Plus 6

Gruebie: MMS/Nielsen, Stand: Herbst 1996,

Wachstum. Gegenwdrtig bestimmen finl Fern-
selikandie den Fernsehkonsum der Schweden.
SVl und SVT2 erreichen knapp 50 Prozent
Marktanieil der Gesamtbevitkerung, bei Satelli-
tenhaushalten lagen sic 1996 bei ca, 40 Prozent,
TV4 erziel{ seit einigen Jahren den grifiten Markt-
anteil als Einzelsender, scheint aber inzwischen
seine Obergrenze erreicht zu haben. TV3, der seit
1987 und damit am lingsien sendende private
{Satelliten-)Kanal sah seine Position zundchst von
TV4 und seit 1995 von Kanal 5 untergraben. Alle
anderen Satelliten- und Kabelkanile kamen 1996
auf § Prozent Marktantell snd bliehen damit auf
dem Niveau von 1994 (vgl. Tabelle 3).

des Fernsehens in Schweden 1)

1996
gesamt |Kabelh.

Die Werbeeinnahmen stagnierten 1696, und es
herrsch Ungewifheit, ob der Werbemarkt seine
Obergrenze crreicht hat oder sich lediglich vor-
dbergehend abkiihlt, Der Wetthewerh um Werbe-
einnahmen allerdings aimmt stelig zu, unier
anderen ersichtlich an verstirklen Werbezeitver-
kaulsbemithungen, hohen Rabatien und sogar
reduzierten Tarifen bei TV4. Andererseits bleibt
TV4 einer der Sender mit den héchsten Tausend-
kontaktpreisen in Europa. Auch wenn der Anteil
von SVT an den Gesamteinnahmen des schwedi-
schen Fernsehmarktes weiter sinkt, so wird dieser
Trend durch den stagnierenden Werbemarkt und
die Probleme des Rabel und PayTV-Sekiors
zumindest abgemildert.

SVT sieht sich einem zunehmenden Weithewerb
um die Zuschauer ausgeselzt, auch wenn die Ver-
luste weniger dramatisch als beim Markteintritt
von TV4 im Jahre 1992 ausfallen. Die privaten
Kaniile lassen eine steigende Zahl heimischer
Infotainment- und Fictionprogramme produzie-
ren, nicht zulelzt wegen der Erkenninis, daR natio-
nale Produktionen von den Zuschauern bevorzugt
werden. Der unabhéngige Prodaktionsmarkt
wiichst foiglich zur Zeti, die mangelnde Qualitit
vieler Produlktionen gibt allerdings vieleroris
auch Anlaf zur Besorgnis. Die Regierung hat des-
halb einen Berater eingesetzi, um Moglichkeiten
zur Qualitétssteigerung bel unabhingigen Produ-
renten zu erarbeiten.

Tabelle 4 zeigt die Zusammensetzung der Pro-
grammprofile der finl groflen schwedischen
Fernsehkaniile im Herbst 1996 im Vergleich. Die
Ergebnisse basieren auf einer Studie der Universi-
tit Goteborg, die seit 1993 die Programmentwick-
lung dieser fiinf Kanile dokumentiert, einschlieR-
lich des wiichentlichen Anteils an schwedischer
Fiction. {2}

{Z) Pragrammprofile schwedischer Fernsehprogramme
gesamie Sendezeit, Sept.-Now. 1996, in %

| Genre ISVE 1TV4
Fiction/Entertainment 29 47
Infotainment 1) 18 15
Information/News 35 22
Kinder, Sport, Musik, Misch, 17 15

1) Frithsticksternsehen, Talkshows, Reality TV, Boulevardmagazine.
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Werbemarkt
stagnierte 1996,
Obergrenze
erreicht?

Auch private Kaniile
beginnen in Bigen-
produltionen zu

investieren

SVT mit hochstem
Informationsanieil

|TV3  |Kanal 5
6 71
14 15
4
22 12

Chielle: SYT/Gatebores universilet.
s

Die wichfigsten Medienkonzerne Schwedens

SVTi 39 33 27 24 20

Zehn Jahre nach Sendebeginn des kommerziellen  Schwedischer Fern-
SvT2 49 44 27 25 21 panskandinavischen Sateliitenkanals TV3 befin-  sehmarkt stark von
Tv4 - 12 26 28 23 det sich die his dahin aflein anbietende SVT in  Wetthewerb geprigt
TV3 7 G 9 9 15 einem von starkem Wetthewerb geprigten Vern-
Kanal 5 0 1 3 B 9 sehmarlt, Bis heute wird dieser vornehmtich von
Sonstige 5 & 8 8§ 13

Sehdauer pro Tag in Min. 103 169 139 144 149

1) Werle ab 1994 beruhen auf gednderter MeRmethode: Nielsen TV-Meler stalt Telefoninterviews,

Quelte: MMS/Njelsen SR/PUB.
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Kinnevik-Konzern
hat zentrale Position
im schwedischen
Medienmarkl

Kinnevik winging

dfientliche Rund-
funkmeonopole in

Skandinavien von
London aus

pationalen oder zumindest skandinavischen
Akteuren geprigt, bezieht man die expandierende
norwegische Schibsted Group und den dénischen
Medienkonzern Egmont/Nordisk Film mit ein.
Beide Uniernehmen dehnten 1996 ihre Medien-
aktivititen auf Schweden aus, zunéchst in erster
Linic im Bereich unabhingiger Produzenten,
allerdings durchaus mit Befeiligungen an neuen
Fernsehprojekien fiir den schwedischen Markt.
Eines dieser Vorhaben ist TV Alfa, an dem auch
der schwedische Xommunikationskonzern Telia
beteiligt ist.

Die zentrale Figur im privaten schwedischen
Fernsehmarkt ist Jan Stenbeck, Eigner der Kinne-
vik Gruppe (Invesiment AB Kinnevik). Dieser hat
das in den 30er [ahsen von seinem Vater gegriin-
dete Unfernehmen schrittweise auf neue Kommu-
nikationstechnologien und Medien ausgerichtet.
Dennoch wird der Konzern bis heute wesentlich
von hochprofitablen Aktivititen in der Helzindu-
strie (Korsnaes) getragen. Eine der ersten Inve-
stitionen in neue Medien galt 1984 der Société
Européenne des Satellites (SES ASTRA) in
Luxemburg, mit etnem Anteil von 12 Prozent. Von
Beginn an war Jan Stenbecks Strategie auf die
gesamte Bandbreite des Fernsehgeschilts ausge-
richiet, angefangen von Satelliten (ASTRA}, {iber
Kabelgesellschaften (Kabelvision), Fernsehstatio-
nen, PayTV-Aboanentenverwaltung, bis hin zu
Produktion, Rechtehandel, Untertitelung, Syn-
chronisation und Programmzeitschriften. Dar-
iber hinaus ist Kinnevik im Telefongeschift enga-
giert und macht dem ehemaligen Monogpolisten
Telia sowohl im traditionellen Telefonbereich (mit
Tele 2) als auch im Mobilfunksekior {Comviq)
Konkurresz.

Stenbecks erste Herausforderung hatte jedech
den &ffentlichen Rundfunkmonopolen in Schwe-
den, Diinemark und Norwegen gegolen, Unter
Umgehung der nationalen Rundfunkgesetze star-
lete er Anfang 1987 von London aus den kommer-
zigtlen Unterhaltungskanal TV3, der via ASTRA
seine Zuschaver in den drei genannten skandina-
vischen Ldndern finden solite. Nennenswerte
Zuschauererfolge des Satellitenkanals stellien
sich jedoch erstmals 1988 mit dem Erwerh der
Ubertragungsrechte der Weltmeisterschaften im
Fishockey ein, dem Naticnalsport der Schweden.

Exst spéiter wurde TV3 in spezifische Landes-
programmme fiir Schweden, Dinemark «nd Nor-
wegen aufgesplittet. Heute kann TV3 als fester
Restandteil der skandinavischen Fernsehland-
schaft gelien. Programmschwerpunkte sind
immer noch US-Importe und Sport {Eishockey,
Fulball), allerdings wiichst der Anteil an Bigen-
produktionen {z.B. Talkshows, eine Daily Soap,
zwei kurze Nachrichtensendungen pro Tag). Nach-
dem Kinnevik seine ASTRA-Anteile Anfang der
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90er Jahreverkaufte, warden 1996 schrittweise die
ASTRA-Positionen zugunsien der .pordischen”
Satellitenposition auf 1 Grad West {Intelsat, Thor)
aufgegeben, auch wensn daduyeh zunichst ein Feil
der Empfangshaushalte verloren ging.

1989 startele Kinnevik den panskandinavischen
PayTV-Kanal TV1004, in Konkurrenz zu Netheld
Filmnet. Beide Programme geben einen Abonnen-
tenstamm ven derzeit etwa 400 000 an und schrei-
ben fmmer noch Verluste. Die Kenkurrenz vm
attraktive Programmware {meist amerikanischer
Provenienz) treibt die laufenden Kosten beider
Konkurrenten in die Héhe, Seit fahren wird des-
halb eine Fusion der beiden Pay TV-Anbieter Hir
Skandinavien ins Gespriich gebracht, und die Ver-
handlungen zwischen Kinnevik und Nethold
schienen Miite 1996 bereits weit gedichen, bevor
die Fusion von Nethold mit Canal plus diese
Gespriche vorerst wieder beendele.

Dennoch hat jan Stenbeck wiederholi zum
Ausdruck gebracht, daf er die Zukunft des Fernse-
hens im Pay TV und Pay per view sieht, und
Anfang 1967 in Dénemark einen Testlanf mit Pay
per view durchgefithrt, offenbar mit Erfolg: Ein
Schwergewichisboxkampl auf Weltmeister-
schaftsniveau wurde den boxbegeisterten Dinen
fHir 250 Kronen (56 DM) angeboten und auch von
43 {410 Haushalien gebucht. Dies entspricht einer
Kaufrate von 16 Prozent und Hegt laut Kinnevik
doppelt so hoch wie das erwartete Resultat. In
Schweden wurde Ende 1996 ein Mini-Pay TV-
Paket fiir Direkisatellitenhaushalie zum Preis von
ca. 28 DM pro Monat (Basishouquet) angekiin-
digt. Der Empfang ven ZTV, TVE sowie der Via-
comkanile VH-1, Nickelodeon, Scifi usw. soll mit
weiteren 15 DM zu Buche schlagen.

Obwohl Jan Stenbeck im werbefinanzierten Fern-
sehen nicht die Zukunft sieht, hat er dennoch
neben TV3 verschiedene Projekie von Free TV
Kanélen auf den Weg gebrachl, mit allerdings
gemischtem Erfolg. ZTV, ein Low-budget-fugend-
programm a la MTV, startete 1992 in Schweden,
spiter auch in einer dinischen und norwegischen
Versian, die jedoch 1996 beide wieder eingestelit
wurden. 1894 wurde der Frauenkanal TVE
gegriindet, als Pendant zum Kanal 5 des Konkur-
renten SBS, doch auch dieses Programm ist bis-
lang erfolglos. Im Mirz 1996 startete schiiellch
Sportkanzlen als werbefinanzierter Free-TV-
Kanal, der dem Filmnet-Pay-TV-Ableger Super-
sport Konkurrenz machen sellie, jedoch Ende
1996 nach gescheiterten Verschinelzungsversu-
chen mit ZTV und TV wieder eingestellt wurde.
Erfolgreicher war Stenhecks Engagement bei
Schwedens erstem terresirischen kommerziellen
Fernsehkanal, TV4. 1991 gegriindet, verzeichnet
dieser inzwischen die hochsten Einschaltquoten,
und Stenbecks urspriingliche Investition von nur
¢a. 2,2 Mio DM fir einen (kontrollierenden) Anteil
ven 22,4 Provent hat sich [ngst bezahlt gemacht.
Mitseinen Vermarktungsgeselischaften (vorallem
Atrtime} verfiigt Kinnevik auch ber eine starke
Stellung im schwedischen Fernsehwerbemarkt.

Pay-TV-Aktivititen
Kinneviks bislang
wenig erfolgreich

Terrestrisches TV4
in Gegensatz ze
Satelliten-Free-TV-
Kandlen ZTV und
TVé erielgreich



Hirfunkprojekie
Kinneviks z.T.
wieder eingestellt

Teleshoppingaktivi-
tifen Kinneviks in
melweren euro-
pitischen Lindern

Medienaktivitiiten
Kinneviks werden in
Modemn Times
Group gebiindelt -
insgesamt Verluste

Bonnier Group hat

- ausgehend von
Buchverlagen/-clubs
- in andere Medien-
selitoren expandiert
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Schon bevor kommerzieller Horfank in Schweden
Anfang der 90er Jahre zugelassen wurde, war Kin-
nevik - ghnlich wie beim Fernsehen - in diesem
Sektor sehr aktiv. Die meisten Projekie blieben
allerdings in den roten Zahlen stecken und wur-
den eingestellt. Beteiligungen werden heute noch
an Radio Rix gehalten, ein Nefzwerk von 23 loka-
len Stationen in Schweden. In Norwegen gehdrt
Kinnevik ein Drittel des erfolgreichen nationalen
Radionetworks Radic Hele Norge.

Kinnevik scheint auch beim Teleshopping erfolg-
reich Full gefaRt zu haben, Ende der 80er Jahre
wurde bereits TV-Shop [iir den skandinavischen
Markt gegriindet, der Sendezeit auf anderen Kin-
nevik-Programmen {z.B. TV4} in Anspruch
nimmt. TVG ist ein eigenstindiger Teleshopping-
kanal, der sich allerdings einen Satellitentrans-
ponder mit TV6 fedlt. In Frankreich ist Kinnevik -
neben M6 und anderen - mit 34 Prozen{ am Home
Shopping Service (HSS) beteiligt, In Deutschland,
Osterreich und der Schweix dariiber hinaus Part-
ner beim Projekt TV-Shop, Weitere internationale
Altivititen aulerhalb Skandinaviens zielen vor-
nehmtich auf den baltischen und ostenropiischen
Mark:. Zum Beispiel in Estland, wo Kinnevik mit
42 Prozent am Autbau von TV3 beteiligt ist.

Kinnevik ist auch im Printsektor tatig, wiederum
mit nur wechselndem Erfolg. Eines seiner Blatter,
das intellektuelle Monatsmagazin Moderna Tider,
ist gleichzeitig Namensgeber fiir die Anfang 1966
geschalfene Trigergeselischaft sdmtlicher Medi-
enaktivititen des Kinnevik-Konzerns: Modern
Times Group (MTG). Im letzten Geschiftsbericht
(1.1-30.9.1896} nennt MTG eine Umsatzsteige-
rung ven 24 Prozent auf ca. 375 Mio DM. Dabei
wirde allerdings ein Verlust von 82 Mie DM
gemacht, gegenfiber 53 Mio DM Verlust im Vor-
jahreszeitraum.

Die Bonnier-Familie spielt seit iiber einem Jahr-
hundert eine fihrende Rolle auf dem schwedi
schen Medienmark?, wid die Gruppe wird zuch in
der sechsten Generation noch von einem Famili-
enmitglied, Carl-Johan Bonnier, getiihrt, Mit dem
Erwerb eines bedeutenden Anteils am wichtig-
sten privaten Fernsehkanal, TV4, hat Bonnier
Anfang 1997 seine starke Position im schwedi-
schen Medienmarkt gefestigt.

Ausgangspunkt des Medienimperiums der
Boanier Group ist das Buchverlagsgeschift, dag in
seiner Bandbreite, einschlieflich Handel und
Buchelubs, auch in den skandinavischen Nachbar-
Jandern betrieben wird, Yon dieser immer noch
wichtigen Basis aus wurde in andere Medienbe-
reiche expandiert. Bei den Tageszeitungen hat
Bonnier zwm Beispiel mit Dagens Nyheter und
Expressen sowie mit weiteren Titeln der Tochter-
gesellschaft Marieberg eine starke Position. Bei
den Publikumszeitschrilien hat Bonnier seine seit
den 49¢er Jahren bestehende fithrende Rolle an
Konkutrrenten wie Danish Aller und Egmont ver-
loren, und einige Titel multen eingestellt baw. auf
monatliche Erscheinungsweise umgestellt wer-

Wirtschaftsinformation und handelsorientierte
Publikationen, zum Beispiel Dagens Industri und
eine Reihe von wéchentlichen und monatlichen
Periodika,von denen teilweise Ableger in den nor-
dischen Nachbarldndern erscheinen. Auslands-
aktivitdten von Bonnier erstrecken sich dariiber
hinaus in den baltischen und europdischen Raum,
mil punktueiien Engagements in Osterreich und
Frankreich.

Im Filmsektor war Bonnier/Marieberg tiber jahr-
zehnte der groRie Anteilseigner an Svensk Film-
industri (SF}, dem ltesten und lange Zeit gréften
Filmproduzenten Schwedens. Gleichzeitig ist SP
Schwedens Nummer 1 bei Filmverleih, Videover-
leils und Kinowerbung, Inzwischen hat sich Bon-
wier auch im Bereich newer Medien vor allem mit
CD-Rom-Preduktionen und Business-data-Servi-
ces elabliert. Im privaten Horfunkmarkt ist Bon-
nier Gher SF am marktfithrenden Radio Megapol
{(zwilf Stationen in den gréfiten Stédten) betel-
ligt.

im Pernsehgeschift nahm Bennier zunéchst eine
abwartende Haltung ein und schie: sich mit der
Relle als fihrender ,Softwareproduzent” zu
begniigen. Die starke Position von SF in diesem
Bergich wurde durch die Akguisition des griften
unabhiingigen Produzenten, Wegelius Television,
noch gestirkt. Versuche, im Pay TV Full zu fassen,
kamen nicht zum Tragen oder scheiterten, nach-
dem das 1989 gestartete SF Succé mit Kinneviks-
Konkurrenzprogramm TVI0060 fusloniert warde.

In den letzien Monaten hat Bonnier offenbar
durch Verkdule einiger Beteiligungen in der
Papierproduktion und im Kabelsektor (Kabel-
vision) die notige Liquiditit fir verstérkie Investi-
tionen im Fernsehgeschift erworben, Eines dieser
Projekte soll die Grilndung eines Nachrichten-
kanals, DNN, in Kooperation mit der konzern-
eigenen Tageszeitung Dagens Nyheter sein. Im
Fehruar 1997 wurde der Erwerb von 16,7 Prozent
an TV4 angekiéindigl, womil Bonnier nach Kin-
nevik und Wallenberg/Investor, dem grifien
schwedischen industriekonglomerat, das erst seit
kurzem verstéirktes Inieresse an Medienbetei-
ligungen zeigt, der grofte Teithaber wire, Wegen
konzentrationsrechtlicher Bedenken hat dieser
Vorstol jedoch vor allem auf selten der Sozial-
demokraten Proteste avsgeldst, die Kubturmini-
sterin Marita Ulvskog drohte gar eine Neuver-
handlung der seeben erneverten Lizenz von TV4
an.

Trotz ihres Namens ist Scandinavian Broadca-
sting System SBS eine US-dominierte Unterneh-
mensgruppe, kontrolliert von ihrem Grinder
Harry Sloan. Zu den Anteiiseignern gehéren unter
anderen mit 22,7 Prozent Capital Cities/ABC
sowie mit kicineren Beteiligungen Fime Warner
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den. Heute konzentriert sich Bonnier stirker auf

Starke Position in
Filmproduktion und
-verleih

Bonnier verstiirkt
erst seit karzem
Engagement im
Fernschsektor

US-dominierte SBS
ist in mehreren
skandinavischen
Lindern priisent
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CET und Kirch-
Gruppe scheinen am
skandinavischen
Markt interessiert

Neues Bundiunk-
gesetz von Juni 1996
verzichtet auf Lizen-

zierung von Kabel-
und Satellitenpro-
grammen

Sehwedische Verfas-
sung sieht alige-
meine Bestimmun-
gen fiir alle Medien-
anbieter vor

und Viacom/Paramount. SBS starteie in Schwe-
den 1991 mit dem Auofkauf des Satellitenkanals
Nordic Channel (hente Kanal 5) und beireibt
inzwischen auch Programme in Dianemark {z.B.
Kanal 2) und Norwegen (TV Norge). In Schweden
besiizt SBS aulferdem das erfolgreiche Radionet-
work Radio City und hilt Anteile an unabhingi-
gen Produlktionsgesellschalien. In Finnland ist
SBS an verschiedenen Radiostationen und - in
geringerem Malle -an MTV beteiligt, im Benelux-
Raum an den kommerziellen Fernsehsendern
SBS6 und VT4. Zur Zeit laufen offenbar Projekt-
entwicklungen fér den dsterreichischen Markt
und in Osteuropa, aber auch in GroRbritannien.

Von den europiischen Medienkonzernen schei-
nen vor allem die CET und die Kircl-Gruppe am
schwedischen Marki interessiert. Die CLT ist
oflenbar in der Projekteniwicklung eines vierien
kommerziellen terrestrischen Networks invol-
viert, Kirch hat nach langjibrigen Erfahrungen als
Filmkoproduktionspartaer mit seiner Sportrech-
tetochter ISPR Schlagreilen gemacht, die die
schwedischen Fullbali- und Eishockeyrechie
erwarh. Dies iRt auch die Griindung cines eige-
nen skandinavischen Sportkanals durch Kirch
miéiglich erscheinen.

Bie rechttichen Rohmenbedingungen 1997

Das Rundiunkgesetz vom 19, juni 1996 legt fest,
daR die Regierung Lizenzen fiir nationalen Rund-
funk (Horfunk und Fernsehen) sowie fiir lokalen
digitalen Horfunk (DAB) erteilt. Alle anderen
Lizenzen {Lokalradio, Nachbarschaitsradio, loka-
les nichtkomumerzielles Kabelfernsehen) werden
vom Hérfunk- und Fernsehrat (Radio- och TV-Ver-
ket/RTV} vergeben und iiberwachi. Satelliten-
und kommerzieller Kahelrundfunk benétigt
keine Lizenz, fiir solche Aktivititen geniigt eine
Registrierung vom RTV. Kabelbetreiber mit mehr
als zehn Haushalten miissen landesweit verbrei-
tete Radio- und Fernschprogramme verbreiten,
Netze mif mehr als 100 Haushalten dariiber hin-
aus (kostenlos) lokale nichtkommerzielle Pro-
gramme {,must carry”).

Die schwedische Verfassung sieht einige allge-
meine Bestimmungen fiir Massenmedien ver.
Diese miissen von allen schwedischen Rundfunk-
veranstaltern, ob mit oder ohne Lizenz, beachtet
werden, VerstoBe werden vom Amt des Justiz-
kanziers verfolgt. Zur Ubherwachung der Regie-
rungstizenzen ist die Audiovisuelle Medienkom-
mission Granskningsndmnden {GN) zustindig,
deren Mitglieder von der Regierung benannt wer-
den. Werbung ist im schwedischen Rundfunk
restriktiv geregelt: Maximal 10 Prozent der ge-
samten Sendezeit kann mit Werbung hestritien
werden, ausnahmsweise his zu acht Minuten pro
Stunde. Unterbrecherwerbung ist verboten,
ebenso wie Werbung fiir Kinder unter zwéif Jah-
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ren, Diese Regelungen werden derzeit vom Euro-
piischen Gerichishof gepriift. Der schwedische
Verbraucherombudsmann méchte geklirt wissen,
welches Rechi vorgeht: EU-Recht oder schwedi-
sches Recht. Rezeptpflichtige Medikamente, Alko-
hol, Tabak sowie politische und religidse Einrich-
tungen dirfen nicht beworben werden. Teleshop-
pingkanile hingegen fallen nicht unter das Rund-
funkgesetz, sefern sie zu 100 Prozent aus Wer-
bung hestehen.

Ziel des neuen umiassenden Rundiunkgesetzes
von 1966 ist die Einrichiung eines Systems, das
die Beziehungen zwischen Staat und Rundfunk in
aligemeinerer und einheitlicherer Weise regelf.
{(tfentlicher und kommerzieller Rundfunk fallen
kiinftig beide unter die Bestimmungen des Geset-
zes, individuelle Lizenzen legen auf dieser Basis
die spezifischen Konditionen der einzelnen Sen-
der fest. Im folgenden werden nur die wichtigsten
Neuerungen angesprochen.

Die SVT-Lizenz verfigt nun ber einen aus-
{tibrlicheren Auflagenkatalog. Die ohnehin be-
reits begrenzten Sponsoringmdglichkeiten wur-
den welter beschnitten. Die SVT mufl entgegen
hausinternen Rationalisierungsplinen an zwei
eigenstindigen Nachrichteneinheiten festhalten.
Der Anteil an Eigenproduktionen aus den Regio-
nalstudios mufl von 40 auf 55 Prozent steigen
(ohne Nachrichten, Sport und Live-Sendungen).
Dve Verbreitung via Satellit und digitale Techni-
ken ist der SVT ohne ausdriickliche Zustimmung
der Regierung untersagt, fir die SYT-Programme
diirfen keine zusitzlichen Gebthren (Pay TV}
erhoben werden. SchlieRlich wird der Sffentliche
Rundfunk kiinflig regebnifig tberprilt, bei-
spielsweise muf die SVT der AV-Medien-Kommis-
ston GN einen jghriichen Bericht dber die Einhal-
tung der Puhlic-service-Auflagen abliefern.

TV4 mull gemil seiner neuen Lizenz von Sep-
tember bis Mai mindestens finf Stunden spezifi-
sches Kinderprogramm (unter zwblf Jahre) sen-
den, die Hilfte daven schwedischen oder skandi-
navischen Ursprungs. insgesamt bleihen die Auf-
lagen fiir TV4 allerdings eher unsperifisch. Wie
die SVT mufl TV4 einen jdhriichen Bericht zur
Binhaltung der Aullagen abiiefern und kann
fiberpriift werden.

Die umstrittensten Bestimmungen der TV4-
Lizenz betrefien die Bezichungen zu den TV4
angegliederten fokalen Statiemen. V4 ist im
Besitz von zwei lokalen Stationen und hat mit 13
weiteren Verlragsbeziehungen. Diese haben tig-
lich vor $8.00 bis 19.06 Uhr ein Fensterprogramm
auf TV4 mit lokaler information, zusitzlich Kurz-
nachrichtensendungen im Frihsticksfernsehen.
TV4 beklagt sich iiber die hohen Kosten dieser
Regelung, angeblick erforderte sie 1995 cinen
Subventipnshedarf von umgerechnet 13,4 Mio
DM. Deshalb mochte TV4 diese Stationen mit
Ausnzhme weniger Grofstadtsender schlieRen.
Der KompromiR der Regierung gesteht TV4 als
Ausgleich zur Beibehaltung der lokalen Stationen
eine Ausweitung der Werbezeit auf 15 Prozent in

Newe Livenzen Hir
SYT und TV4 bis
2001 giiltig

TV4 wehrt sich
gegen Pilicht zu
regionalen Fenster-
prograininen
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Meuere Entwicklungen im dualen Rundfunksystem Schwedens

der Prime time zu. TV4 fordert jedoch dariiber
hinaus eine Vorverlegung der lokalen Fenster um
eine Stunde.

Digitaler Rundfunk in Schweden

In diesem Zusammenhang gilt es zuniichst anzu-
merken, dafl Schweden zu den am meisten dere-
gulierten Telekommunikationsindrkien der EU
zihlt, auch wens der Staat immer noch im Allein-
besitz des Telekommunikationskonzeras Telia ist.
Wegen der Marktdynamik soll jedoch noch vor
dem Sommer das Telekommunikationsgesetz von
1993 novelliert werden. Umstriiten ist dabet, wel-
ches Maf} an Handlungsspielraum dem ehemali-
gen Monopolisten Telia zugestanden werden soll,
Nach der Deutschen Telekom verfiigt Telia dber
das groBle Kabelnetz in Eurepa und ist auch in
anderen Telekommunikationshereichen akiiv,
unter anderem im weit entwickelten Mehilfunk-
sektor Schwedens.

Digital Audio Broadcast (DAB) wurde in Schwe-
den #m September 1995 eingefithrt. Ende 1998
solt das Land weitgehend mit DAB Transmittern
fiir die vier nationalen SR-Networks versorgt sein.
SR trigt die Kosten fir das Stmulcasting, die nur
teilweise von der Regierung iim Rahinen ven Digs
talisierungssubventionen ersetzt werden und
deren Finanzierung die SR vor groRe Probleme
stelien diirfte. Konkret sind von SR zwei cigen-
stiindige DAB-Programme geplant, ein finnisch-
sprachiger und ein Klassikkanal. Der RTV iiber-
legt zur Zeit, wie einige lokale DAB-Frequenzen
genutzt werden kénnen.

[m Gegensatz zu DAB wurde digitales terrestri-
sches Fernsehen in Schweden eingehend disku-
tiert. Anfang 1996 wurde der Regierung die
schielle und entschiedene Einfiihrung landeswei-
ten digitalen terrestrischen Pernsehens empfoh-
len. Angesichts der dynamischen Entwicklung
kimnte dies - so der Bericht - die letzte Gelegen-
heit der Regierung sein, die Rahmenbedingungen
des Fernschangebots fiir die schwedischen Zu-
schauer politisch zu kontrollieren, Binnen weni-
ger Jahre, so der Vorschlag, kénne das zanze Land
mit zwéli, spiter 24 digitalen Kandlen versorgt
sein. Die Regierung solle die Gelegenheit nutzen,
die legishative Kontrolle beizubehalten und die
Entwickiung neuer digitaler Informationstechno-
legien im: allgemeinen zu firdern.

Obwohl der Bericht von der Regierungskoali-
tion positiv aufgenommen wurde, sieht die im
Dezember 1996 eingebrachte Gesetzesvorlage
nur eine begrenzte und versuchsweise Einfiih-
rung digialen terrestrischen Fernsehens vor. Der-
zeit sei es einfach zu frith fir eine endgiiltige
Regelung dieses Bereichs, die meisten Aspekie
der Digitalisierung seien mit einer Fiille von Fra-
gezeichen versehen. Die Regierung schiliigt drei
lokal begrenzte Pilotprojelde fiir nicht finger als
vier Jahre vor, wobei der Schwerpunkt auf neuen
Diensten, besonders mit lokaler/regionaler Aus-
richtung Hegen wird. Die SYT erhalt fir ikre Teil-
nahme in begrenztem Umfang Unterstiitzung,

andere Projektieilnehiner sollen thre Kosten in
voller Hohe selbst tragen. Die Testphase soll mig-
lichst bereils realistischen Bedingungen entspre-
chen und die Ergebnisse von einer parlamentari-
schen Kemmission stindig begleitet werden, um
bereits vor Ablauf von vier Jaliren zu endgiiltigen
Entscheidungen zu kommen. Die parlamentari-
sche Entscheidung diber die DTB-Pilotprojekie ist
fiir Juni 1997 vorgesehen, diese kinnten dann
Ende 1997/Anfang 1998 beginnen.

Zur Zeit werden die technischen, wirtschaftlichen
und inhaltlichen Rahmenbedingurgen der Pilot
projekte erarbeifet. Dabei gelit es auch um
zukiinftige neue Finanzierungsformen der SVT,
konkret um die Frage, ob komplementiire Pay-TV-
Einnahmemdaglichkeiten [ir den offentlichen
Rundfunk geschalfen werden sollen, was bislang
immer abgelehnt worden war. Die 8VT hatle
bereits vor einigen Jahren den Start eines SVT-
Goldchannel (ghnlich wie die BBC) erwogen,
unter Beteiligung von Telia und als Pay TV-Kanal
fitr den Satelliten und Kabelmarkt. Als weilere
Projekte plant die SVT cinen Nachrichtenkanal,
méglicherweise auch eien digitalen Wiederho-
lungskanal und regionale Dienste. Haupthinder-
nis ist dabei die finanzielle SHuation der SVT, da
die Regierung fediglich wngerechnet 268 Mio
DM in Aussicht gestellt hat. Bereits das auf lange
Sicht nétige Simulcasting der zwei SVT-Kaniile in
analoger und digitaler Technik wird jedoch
enorme Suminen verschlingen,

Seit Ende 1996 bietet Nethold den schwedischen
Zuschauern bereits digitale Satellitenprogramme
an. Wegen der allgemeinen Verwirrung um die
endgiiltigen digitalen Standards und des Fehlens
preisglinstiger Decorder hat Nethold bislang
jedoch auf verstirkte Marketingmalnzhmen ver-
zichtet. tm Januar 1997 haben sich Nethold und
die norwegische Telekommunikationsgeseil-
schalt Telenor auf Schallung eines gemeinsamen
eigenstindigen Systems fiir die Abonnentenver-
waltung in Nordeuropa zusammengeschlossen
und treten damit in direkte Konkurrenz zum ana-
logen Viasat-Standard Kinneviks.

Als Reaktion auf den Netheld/Telenor-Vorstof
begannen Kinnevik, TV4, SVT, Telia und Teracom
{der staatliche Betreiber der terrestrischen Netze)
Gespriche fther eine alternative digitale Strate-
gle, ermuntert durch das Interesse der Regierung
an einem schwedischen digitalen Standard. Die
genannten Unternelunen haben ihr gemeinsames
interesse bekundet, einen offenen digitalen Deco-
derstandard flir terresirischen, Satelliten- und
Kabelemplang einzurichten. Keine der beteiligien
Rundfunkanstalten hatte bislang groRe Begeiste-
rung fiir ein spezifisches terrestrisches digitales
System filr Schweden an den Tag gelegt. Telia
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Langiristige
Perspeltiven von
digitalem Pay TV in
Schweden nach
ungewifl

hatie vor einigen Jahren bei Eatelsat Kapazitat far
digitale Satellitenkanile reserviert, inzwischen
jedoch Kapazitdl auf Sirius angemietet, dem Satel-
litensystein von Teracom, der Swedish Space Cor-
poration und TeleDanmark.

Sirius ist der designierte Carrier fiir das digi-
tale Sateilitensignal von SVT4 fir Finpland und
den Rest von Europa (SVT Europa). Seit Jahren
beklagen sich aullerhalh Skandinaviens lebende
Schweden, keine Satelliteniibertragungen von
SVT1 und SVT2 empiangen zu kiénnen, Die
schwedische Regierung hat deshalb im Septem-
her 1996 beschlossen, das [iir die schwedischspra-
chige Minderheit in Finnland seit 1991 verfiighare
SVT4 nun auch digital zu verschliisseln und nach
dern Sommer 1997 interessierlen Haushalten in
anderen Teilen Eurepas gegen Gehithr verfiighar
zu machen,

Dhgitales Fernsehen ist demuach Anfang 1997 in
Schweden noch eine unsichere Angelegenhetf und
die Zeit fiir endgiiltige technische und Kaufent-
scheidungen auf Regicrungs- baw. Verbrau-
cherseite offenbar noch nicht reif. Lediglich Unter-
nehmen wie Canal plus/Nethold/Telenor und
méglicherweise Leo Kirch haben ein Interesse,
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das digitale Pay TV in Schweden zu forcieren. Wie
bereils erwithni, hat Kirchs {SPR fir in der Presse
genannte 134 Mic DM die Bishockey- und Ful}-
ballrechie erworben, fraglich ist jedoch, cb er
diese Rechte an die bestehenden Fernsehanbieter
in Schweden weiterverkaulen kann. Die Einrich-
tung eines eigenen (Pay-TV-)Spertkanals fir die
nordische Region, wie von Nethold (Supersport)
und Kinnevik {Sportkanalen) versuchi, verlief bis-
lang wenig erfolgreich, Sportkanalen wurde sogar
Ende 1996 wieder eingestellt. Ledighich das wer-
hefinanzierte Furosport, an dem die SVT itber die
EBU beteiligt ist, betreibt seit einigen Jahren
leidlich erfolgreich eine skandinavische Version.
Die Zukunft von digitalem Fernsehen und Pay
TV bleibt demnach in Schweden - wie in Deutsch-
land - bis auf weileres eine noch ungewisse Ange-
legenheil,
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