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Zu diesem Heft

Sei£ dem 7. April dieses Jahres ist der Ereignis-
und Dokumentationskanal Phoenix als neues
Spartenprogramm von ARD und ZDF aul Sen-
dung. Das Programmkonzept ist ein Kontrapunk!
in der Vielzahi heutiger Fernsehprogramme: Bei
Phoenix miissen sich Zuschauer Zeit nehmen. Der
Sender bietet seinem Publikem an, polifische
Debatten und Reden in voller Linge zu verfolgen
- und sick {iber all das ohne journalistische Vor-
auswahl, Aufbereitung und Kommentierung eine
Meinung zu biiden. Klaus Radke zeichnet ein Bild
voa Zieten und Inhalten des Phoenix-Programms,
in dem aktuelle oder thematisch korrespondie-
rende #ltere Reportagen und Dokumentationen
die Themen des Tages ergénzen.

Auch wenn Phoenix sein Publikum gefunden
hat, wird ein solches Angebot kaum die Grund-
sirekiuren heutigen Fernsehkonsums verindern.
Waolfgang Darschin und Bernward Frank be-
schreiben, daR es im Fernsehverhalten der Deut-
schen 1996 sowohl Kontinuititen als auch Verdn-
derungen gab. Insgesamt stieg die Schdauer in
Ost- wie in Westdeutschland 1996 an. Prolitiert
haben davon die kleineren Privatsender und - ent-
gegen dem Trend der letzien fahre - die 8ffentiich-
rechilichen Programme. Bekannte Unterschiede
zwischen neuen und alten Bundeslindern - bei-
spielsweise langere Sehdauer und stirkere Prife-
renz [iir private Programme im Osten - bliehen
dennoch bestehen. Ehenfalls unverindert werden
die kommerzielien Programme stirker zur Unter-
haltung herangezogen, wihrend die Bundesbiir-
ger Information ganz iberwiegend von den
offentlich-rechtlichen Sendern beziehen. Entspre-
chend wurde ARD und ZDF in einer jiibrlichen
Reprisentativbefragung erneut besendere Infor-
mationskampetenz zugeschrieben.

Dall gerade bel der politischen Information
ein Zusammenhang zwischen redaktionellem
Aufwand und journalistischer Qualitdt besteht,
verdeutlicht eine Studie am Beispiel der Landes-
berichterstattung in Hamburg, die Patrick Donges
und Otfried Jarren vorstellen. Eine Belragung ven
Hamburger Journalisien, politischen Offenilich-
keitsarbeitern und Politikern ergab, dall nur die-
jenigen Medien als fiir die landespolitische Kom-
munikation relevant erachtet werden, die iiber
entsprechende Ressorts bzw. redakiionelle Res-
sourcen uand ein hohes Mall an personeller Konti-
nuitit verfiigen ~ das sind die Tageszeitungen und
die landespelitischen NDR-Radio- und Fernseh-
pregramime.

Auflerdem in diesem Heft: Ein Beltrag von
Sahine Feierabend und Thomas Windgasse dber
die Fernsehnutzung von drei- bis 13jdhrigen Kin-
dern und eine Beschreibung von Christoph Wag-
ner der US-amerikanischen Parlamentskanile
C-Span, deren Konzept einige Parallelen, aber
auch deutliche Unterschiede zu Phoenix aufweist.
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, Statistik

Bruttowerbeaufwendungen und Werbevolumes in den klussischen Werkemedien 1)
Produkte wnd Dienstleistungen mit regionaler und iiberregionaler Bedeutung im | Quartal 1997

Aufwendungen Mengen-Volumen

inTDM Seiten/1000 Sek./ 1640 Stelien
Werbelriger 1/1997 | 1/1996 1/1947 | 1/18%6
Zejtungen 2y 1343 742 1426 984 44 809 51493
Publikumszeitschriften 1462 493 1403 077 48 771 49 654
Fachzeitschriften 213577 206 759 22 186 22 672
Presse gesamt 3019 812 3 (30 866 115 766 123 820
Fernschen 2 812 356 2 624 525 G414,1 8 696,2
Hérfunk 387 265 372 543 11 1550 168114
Plakat 127 870 152 975 859,0 10380
Gesamt %) 6347 463 6 189 910 - -

3

Zur Erfassungsmethade vgl MP 5/1975, 8. 245 and MP 10/188¢,8, 710: Rundangsdifferenzen mbglich.

finschlieflich Werbang fiir Kaul- und Warenhiiuser sowie Handelsketten, ohne Lokal- und Rubrikenwerbung.

e von Nielsen Werbetorschunp 54+ beabachteten Zeltungen sind fiir die Gruppen dberregionale Zeitungen, Kaufzeitungen,
Wirtschaftszed tungen und Sonntagszeitungen volistindiz o die Auswertung einbezagen. Fir die regionalen Abennementzeitungen
werden reprisentatly die Hauplausgaben bzw. in Gemeinschalten die wichtipsien Tite} in die Augwertung einbezogen.
Gesamtaulwendungen nur fir die Produkdgruppen der Nielsen Werbeforsehung §--P-Markisystematik i den beobachieten Organen.

Quelle: Nielsen Werbeforschung S+,



