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Zu diesem Hef

Peiitékvermittiung ist unbestritten eine zen-
trale und fiir den demokratischen Prozef
konstituierende Funkiion der Medien. Zur ange-
messenen Erfillung dieser Aufgabe werden in
pluralistischen Gesellschaften ein breites Infor-
mationsangebot und viellaltige Auswahlméglich-
keiten erwartet. Beim Mediam Fernsehen hildet
sich im dualen System offenbar ein unterschiedli-
ches Verstindnis von Information heraus: Nicht
nur haben ARD und ZDF auch 1996 das umfas-
sendste Inforrmationsangebot - mit betrichthi-
chem Abstand zu den groflen Privalsendern, wie
die kontinuierliche Programmanalyse des Kélner
IFEM-Insittuts zeigt. Die dffentlich-rechtlichen
Hauptprogramme halten in thren Informations-
sendungen auch an einer Politikvermiitlung im
klassischen Sinne fest, wihrend die Privaisender
andere Konzepte verfoigen: RTL berichte dher
das, was die Menschen wirklich interessiere,
erkldrte kiirzlich RTL-Chefredakieur Hans Mahr
bei einer Diskussionsveranstaifung {iber Nach-
richtenjournalismus, Im Informationsbereich
sirct das bei RTL, so die Programmanalyse 1996,
vor allem alltagsnahe und boulevardorientierte,
zum Teil stark individualisierte Themen.

Weiterer Schwerpunk! dieses Heftes sind Ent-
wicklungen im Tageszeitungsmarkt: Die alle
zwei Jahre vom Dortmunder Institut Formatt
durchgefithrte Bestandsauinahme der Verlags-
strulkturen bestitigt erneut Konzentrationsien-
denzen. I den neuen Bundeskindern ist das Zei-
tungsangebot wetter geschrumpft. Eine Studie im
Auftrag des Bundesinneaministeriums iher
Lokalzeitungen in Ostdentschiand, deren Ergeb-
nisse Beate Schneider, Wiebke Mohring und Die-
ter Stiirzebecher vorstellen, zeigt, dafl dort nur
noch ein gutes Zehantel aller Biirger zwischen
einer traditionelien und einer neugegriindeten
Zeitung wihlen kann. Der Lokalteil ist in ost-
deutschen Zeitungen geringer als in westdeut-
schen, wobei neugegriindete und imy Wetthewerb
stehende Titel mehr Lokales bringen als Mono-
poizeltungen and von den Lesern auch besser
beurteilt werden. Zukunftsprobleme diirften dem
Medium Zeitung aus dem abnehmenden politi-
schen Interesse der Biirger, inshesondere der Jiia-
geren, erwachsen, die Zeitungen auch unter-
durchschnittlich nutzen und bewerten.

Eine zunehmend apolitische Mediennutzung
und ein wachsendes Unterhalungsangebot der
Medien zu Lasten der politischen Information
konstatiert auch der Bericht von Heiko Pleines
aus Rufland. Auch mehrere Jahre nach Gor-
batschows Glasnost-Politik ist der Mediensektor
uniihersichtlich, geprigt von der Wirtschafts-
krise, den Versuchen staatlicher Instanzen, die
Medien weiterhin zu kontrollieren, und dem
wachsenden Einfluf einheimischer GroBbanken
sowie der Gas- und Olindustrie.
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Zusammenfassungen

D ie Programmanalyse 1996 schreibt die
strulturelle Angebotsentwicklung von ARD
und ZDF sowie der drei wichtigsten Privatpro-
gramme RTL, SAT.1 und PRO SIEBEN fort.
Erneut kristallisleren sich dabei die unterschied-
lichen Programmprofile zwischen den ifentlich-
rechtlichen und den kommerziellen Anbietern
heraus. Am deutlichsten zeigt sich dies am Ia-
formationsangebot, das bei ARD und ZDF iiber
44 Prozent der Gesamtsendezeit ausmacht, bei
den Privatsendern hingegen in der GriRenord-
nung zwischen 12 und 17 Prozent legt. Eine
Differenzierung nach inhaltlichen Kriterien for-
dert bei ARD und ZDF zudem ein Ubergewichi
der  harten” polittkorientierien gegeniiber eher
~weichen® alltagsorientierten Informationssen-
dungen bei RTL, SATI und PRO SIEBEN zutage.
Dhes gilt auch oder besonders fiir die Hauptsen-
dezelt gwischen 19.09 und 23.00 Uhr und ist ein
weiteres Indiz flir die unterschiedlichen Informa-
tionsfunktionen der beiden Anbietertypen. Die
dominierende Angebotskategorie der Privatsen-
der ist Fiction, sie fillt bet RTL ein Drittel, bet
PRO SIEBEN - trotz riickliufiger Tendenz - mehr
als die Halfte der Sendezeit. Der Werbeanteil der
drei Privatprogramme liegt bei etwa einem Sech-
stel und damit zehomal hoher als bet ARD und
ZDF. Insgesamt ergeben sich indes wenig Ver-
dnderungen bei den Grundlormen der jeweiligen
Programmprofile, erkennbar ist jeduch eine
Tendenz zur stirkeren Formatierung der Pro-
gramme, nicht zuletzt zor besseren Zuschauer-
orientierung in der heutigen Programmilut.

D ie zweijdhrlich durchgefiihrte Bestandsauf-
nahme der Verlagsstrukturen im deutschen
Tageszeitungsmarkt bestitigt ernet eine leichte
Tendenz zur weiteren Konzentration, Der Markt-
anteil der finf groBten Verlagsgruppen ist um
0,2 Prozentpunkie auf 42,0 Prozent gestiegen, auf
die zehn grifien Verlagsgruppen entfallen
gleichbleibend 55,7 Prozent. Bedeutende Verin-
derunger in der Verlagsstruktur des deuischen
Zeitungsmarktes sind in den letzien beiden jah-
ren ausgeblichen. In den neuen Bundeslindern
ist das Zeitungsangebot iedoch weiter ge-
schrumpft, vielerorts verfiigen die auflagenstar-
ken ehemaligen SED-Titel bereits {iber eine
monopolhafte Position. Die Neugriindungen von
Zeitungen nach der Wende sind inzwischen hin-
gegen weitgehend wieder von der Bildflache ver-
schwunden. Die Gesamtauflage der deutschen
Tagespresse rutschie erstmals seit jahren unter
die Schwelle von 25 Millionen Exemplaren, wich-
tiger fiir das wirlschaftliche Wohl der Verlage
blethen jedoch weiterhin die Werbeeinnahmen,

Auch wean bei den Netiowerbeums#tzen in den
Jahrer 1993 und 1996 leichte Embriiche ver-
zeichnet wurden, bleibi es im Vierjahresriickblick
bei einemr: Wachstam von 10,7 Prozent. Der Axel
Springer-Verlag nimmt im Tageszeitungsmarkt
mit fast einem Viertel der Auflage eindeutig desn
ersien Rang ein. Dies ist vor aliem dem Erfolg der
BILD-Zeitung zu verdanken: Bei den Kaufzeiiun-
gen erzeicht Springer einen Marktanteil von iiber
80 Prozent, bei den Abonnementzeitungen von
knapp 8 Prozent. In der Rangfolge der Verlage
folgt mit 5,9 Prozent Anteil am gesamten Tages-
zeitungsmarkt die WAZ-Gruppe, vor der Verlags-
gruppe um die Stuttgarter Zeitung, der Gruppe
DuMont-Schauberg sowie Gruner + Jahr mit
einem Anteil von 34 Prozent. Die Yerlagsgruppe
der Siiddeutschen Zeitung legi mit 3,2 Prozent
vor der Frankfurter Allgemeinen Zeitung (3,0 %),
hinter den Verlagsgruppen Ippen und Holiz-
brinck liegt Madsack/Gerstenberg mit 2,35 Pro-
zent an zehsnter Position,

er Beitrag berichtet dber eine dreifeilige

Studie, die im Auftrag des Bundesministeri-
ums des Innern das Lokalzeitungsangebot, die
publizistische Leistung und die Leserschaft in
den Gebieten Ostdeuntschlands auRerhalb der
Ballungstidume und Grofstddte untersuchte. Die
wichtigsten Ergebnisse: Die kurzzeitige Zeitungs-
vielfalt nach der Wende wurde inzwischen meist
von drifichen Monopolen abgeldst, wobei die ehe-
maligen SED-Bezirkszeitungen eine dominie-
rende Marktsteflung einnehmen. Demgegeniiber
ist das Angebot neugegriindeter Titel wieder
enorm geschrurpft, so dafl nur noch 13 Prozent
aller Biirger in den untersuchten Gebieten eine
Wahlméglichkeit zwischen einer {raditioneilen
und einer neuen Abonnementzeitung haben.
Eine Inhaitsanalyse ergab, dalk die Lokalbericht-
erstattung in ostdeuischen Zeitungen durch-
schnittlich geringer als in westdeutschen ist,
wobei die Themenstruktur sich dhnelf. Im Osten
liegt alierdings ein deutlicher Berichterstattungs-
schwerpunkt beim Thema Stadtentwicklung/
Stadterneuerung, und die Beitrige sind insge-
samt stidrker politisiert. Auch bringen die ostdeut-
schen Zeftungen etwas mehr kommentierende
lokalbezogene Beitrige. Neugegriindete Zeitun-
gen und soiche, die mit einem konkurrierenden
Blatt im Wetthewerb stehen, bieten mehr Lokales
als Monopolzeitungen. Leserinierviews bestdi-
gen die Zeitung als wichtigstes lokales Medium,
wobei Monopolzeitungen tendenziell schlechter
bewertet werden als konkurrierende Biitter. Poli-
tisch Interessierfe und lokal Orientierte nutzen
die Zeitung am intensivsten. Zukunftsprobleme
kénnen dem Medium Zeitung aus dem Befund
erwachsen, dall rund 69 Prozent der Befragten
ein nur geringes oder kein politisches Interesse
zeigen - ein wichtiges Motiv fir die Zeitungsnut-
zung - und dieses mangelnde interesse bet den
anter 40idhrigen noch hiufiger anzuireffen ist.
Gerade die Hingeren zeigen aber auch eine unter-
durchschnittliche Nutzung uad Bewertung der
Zeitungen.
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uch mehrere Jahre nach dem Ende der

Sowijetunion ist die Situation der Medien in
Rufiland noch sehr wnibersichilich und nicht
ohne Probleme. An erster Stelle steht dabei die
wirtschaftliche Krise, die sowoll Zeitungen als
auch Hérfunk- und Fernsehsender am Rande der
wirtschaftlichen Uberlebensfahigkeil existieren
1881, Die angestammten {Partei-yTageszeiiungen
erlitten zum Teil drastische Auflageneinbriiche,
die vom noch unterentwickelien Printwerbe-
markl nicht kompenstert werden kénnen. [He
Provinzpresse hat inzwischen etwas besser Tritt
gefallt, sie kommt der zunehmend apolitischen
Leserschaft mit iokalen Servicethemen entgegen
und sieht sich weniger mit den Distributionspro-
blemen des Riesenlandes konfrontiert, In den
grobhen Stadten erleben kostenlose Anzeigenblit-
ter einen regelrechten Boom, so dall die Gesami-
zahl der Zeitungstitel von 1989 bis 1994 von
227G aul etwa 12 0060 gestiegen ist. m Hérfunk
dominieren weiterhin die staatlichen Sender, die

Zusammenfassungen

wachsende Zahl kommerzieller Sender gewinnt
jedoch i ithren meist lokalen/regionalen Verbrei-
tungsgebieten zunehmend an Bedeutung. Auch
i Fernsehsektor bleibi es vorerst bei der Vor-
herrschaft der drei nationalen ehemaligen
Sewietsender, die sich immer noch mehrheitlich
in staatlicher Hand befinden. Von den kommer-
ziellen Anbietern sind zur Zeit lediglich NTV und
TV 6 mit einer technischen Reichweite von 100
Mio beziehungsweise 70 Mic Zuschauern von
iiberregionaler Bedeutung. Auslidndische Kon-
zerne spielen in der russischen Medienlandschafl
bislang nur eine antergecrdnefe Rolle, statl des-
sen wiichst der Einflul der ressischen Grofl-
banken und der Gl und Gasindustrie. Mit ihrem
Medienengagemens verbinden die Konzerne und
deren Leiter meist auch direkte politische Ambi-
tionen. Auf der anderen Seite nutzen auch die
staatlichen Instanzen weilerhin ihre administrati-
ven Machimittel zur Disziplinierung der Medien,
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