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Zu diesem Heft

le Diskussionen um die Digitalisierung im
Mediensektor werden meist aus technischer
und dkonomischer Perspeklive gefithrt. Bei den
Lobeshymnen auf die neuen digitalen Méglich-
keiten gerdit hingegen aus dem Blick, dafl sich
technische Neuerungen keineswegs als Seibst-
laufer im Markt durchsetzen. In der Galerie ge-
scheiterter Innovationen finden sich zum Bei-
spiel mit Btx oder Interaktivem Fernsehen zahl-
reiche ehemalige Hoffnungstriger der Industrie.
Der Grund fiir das Scheitern technisch-inne-
vativer Angebote, so Udo Reiter in seinem Bei-
trag zur Strategie der ARD im digitalen Zeital-
ter, liege hiufig in fehlenden attraktiven luhal-
ten. Bisher sei sowohl fiir das digiale Fernsehen
als auch fir newe {Internet-\Dienste ein Mangel
an inhaltlichen Zusammenhingen zu konstatie-
ren. Vervielfachte Ubertragungskanile verin-
dern jedoch die Massenkommunikation. An die
Stelle des offentlichen Diskurses trete die Kom-
munikation kleiner Gruppen untereinander.
Dem ¢ifentlich-rechtlichen Rundfunk komme
daher um so stirker die Aufgabe zu, alle -
und nicht nur die zahlungskriiftigen - Gruppen
in die neue Informationsgeselischalt zu integrie-
ren.

Zur Internaticnalen Funkaussteliung startet
die ARD ein erstes digitales und frei empfang-
bares Programmbouquet, dessen Inhalie ven
Michael Albrecht vorgestellt werden. In den zu-
kiinftigen Digitatbouquets werden elekirenische
Programmfihrer (EPG} eine Schliisseirolle fiir
die Orientierung der Zuschauer einnehmen, wie
Christian Breunig in seiner Analyse bereits be-
stehender Program Guides in Zeitschrilten,
Videotext und Internet feststellt.

Pas ARD-Motto im digitalen Rundfunk ,Ver-
netzen statt Versparten® gilt in gleicher Weise fiir
Fernsehen und Horfunk, Heinz-Dieter Sommer
skizziert am Beispiel des Hessischen Rundfunks
die Miglichkeiten einer digitalen Radiopro-
grammiarnilie, die auch im Hoérfusk individuel-
lere Nuizungswiinsche, sei es nach Information
oder nach spezieller Musik, ohne grofen Zusatz-
aufwand bedienen kann. Gerd Pohle beschreibt
mit DSR, ADR und DVB Audio die Entwicklun-
gen des digitalen Satellitenempfangs im Hor-
funk.

Auch im Zuge der Pigitalisierung bleibt die
Frage des Zugangs zu dea Ubertragungswegen
essenticll, Jérges Betz stellt klar, daR Kabel-
netze, analoge wie digitale, den Erfordernissen
cder Rundfunkfreiheit und Meinungsvielfalt
unterliegen. Nach hdchstrichierlicher Rechispre-
chung miissen die Grundversorgung gewahrlei-
stende dffentlich-rechtliche Programme vorran-
glg In die Kabelnetze eingespeist und dariber
hinausgehende Angebote - im Gegensatz zur
derzeitigen Praxis - zumindest gleichrangig wie
die kemmerziellen Konkurrenten behandeit
werden.
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Der Autor beschreibt die gegenwirtigen Eni-
wicklungsiinien der digitalen Integration,
dem Zusammenwachsen von Fernsehen und
neuen {Internet-)Diensten, und fragt nach deren
Perspeltiven, Wirkungen und Sinnhaftigkeit.
Viele bisherige MiRerfolge seien einem Mangel
an Inhalten geschuldet. Digitales Fernsehen
hebe zwar die Knappheit der Programme auf,
wiahrend sich die Knappheit der Inhalte noch
verstirke, wodsreh atiraktive Inhalte weiler veg
teuert witrden. In Deutschland miisse digitales
Fernsehen zudem mit einem grofen FreeTV-
Angebat konkurrieren, so daf es nur dort
erfolgversprechend erscheine, wo es dem Publi-
kum einen klaren Mehrwert hietet. Auch mit
Blick auf neue {Internet)Dienste kommt der
Autor zu dem Schiuf, dal der digitalen Integra-
tion bisher ein zusammenhingender Entwurf
der Informationsgeselischaft fehlt. Die Massen-
kommunikation tendiere dazu, immer kleinere
Gruppen zu erreichen. An die Stelfle des ifentli-
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chen Diskurses trete die Kommunikation klei-
ner Gruppen untereinander, wobei der Zugang
zudem oft nur bei Zahlung zusiitzlicher Entgelte
méglich sei. Innerhalb dieser Entwickiung
komme dem oifentlich-rechtlichen Rundiunk die
Aulgabe zu, alle Gruppen in die neue Informati-
onsgeselischaft zu integrieren. Unter dem Motto
JVernetzen statt Versparten” nimmt die ARD zur
Internationalen Funkausstellung ihren digitalen
Probebetrieb auf. Zum Angebot gehiiren zu-
nichst die simultane digitale Aussirahiung aller
von der ARD (mit) veranstalteten Fernsehpro-
gramme sowie drei mit den digitalen Méglich-
keiten neu zusammengestellte Fernsehangebote
(MuXx, Extra, Festival), Ein elekirenischer Pro-
grammf{threr mit dem sogenannten Lesezeichen
erfaubl es dem Zuschauer, ein perstnliches Pro-
gramm nach seinen Interessen zusammenzustel-
len. Alle digitalen Angebote - darunter auch
zehn Horfurkprogramme und ein Onlinekanal -
kénnen von den Zuschatern mit der notwendi-
gen Set top box ohne zusitzliches Entgelt
genutzt werden.
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Zusommenfassungen

ie bevorsiehende Ara des digitalen Fernse-

hens wird in der Offentlichkeit meist in
einem Alemzug mit Pay TV genannt, obwohl s
sich in ersler Linie um eine rein technische Wei-
terentwicklung handelt, die sich im Zuge des
Geritegenerationswechsels auf mittlere Sichl
durchseizen wird, dhnlich wie die Audio CD
gegeniiber der Vinyischallplatte. Die Digitaliste-
rung betrifft somitf simtliche im Markt prisen-
ten Fernschprogramme, also auch die werbefi-
nanzierten kommerziellen und die &ffentlich-
rechilichen Free-TV-Anbieter. Schon allein, um
dem Grundversorgungsauftrag weiterhin ge-
recht zu werden, miissen sich die #ffentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalien bereits heute auf
die digitalen Madglichkeiten vorbereiten. Vor die-
sem Hintergrand werden ARD und ZDF auf der
Internationalen Funkaussteilung mit ersten digi-
talen Pilotangeboten auf Sendung gehen, die
von gleichzeitig aul den Markt kommenden
digitalen Free-TV-Decodern frei empiangen wer-
den konnen. Unter dem Motto Verneizen statf
Versparten®™ bietet die ARD in threm Digitalpa-
ket die parallele digitale Ausstrahlung sdmtii-
cher Fernsehprogramme unter ARD-Beteiligung,
also auch die Dritten, des Kinderkanal, Phoenix,
Arte und 3sat. Drei zusitzliche Angebote wer-
den die neuen digitalen Moglichkeiten nuizen:
ARD MuXx ist eine zeitversetzte Ausstrahlung
des Ersten Programms zwischen 2050 und 1.00
Uhr; ARD Extra bietet tdglich aus dem ARD-Ver-
bund akfuell zusammengestellte vertiefende
[nformationsangebote und ARD Festival ist eine
Zusammenstetlung von ARD-Serien und -Fern-
sehfilmen. AuRerdem bietet das Digitalpaket
zehn Horfunkprogramme der Landesrundfunk-
anstalten im DVB-Audio-Standard und eine Aus-
wahl von zundchst 300 Oslineseiten der ARD-
Anstalten, die sich mil der Fernbedienung der
Set top box ohne Onlineanschlufl abrufen las-
sen. Simtliche Angebote sind in einen elektroni-
schen Programmiithrer eingebunden, dessen
Lesezeichenfunktion die Vormerkung von Sen-
dungen zu inieressierenden Themen erlaubt.

Auch der Horfunk sieht sich den Herausforde-
rungen der digitalen Technik gegeniiber, die
sowohl die internen Produkiionsprozesse als
auch die Verbreitung des Mediums gravierend
verandern wird. Bereits die Einfithrung kom-
merziellen Horfunks hat die Radiolandschaft
uniibersichtlicher werden lassen, ohne jedoch -
abgesehen von Verspariungsiendenzen - tatsiich-
liche Programminnovationen mit sich zu brin-
gen. Allerdings ist Horfunk in den letzien Jahren
immer mehr zu elpem reinen Tagesbegleitme-
dium geworden, auf Kosten der tber Jahrzehnte
im Vordergrund stehenden Informationsfunk-
tion. Auch als Instrument musikalischer Usnter-
haltung und Entspannung hat das Radio gegen-
iiber €D und Walkman an Boden verloren. Die
Entwicklungen im Hérfunk lassen sich nicht
zuriickdrehen, die Pregrammformate frither
Radiotage lassen sichk nicht mehr erfolgreich
reaktivieren. Die Moglichkeiten der digitalen

Techaik bieten indes gerade den Gffentlich-recht-
liches Rundiunkanstalten neue Spielrdume, die
vorhandenen Programmressourcen im Sinne
einer spezilischeren Versorgung mit Information
und Musik kostengiinstiy einzusetzen. Unter
Ausnutzung des digitalen Rationalisierungspo-
tentials lassen sich um das bestehende Horfun-
kangebot der Landesrundfunkanstalien Pro-
grammfamilien kreteren, analog zu dem im
Fernsehen gebrauchten Motte Vernetzen statt
Versparten® Das Kenzept von hr plus beispiels-
weise sieht Erginzungsprogramme vor, die die
Grundbestandteile bestehender Angebote mit
negen Musikfarben erginzen; Subspartenpro-
gramme kénnen aus einem Kulturkanal durch
Brsetzung hestimmter Bestandiefle etwa einen
Jazz- und elnen reinen Klassikkanal machen;
Alternativprogramme erlauben parallel zur
Highlightberichterstattung in den Hauptpro-
graramen grolilichige Liveliberiragungen von
Sport-, Politik- oder Musikereignissen. Vernet-
zungsprogramme schiieBlich erméglicher dem
Hérer durch die Definition von Priiferenzen die
Zusammensteliung individueller Programme
aus dem gesamisn Angebotspool, in gewisser
Weise hereits ein Yorgriff auf Audio en demand.

eit 1949 konnte sich der URKW-Rundfunk zur

dominierenden  Horfunkempfangstechnik
entwickeln, die Angebotsexplosion der letzten
Jahre lifit diesen analogen Uheriragungsstan-
dazd jedoch zunehmend an seine Grenzes sto-
Ren. Als Alternativen bieten sich auch im Hér-
funk digitale Verfahren an: Das terrestrische
und fiéir den mobilen Empfang geeignete DAB
beispielsweise befindet sich derzeit bundesweit
in der Erprobungsphase. Bereits seit 1989 ist in
Kabel- und Satellitenhaushalten mit speziellen
Gerditen der Empfang eines digitalen Paketes
von zur Zeit noch fiinfzehn Horfunkprogram-
men im DSR-Standard moglick. DSR kommt
ohne Datenkompression aus und bietet deshalb
eine bis heute uniibertroffene Audiogualitit, die
der CD nahelkommi, Gegeniiber datenkompri-
mierten Verfahren beansprucht DSR allerdings
zu grofie (und teure) Bandbreiten der Satelliten-
und Kabelkanéle, so daR DSR inzwischen
bereits wieder zu den Auslaufmodellen des Hér-
funkempfangs zdhlt. Zur [FA 1995 wurde das
ASTRA Digital Radie (ADR) eingefithet, ein digi-
taler Harfunkiibertragungsstandard, der die Ton-
unieririiger der analogen ASTRA -Fernsehsatelli-
ten {A bis 1E nutzt. Die Zah! verkaufter ADR-
Emplangsgerdte liegt mit mehr als 2006600
inzwischen schor etwa dreimal so hoch wie der
Bestand an DSR-Empfingern. Da es sich bei
ADR um ein kostenkiinstiges digitales Ubertra-
gungsverfahren mit einer Bestandsgarantie von
mindestens fiinfzehn his zwanzig Jahren han-
delt, nutzen immer mehr ARD-Horfunkpro-
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gramme - iiber 30 von insgesami mehr als 60
frei empfangbaren Programmen - die zusitzli-
che Verbreifungsmoglichkeii via ADR. AuRer
dem testet die ARD mit dem Start des digitalen
ARD-Bouguets zur 1FA 1997 die Ubertragung
von zehn Hérfunkprogrammer im rein digitalen
Ubertragungsstandard DVB Audio. ADR und
DVB Audio kOpnen eher als komplementiire
denn als konkurrierende Standards gesehen
werden, weil ADR die bereits in dber zehn Mil-
tonen deutschen Fernsehhaushalten emplang-
baren analogen ASTRA-Satelliten nutzt, wih-
rend DVB Audic auf dem noch in der Aufbau-
phase befindlichen digitalen ASTRA-Satelliten-
system prisent ist. '

n Deutschland empfingt derzeit mehr als die

Hilite der Fernsehhaushalte thre Programme
iiber Kabel, wobei die Zzhl der Fernsehanbieter
die der verfiigharen Kabeipliize inzwischen
deutlich dberschreitet. Wegen der dominieren-
den Position des Kabelemplangs ist die Vergabe
von Kabelkandlen einerseils zu einem Politi-
kum, andererseits Gegensiand zahlreicher
Gerichtsverfahren geworden. Der Autor be-
schreibt sowchl die Bestrebungen mancher Bun-
deslénder, ihre gesetzlichen bzw. rechtlichen
Regelungen zur Kabelbelegung so zu idndern,
dall sie tendenziefl zu Lasten der 6ifentlich-
rechilichen Anbieter gehen, als auch die Forde-
rungen von VPRT und Telekom - nicht zuletzt
im Hinblick auf die digitale Verbreitung - nach
weilgehender Belegungsireihelt der Kabelnetze
durch die Netzbetreiher. Uberschen wird bei
diesen Forderungen (und oftmals auch bei der
gegenwiirtigen Praxis der Kabelbelegungen),
dall auch die Weilerverbreitung von Rundfunk
der Meinungsfreiheit und -viellak dienen muf,
Diese Leitlinie zieht sich durch die Rechispre-
chung des Bundesverfassungsgerichis seit
1986, und sie findet sich auch im jiingsten Urteil
des Séchsischen Verfassungsgerichishofs zum
Séchsischen Privatrundfunkgesetz; das Gericht
fordert die vorrangige Einspeisung aller gesetzli-
chen eder gleichgestelifes (z. B, durch Staatsver-
trige} difentlich-rechtlichen Programme I die
Kabelnelze. Das Bundesverfassungsgericht hat
darliber hinsus in selnem 5. Rundfunkurteil
bereits 1987 festgestellt, dall auch kinfiige,
nicht der Grundversorgung zuzurechnende
dffentlich-rechtliche Angebote bei Kaappheit
von Frequenzen oder Kanflen zwar keinen Vor-
rang, wohl aber gleichen Rang beanspruchen
kénnen wie Programme anderer Anbieter. Diese
Gleichrangigkeit ist derzeit nicht gegeben, ist
doch zur Zefl nur maximal ein Drittel aller
Kabelpldtze mit ifentlich-rechtlichen Program-
men belegt. Gleichrangige Behandlung diirfen
aber vor allem die Dritlen Programme aufler-
hatb der Sendegebiete threr jeweiligen Landes-
rundfunkanstalt (we sie Vorrangigkeit genieflen)

Zusammentassungen

beanspruchen. Bet prinzipieller Gleichrangig-
keit hat die Kabelbelegungsentscheidung in
aller Regel nach bestimmten Kriterien wie Pro-
grammvielfall, Gewihrieistung vielfaliger Mei-
nungen, gréfleres Informationsangebot oder kul-
turelle Vieifalt zu erfolgen. Obwohl die Dritten
Programme in dieser Hinsicht auch nach den
Ergebnissen wissenschaltlicher Analysen diesen
Auswahlkriterien meist besser genfigen als
kommerzielle Konkurrenten, werden derzeif vie-
lerorfs Dritte Programme aus den Kabelnetzen
herausgenommen. Es sei notwendig, so der
Autor, der Tendenz zur Unlerordnang der gesell-
schaltlichen Aufgabe der Medien unter Wil
schafisinteressen nachhaltig enlgegenzuwirken.

Em digitalen Rundfankmarkl der Zukunft mit
mehr als 100 Fernsehprogrammen werden
elekironische Programmiibrer (Elecirenic Pro-
gram Guides, EPG) eine Schlisselrofle einneh-
men. Orientieren sich heute die meisten
Zuschauer anhand von Programmzeitschriften,
erfreuen sich die TV-Guides im Videotext und
neuerdings im Internet steigender Aufmerksam-
keit. Der unerbittliche Verdringungswettbewerb
auf dem Markt der Programmzeitschriflen pwi-
schen den Verfagen Bauer, Springer, Gong, Gru-
ner + Jahr und MilchstraRe wie auch Burda ani-
mierl die Kontrahenten, neue Geschiftsfelder zu
erschlieflen und Markipositionen zu besetzen.
Kooperationen gibt es im Videotext zum einen
ewischen PRO SIEBEN und Burda {bzw. der
Redaktion von TV-Spieliilin, Verlag Miichstralle)
und zum anderen zwischen RFL 2 uad dem
Bauer Verlag. Beide Videoiexte beinhalien Pro-
grammhinweise (nahezu) aller Fernsehsender in
Deuntschland, und sie treffen hier auf die Kon-
kurrenz der TV-Guides von ARD/ZDF und 3sal.
Je nach Videotextangebot konnen Feraschsen-
dungen nach Zeitschema und Sparte oder auch
gezielte Inhaltsangaben abgerufes werden. Pro-
gram Guides im Internel, die inzwischen ver
atlern von  (Programm-)Zeitschrifenverlagen,
aber auch von PRO SIEBEN und ARD/ZDF pri-
sentiert werden, sind im Gegensaiz zum Video-
text noch nicht als Massenmedium etabliert. Die
Onlineangebole erlauben aber individuelle
Suchfunktionen (2.B. nach Genre, Sporiart,
Schauspielername etc) und verfligen tellweise
iiber sinen akiiven Riickkanal, das heiRt, man
kann sich sein tigliches Ferasehmenu per
e-mail zuschicken lassen. Selbst Liveausschnitle
des Fernsehprogramms (wenn auch bisher nur
als Standbilder) sind méglich. In den digitalen
Fernsehbouquets der néchsten Jahre wird es
darauf ankemmen, daB nicht nur alle Pro-
gramme gleichberechtipten Zugang erhalten,
sondern dafl auch die Programmleiisysteme der
verschiedenen Angebote {z.B. EPG der ARD}
voli zur Verfligung stehen.

Christian Breunig
Yor der Progrommzelt-
schrift zum TY-Guide
Neue Orientierungs-
hilfen durch Videotext
und Internet,
MP8/1997 S, 442455



