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Verfolgt man die affentliche Debatte in den letz-
ten drei Jahren, haben die klassischen Medien
Hérfunk und Fernsehen durch das Internet Kon-
kurrenz bekommen. Onlineangebote sind ein
wachsender Markt, was sich unfer anderem in
steigenden Nutzungszahlen Aufert, auch wenn
diese in Relation zur Hérfunk- und Fernseh-
aulzung sich immer noch in marginalen Gro-
fenordnungen bewegen. (1)

Derzelt versuchen die etablierten Medien
Hérfunk und Fernsehen - ebenso wie die Zei-
tungs- und Zeitschriftenverlage - die neuen
Maglichkeiten der Onlinemedien zunichsi als
Erginzung der eigenen Angebole auszuloten.
Sewohi fir die Ubertragung von Fernseh- als
zuch von Hérfunksiznalen wurden in den letz
ten Jahren Verfahren entwickelt, die eine Nut-
zung des Infernet als Verbreitungsmedium
ermdéglichen. Die Entwicklung schreitet rasch
voran, steck! insgesamt allerdings immer noch
in den Kinderschuher, vor allem was die Uher
tragung von Fernsehbildern betrifit. (2)

Die Ubertragungsmbglichkeiten von Hérlunk-
signalen im Netz scheinen demgegeniiber schon
etwas weiter gediehen. Auch die traditionellen
Hérfunkanbieter haben begonnen, die kemmer-
zielien Onlinedienste und das Internet als neue
Verbreitungsform flir ihre Inhalte zu erschlie-
fen. Mitte 1995 zihlte das Branchenblatt iRadio
im Inlernet etwa 500 Angebote von Radiosiatio-
nen, zwei Jahre spéter bereits iber 3000, (5
Diese Anbieter nuizen Onlinemedien vorwie-
gend dazu, um iiber das eigene Programmange-
bot zu informieren und den Usern die Maglich-
keit zu bieten, online Wiinsche und Nachrichien
an die Macher der Programme zu senden. Sie
diener also vornehmlich der ergéinzenden Pro-
grammbindung.

Um auch akustisch présent zu sein, starteten
in den leizten Jahren Experimente zur Uberira.
gung von Audiosignalen {iber das Internet. Da
sich betde Angebotsformen ergiinzen, diirfte es
nur eine Frage der Zeit sein, bis sie [ir die
Nutzer vollstindig zusammengewachsen sind.

Die hohe Entwicklungsgeschwindigkeit der
Onlineszene und die Neuheit des Mediums
macht es schwer, sich einen Uberblick dber die
aktuelle Sitvation zu verschaffen. Im f{olgenden
wird versucht, [ir den Bereich der Horfunkange-
bote im Internet akiuelle Entwicklungsienden-
zen zu skizzieren. Ausgangspunkt ist die Dar-
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stellung der technischen Voraussetzungen fir
die Nutzung von Onlinemedien auf der Anbie-
ter- und Nutzerseite. Es folgt efn knapper Uber-
blick iber die Présenz US-amerikanischer
Radiostationen im Iniernet, da diese derzeit den
griflten Teil des Angebots ausmathen und viele
Entwicklungen vom amerikanischen Markt aus-
gehen. Anhand in Deutschtand produzierter
Hérfunkangebote werden anschliefend Charak-
teristika dieser Radioangebote vorgestellf. Ab-
schiieBend soll zusammengefaft werden, wie
sich diese neuen Medienangebote entwickeln,
mit welchen Problemen sie zu kiimpfen haben
und welchen Plalz sie im Meadienensersbie ein-
nehmen kénnen.

Technische Voraussetzung [ir den AnschiuR
einer Privatperson ans Internet sind Telefon-
anschinfl, Modem oder ISDN-Karte im PC und
eine geeignete Softwareausstattung, Neben dem
Internetzugang selbst werden fir die Nutzung
von Netzradios aullerdem eine Soundkarte
sowie Lautsprecher zur Wiedergahe des Audio-
signals benétigt. Durchschaittlich investicren die
Onlinenutzer rund 4600 DM in ithre PC-Aus-
ridstung. (4} Zum Auswdhlen der Angebote sind
Nutzer auf eine Browsersofiware und eine ent-
sprechende Playersefiware angewiesen.

Ein Blick auf die zur Zeit verfiighare Gerileaus-
stattung in den bundesdeutschen Haushalten
zeigt, dall zum Verbreftungsweg Internet nur
eine Minderheit Zugang hat. 223 Prozent der
Beviltkerung ab 14 Jahren gaben bei der Media
Analyse 97 an, einen PC zu nutzen. Kaum mehr
als 63 Prozent verfigen jedoch iiber einen
Zugang zum Internet. (3} Zunachst werden
Oniinemedien also keine wesentliche Konkur-
renz fir die bisherigen Verteilwege darstellen,
die ftber 98 Prozent der Bevilkerung erreichen.

In den USA stellt sich die Situation anders dar.
Erstens ist die Ausstattung der Haushalte mit
Personalcomputern und notwendigem Zubehdr
deutlich besser als in Deutschland. Mit {ber
48 Prozent verfiigen US-Haushalte etwa doppelt
so hdulig tiber einen PC wie deutsche Haushalte.
Zweitens kommt der Verbreitung von Netzradios
entgegen, dafl in den USA fiir Orisgespriche
keine Telefongebiihren anfallen, wihrend in
Deutschland fiir eine Stunde Onlinezeit bis zu
5 DM Telefonkosten bezahlt werden miissen.
Rundfunkgebiihren werden aber fiir Internet-
PCs auch in Deutschland mindestens bis zum
Jahr 2003 keine anfalien. {6)

Mit der Digitalisierung von Audiodaten wurde
deren Versenden iber Netze mdglich. Die Tech-
nologie, auf der das World Wide \Web basiert,
stellt die vergleichsweise einfach zu bedienende
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Netzradios
erfordern teure
Ausstaitung

Nur Minderheit
hat Zugang zum
Internet

Hohere PC-Ausstal-
tung und geringere
Netzkosten in den
U8A

Onlinehren erst
seit 1995 mbglich
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Klanggualitit
im Internet noch
unbefriedigend

Nur einige hundert
Hirer knnen
gleichzeifig erreicht
werden

Plattform fir die Audiolibertragung zur Verlil-
gung. In den Anfangstagen der Tontbertragung
im Internet muBlen die digitalisierten Audio-
daten zunichst velistindig auf den Rechner des
Nutzers iibertragen sein, bevor sie angehdrt wer
den konnten (Offlinenutzung). Seit Anfang 1995
aibl es die Miglichkeil, Auvdiosigraie {ber das
Internet auch direkt hei deren Emplang abzuhd-
ren {Onlinenutzang).

Eine kostenlos zur Verfligung gestellte Solf-
ware {sogenannter Player) gestattel es den Nul-
zern, einen kontinuierlichen Datenstrom abzu-
rufen. der mit kleiner Verzégerung aul dem
gigenen PC in hirbare Signale umgewandelt
wird. Im Zuge der stindigen Weiterentwicklung
der Softwareprodukte wurde zusitzlich die
Ubertragung von Videobildern, die Einbiendung
von Werbespots sowie auch Einzeliibertragun-
gen gegen direkte Bezahlung miglich.

Die Klangqualitit beim Radichbren im Internet
hingt von der Ubertragungsleistung (Band-
breite) und Durchgiingigkeit des Netzes ab. Im
unteren Bereich der heute iiblichen Ubertra-
gungsleistungen, das heillt zum Beispiel mit
Modems bis 28,8 Kbit/s, kommt die Klanggquali-
iit kaum (ber das Niveau eines Mittelwellen-
senders binaus. Ubertragungsieistungen mit
ISDN- oder noch schnelleren Netzanschliissen
von mindestens 64 Kbit/s steigern die Klang-
qualitdt deutlich. Ausreichende Bandbreiten vor-
ausgeselzf, ist auch eine CD-nahe Klangqualiial
méglich. Das neue Digital Radio (DAB) benstigt
fiir die Ubertragung schiieRlich auch nur die
Ubertragungsleistung von drel zusammenge-
schalteten ISDN-Kandlen.

Schwachstelle der Ubertragung von Audiesigna-
len im internet ist, dak die bendtigle Bandbreite
nicht garantiert werden kann. Deshalb missen
die Hérer von Radioiibertragungen im Netz in
Kauf nehmen, dafl ihr Signal im spannendsten
Moment weghleibt, weil die Last irgendwo im
Netz gréfer und damit die eigene Bandbreite
kleiner geworden ist. Computer- und Telekem-
munikationsindustirie arbeiten iedoch an Proto-
kollen, die erstens eine garantierte Mindest-
bandbreite fiir Nutzer reservieren kéinmen, so
dalk Aussetzer seltener werden diirften. Zweitens
wird versucht, die Netzlast insgesamt zu redu-
zieren, indem das Signal nur einmal eingespeist
und erst an Knotenpunkten an die Nutzer ver-
teilt wird {MulticastTechnik). Zur Zeit schickt
der Server das Signal fiir feden Nutzer individu-
ell durch das Netz, was zu unnéitigen Belastun-
gen fishrt und gleichzeitig bedeutet, dafl Server
zur Zeit selten mehr als ein paar hundert gleich-
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zeitige Nutzer bedienen kdnnen - eine margi-
nale Gruppe angesichts der Millionen, die {ber
UKW-Technik erreicht werden.

Eine weitere Hemmschwelle [iir die Nutzung der
Audioangebote sind die konkurrierenden und
stindig erweiterten Audioformate der Software-
hersteller. Der bisiang fehlende Standard be-
deutet [ir den Nutzer. mindestens zwei ver
schiedene Player aus dem Netz zu laden, zu
instailieren und sie dann regelmallig zu aktuaii-
sieren, um die gingigen Audiolormate auch tat-
sichlich héren zu kénnen. Zunichst versuchten
sich die Hersteller der Player nur iiber den Ver
kauf der Serversoltware zu finanzieren. Inzwi-
schen verlangen einige jedoch zusitzlich far
Player mit angeblichen klanglichen Verbesse-
rungen 30 US-Dollar (ca. 55 DM}

Online-Htrdunkangebote in der BSA

Nahezu auws alien Lindern der Lrde gibt es
inzwischen radiobezogene Angebote im Inter-
net. Mit einem Anteil von etwa zwei Drittel
dominieren jedoch die Angebote aus den USA.
Die meisten von ihnen sind Komplermentdrange-
bote zu terresirisch verbreiteten Programmen.
Uber 790 Anbieter speisen ihr Signal ins Inter-
net ein und sind damit sogenannte Webcaster.
Sie machen rund 18 Prozent der Radioanbieter
im Internet aus. Dabei ist jedech zu beachten,
dafl nicht alle Webcaster rund um die Uhr
senden.

Wer sich als Nutzer einen Uberblick iiber das
Angebot des Internet in bezug aul Radio ver-
schaffen will, dem bieten die themenbezogenen
Ubersichisangebote von Yahoo und anderen
Suchdiensten einen ersten Ansatzpunkt. (7} Sie
vereinfachen die Suche, indem sie Listen anbie-
ten, die nach Format, Stationsnamen, Herkunit
oder Sprache geordnet sind. Angesichts der Viel-
zahl der im Netz verfligharen Programme haben
diese Listen bislang allerdings mit Problemen
hei der Ubersichtlichkeit und Aktualitit zu
kimpfen. In Zukunft kénnten sie jedoch eine
wichtige Funktion beim Zugriff auf Radiopro-
gramme tibernehmen. In manchen Playern sind
auch schon bestimmie Stationen einprogram-
miert, so dall via Staticnstaste sofert eine Ver-
bindung hergestellt werden kans.

Entsprechend der kuiturellen und sozialen Viel-
schichtigkeit der USA finden sich hier unter

schiedlichste Radioangebote: spanisches, polni- -

sches, jidisches Radio, christliches Radio oder
zuch Radio mit den verschiedensten Musikaus-
richtungen von Klassik bis Techno. Der therwie-
gende Teil der Webcaster produziert nicht exklu-
siv fiir das Internet, sondern speist ein bereits
anderweitig verbreitetes Programm ein. Aktiver
Anbieter mit mehreren nur im Internet verbrei-
feten Spartenprogrammen ist netradio. (8) Er
bietet zahlreiche Musiklormate in teilweise
hervorragender Audiogualitdt, allerdings ohne
hegleitende Moderation.

Konkurrierende
Formate erschweren
Nutzung der Audio-
angebote

Radiostationen aus
den USA dominieren
im Infernet

Senderlisten
vereinfachen Suche
nach speziellen
Angeboten

Vielfdltige
Programme



Counfrymusik-
sender am hiufig-
sten im laternet mit
Homepage vertreten

Webcaster sind
héufiger Wort-
programme

{z. B. Public radios})

Auch kleine
Stationen haben
wegen geringer
Einspeisungskosten
Chance im Internet

{1) Farmate der Radiostationen mit internetangebot
Anteile in %

i Anlexi
Country 18
Adult Contemporary 9
News/Talk 8
Rock g
Contemporary Hit Radie-Top 40 6
21 weitere Formale 51

Hor{unk im \nternet

Quelle: BRE-Radio Dlrectory
thtp oftwww radio-directory. com/anaiysis. himi,
Stand: Oktober 1997

Hetrachtet man die Webangebote insgesamt, so
dominieren die in Tabelle 1 dargestellten For-
mate. Demnach liegen Stationen, bei denen
Countrymusik im Vordergrund steht, klar an der
Spitze, gefolgt ven Horlunksendern mit der
Musikfarbe Adult contemporary {liberwiegend
sktuellere pepuldre Musik [ir die mitilere
Generation} sowie News- bzw. Talk- und Rock-
sendern. Nimmt man nur die Webcaster. also
die Stattonen, die ihr Signal ins Internet einspei-
sen, §0 verleiien sich die Formate anders (vgl.
Tﬁuﬁl}” &

(%) Formate der Webcaster

Antelle in %

| Format [Anteil
Public Radio 10
Country g
Religion 8
News/Talk 8
Rock 8
21 weitere Formate 57

Quelle: BRS-Radio Directory, Stand: Oktober 1987

Wihrend bei konventionell verbreiteten Radie-
programmen musikbasierte Programme bei
weitem diberwiegen. ist bei den Webcastern der
Anteil wortbasierter Programme relativ hoch
{vgl. Tabelle 3} So sind die amerikanischen
Public radios stark vertreten. Ein Grund hierfiir
diirfte die noch mangelnde Tonqualitat sein, die
sich besonders gravierend beim Musikhdren
auvswirkt, und die Hoffnung, dall wortbasierte
Programme eine zwar kleine aber stdrker enga-
gierte Héorerschaft haben, die deshalb eher
hereit ist, diese neven Kommunikationswege zu
TUiZen.

Neben den traditionellen Formaten gibt es auch
einige eher exotische neue. Die im Vergleich zu
anderen Verbreitungsformen fiir Radiosignale
giinstigen Preise fiir die Einspelsung ins Internet
geben auch kleinen Anbietern die Chance, fiir
Spectal-interest-Gruppen eigene Audicangebote
zu machen. Oft {allt es dabei schwer, diese noch
als Radio zu klassifizieren. Das Abspielen von
Sonas einer bestimmten Musikformation kann
noch als besonders strenge Auslegurg eines For-
matradios angesehen werden (z.B. das ,Dead
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Radio™ mit Songs der Gruppe Great{ul Dead)
Den ,L.A. Police Scanner®, der den Polizeilunk
aus Los Angeles (bertrigt, als Radioangebot 2u
versiehen, ist dagegen kaum noch sinnvoll. Auch
Unternehmen machen sich die Internetradio-
technologie fiir die unterschiedlichsten Zwecke
zunutze. Ein Hersteller von Flugsimulatoren
spelst etwa den Funkverkehr zwischen Tower
und Piloten des Flughafens Dallas/For! Worth
ein, Unternehmen der Computerindusirie produ-
zieren ein Businessradio zur Unterstitzung der
eigenen PR.

Wurt und mysikhosierte Formote der amerikanischen Wehcns!er

'Eormdf

Wort ba51er[e Provramme
Musikbasierte Provramme 288 61

inkiusive kirchiicher Programme,

Guelle: BRS-Radio Directory, Stand: Okiober 1967

Aktive Werbung {iir die Angebote im Netz durch
die Webcaster selbst gibt es kaum. Offensichtlich
selzen die Stationen auf ihren durch terrestri-
sche Ausstrahlung erlangten Bekanntheitsgrad,
was gleichzeitig nahelegl, dal die Verbreitung
im Internet im Moment nicht primér dazu dient,
neue Horerschaften zu erschlielen, Wichtiger
scheint es derzeit zu sein, erste Erfahrungen mit
dem neuen Medium zu machen und den Image-
faktor Internet zu nutzen. '

Verbreitung im Nelz
dient nicht primir
der ErschlieRung
neuer Horerschaften

Einige Websites haben sich daraufl spezialisiert,
Radioangebote im Infernet nach Zielgruppen-
interessen gebindell zu promoten. Angebote fiir
Geschiftsleute, Sport- und Musikprogramme
dominieren dort. (9) Manche Dienste bieten
auch Informationen dariiber, welche Sendungen
im Moment bei den Webcastern jaufen. Finan-
ziert werden diese Dienste iiber Anzeigen auf
der Website und iiber Werbespots, die eingeblen-
det werden, bevor man in das eigentliche Pro-
gramm eingeklinkt wird. Viele Stationen ~ nicht
nur in den USA - haben Anzeigen und Sponse-
ren fir ihre Angebote. Branchenberichten
zufolge schaffen es jedoch nur wenige, mit
threm Webangebet auch tatsdchlich Geld zu ver-
dienen. (10}

Finanzierung durch
Anzeigen, Werbe-
spots, Sponscring

Online-Héfunkangebote in Deutschland

In Deutschland ist das Angebot im Internst
anders gegliedert als in den USA. Von den gro-
fen Radiostationen (6ffentlich-rechtlicke und
privatrechiliche Programme)} haben fast alle ein
Onlineangebot. Fiir den deutschen Radiomarkt
bieten das Radioweb ({11} sowie - heschrinkt auf
die &ffentlich-rechtlichen Angebote - die ARD
(12} eine Ubersicht iiber die Radiohemepages.

Bisher keine reinen
Internetradios
in Deutschland
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{2) Webeaster in Deutschland*

jAnbieter

Bagerischer Rundfunk
Mitteldeutscher Rundfunk

Sender Freies Berlin/
Ostdeutscher Rundfunk
Brandenburg

Siiddeutscher Rundfunk/
Siidwestiunk
Stdwestfunk
Weastdeutscher Rundfunk
Deutsche Welle

Hitradic FFH

NR]

Radio PSE,

Antenne Thiringen

Radio Regenbogen

Radio SAW

{Programm

B3 akiuell

MDR info

Infgradio

DASDING

SWF 3

Eins Live

Deutsche Welle Radio
Hitradic FFH

Radio Energy 97,1
{(Hambuzg)

Radio TOP 40-M

Radio Regenbogen

Radio SAW

{Adresse

hitp://br.gmd de

hitp://mdr.gmd .de

hitp://www . inforadio .de

hitp:// www . dasding.de

hitp /7 www . swi3 . de

hitp://www einslive . de

http://www dweile de

http://www . fth . de

hip://www . energvd71.de/

http://www topdl-m .de

http -//www radio-regenbogen . de/

hitp://www . radiosaw.de/

| Programmiyp
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Informationsprogramm
Informationsprogramm

Informationsprogramm

Pop, Rock Tiir
Jugendiiche

Pop, Rock und Service

Pop, Rock und Service
fiir Jugendliche

Informationsprogramm
Pop, Rock und Service

Pop, Rock und Service
fiir jugendliche

Pop, Rock und Service
fir jugendliche

Pop, Rock und Service

Pop, Rock und Service

|Andere Verbreitungswege

UKW, Kabei, Satellit, ADR
{Satellif)

Mittelwelle, UKW, terrestrisch,
UKW Kabel, ADR (Sateliit)

UKW terrestrisch, UKW Kabel

DAB, ADR (Satellit)

UKW terrestrisch. UKW Kabel,
ADR (Satellit), Kurzwelle

UKW terrestrisch, UKW Kabel,
ADR {Satellit)

Kurzwelle, div. Satelliten,
teibweise UKW -Kabel

UKW terrestrisch, UKW Kabel,
ADR (Satelliy

UKW terrestrisch, UKW Kabel

DAR, teilw, im Kabel

UKW terrestrisch, UKW Kabel
UKW terrestrisch, UKW Kabel

« Uherregionale Anbieter, die thr gesamles Programm einspeisen. Viele weitere Sender bieten einzelae Sendungen brw. Beitrdge an.

Quelle: eigene Recherchen, Stand: 1. November 1957

Internetradios
dienen als Experi-
mentierfeld bis neue
Verbreitungswege
erschlossen sind

Von den eingespeisten deutschen Programmen
ist bistang kein sinziges ausschlieflich fiir das
Internet produziert, wihrend mit 77 Stationen
weltweit immerhin knapp 16 Prozent der Web.
caster nur fiir das internet produzieren. jedes
der deutschen Programme ist auch aul anderem
Wege emplangbar, manche allerdings nur dber
Digital Radio (DAB) oder Sateliit (vgh Tabelle 4).
Fiir das Fehlen origindirer internetprogramme in
Deutschland werden fiberwiegend die offenen
verwertungsrechtlichen Fragen ins Feld gefithrt,

Fiir Deutschiand lassen sich vor allem zwei spe-
zifische Griinde nennen, ein Radieprogramm ins
Internet einzuspeisen: Frequenzen fir die terre-
strische Verbreitung eines zusétzlichen Pro.
gramms sind praktisch kaum mehr zu erhalten,
und die Einfihrung des Digital Radies erfolgt
nicht mit der erhofften Schnelligkeit. Bis sich
neue Yerbreitungswege neben UKW flr ein brei-
tes Publikum etabliert haben, wird versucht, im
Internet Erfahrungen mit diesem neuen Medium
zu sammeln. Weil sich viele Angebote noch im
Experimentierstadium befinden, miissen Nuizer

hiufig damit rechnen, dal} das gewiinschte Pro-
gramm zeitweise aus den verschiedensten Griin-
den nicht aul Sendung ist. So war zum Beispiel
die Website des im Friihjahr 1997 gestarteten
Technosenders Evosonic wochenlang offline, (13)

Besonders hiufig vertreten sind die informa-
tionsorientierten Anbieter. Nachrichtenkandle
wie B3 aktuell des Baverischen Rundfunks und
die Deuische Welle waren die ersten Anbieter in
Deutschiand, die ihr Programm auch iiber das
Internet zuginglich machten. Zwei Grilnde diir-
ten hierfiir vor allem wverantwortlich sein: Fir
Informationsprogramme liegt der groRe Vorteil
der Onlinemedien darin, dafl sie mit relativ
geringem Aufwand im Ausland febende Deut
sche mit Informationen aus Deutschland versor-
gen kbnnen, die auf anderem Wege kaum zu
bekommen wiren. Zudem gibt es weniger
offene verwertungsrechtliche Fragen, da die Ur-
heberrechte fiir Nachrichten in der Regel beim
Anbieter selbst liegen, wihrend fiir Musik gege

Gebiihr Ausstrahlungsrechte fiir das Sendege-
biet erworben werden miissen. Mit der weltwei-
ten Reichweite der Angebote von Webcastern
wird die Kldrung dieser noch offenen Fragen fiir
deren weilere Entwicklung immer wichtiger
werden. Insbesondere ist zu kldren, wie die Zahl
der erreichbaren Nutzer zu berechnen ist,

Informations-
programme hiufig
im Netz verireten




Musikiprogramme
zielen aul
junge Horer

Detaillierte
Programminlorma-
tionen begegnen
informationsdefizit
in anderen Medien

Héherer Such-
komiort bei difent-
lich-rechtiichen
Angeboten

Radishomepages
bieten eriebnis-
orientierte Konzert-
berichte und
virtuelle Studio-
touren

Harfunk im internet

Bei den musikorientierten Programmen sind es
- entsprechend der Nutzerschait der Online-
dienste - die Programme mit eher jiingeren Ziel-
gruppen, die thr Hérlunkprogramm auch in
das Internet einspeisen. Musikorientierte Pro-
gramme mit dlterer Zielgruppe sind bisher nicht
iiber das Netz zu hiren.

Anhand der Stichworte Programminforma-
tion. Interaktivitdt, Radic on demand und Fro-
grammbegleitung in Echtzeil wird nachiolgend
dargestellt, welche Prisentationsiormen sich im
Internet [iir Radicangebote bislang entwickelt
haben, um dann zu diskutieren, was das Inter-
netspezifische dieser Angeboie ausmacht.

Programminformotion

Informationen der Statjonen zum eigenen Pro-
gramm gehiren zum Standardumfang ihres
Onlineangebots, Zusammen mit diesen informa-
tionen finden sich in der Regel Angaben zum
Anbieter selbst, zum Beispiel Organisations-
strukiuren, Frequenzen, Ansprechpariner. {14)

Manche Sender stellen ihr Programm detaillier-
ter dar, als dies in gedruckien Programmezeil-
schriften iiblicherweise realistert wird. Fiir Sen-
dungen mit wechselnden Spezialthemen werden
die Themen und Giste der einzelnea Sendung
ausfithrlich vorgestelit. Vor zllem Informations-
und Kulturprogramme versuchen hier, ein allge-
mein vorhandenes informalionsdefizit wenig-
stens bei den Inlernetnutzern auszugleichen. So
sind zum Beispiel Playlists zu Sendungen mit
speziellen Musikthemen von Popwellen wie der
Sendung ,Treibhaus” bel Eins Live oder den
JGrenzwellen® bei Radio ifn detailliert recher-
chierbar.

Wie aufwendig diese Informationen produziert
werden, variiert in Umiang, Darstellungsform
und Recherchemaglichkeiten, Die &ifentlich-
rechtlichen Anbieter versuchen in der Regel, ihre
ohnehin fiir die Presse produzierten Programm-
informationen in einem automatisierten Verfah-
ren fiir die Onlinemedien aufzubereiten. Diese
ksnnen dann nach Sendezeit oder nach Themen
durchsucht werden. Privatrechtliche Anbieter
zeigen dagegen zumeist nur ihr Programm-
schema.

Fast alie Veranstalter versuchen, in threm Inier-
netangebol nicht nur das Programm, sondern
auch dessen Macher und vom Sender veranstak
tete Events akluell zu prisentieren. So kann ein
sher erlebniscrientiertes Informationsangebot
enstehen, das - unter Ausnutzung der interakti-
ven Méglichkeiten der Onlinemedien - in der
Konzeption einer Club- oder Fanzeitschrift &hn-
lich ist. Beispielsweise berichtete SWF 3 auf seiner
Homepage ausfithriich iiber das New-Pop-Festival
Baden-Baden oder diber sogenannte Elch-Parlies.
Manche Programme, wie zum Beispiel Eins Live
oder Radio SAW. bieten {hren Hérern mit virtuel-
len Studiotouren die Méglichkeit, die .Geburts-
stitie” jhres Radioprogramms zu besichtigen.

Einlge Anbieter erlauben dardiber hinausge.
hende Recherchen. So kénnen bei SWF 3 die
Onlinenutzer erfahren, welcher Musiktite] eben
im Programm lel, wodurch den Programma-
chern Histige Arbeit erspart wird. Bei Radio Fritz
sind Kiinstlerinterviews abrufbar. Viele Radio-
homepages bieten CD-Kritiken, fast alle versf
fentlichen die aktusllen Chartlisten.

Parallel dazu werden Onlineangebote dazu
genuizt, Public Relations zu betreiben. insbeson-
dere die privatrechtlichen Anbieter informieren
online potentielle Werbekunden Gber ihre Ziel-
gruppen, Reichweiten und Preise,

Interakiivitat

Die Onlineangebote bieten fiir die Intevessenten
von Horfunkprogrammen die Chance, (ber die
bestehenden Kommunikationsmoglichkeiten
(Telefonanrule, Hérerpost, Call-in-Sendungen
etc.) hinaus mit den Machern der Programme in
Kontakt zu treten. Punktuell kommt es hier zu
einer Integration und damit Rickkopplung des
Internetkontakies in die iber UKW ausge-
strahlte Sendung. So bietet Radio Bremen 4 in
der Sendung Netchat einerseits Informationen
zu Onlineangeboten, andererseits kbnnen bei-
spielsweise die in der Sendung genannten Links
tiber die Homepage des Programms nachgesurft
werden. Bel dem Nelzkrimi Larissa 42° des
Siiddeutschen Rundfunks waren die Hérer auf-
geforderf, deen zur Handlung und zur Gestal
tung des Horspiels zuzuliefern,

In speziell eingerichteten Chat- und Mailforen
konnen die Hérer und Macher miteinander via
Tastatur am Bildschirm kommunizieren., Wah-
rend Pest, Telefon und Fax schon lange die Kom-
munikaticn zwischen Machern und Nutzern
erlaubt, gestatten die elekfronischen Foren dies
erstmals zwischen den Horern selbst. Dieses
Angebot wird auch rege genutzt. Gelegentiich
wird iiber Chats den Hérern der Livekontakt zu
Prominenten und Stars erméglicht, Gifentlich-
rechtliche Anbieter nutzen diese Chance, um tm
Rahmen von Konzertiibertragungen ein Ge-
sprichsforum zu bieten, wie etwa bei den vom
Stidwestfunk mitveranstalteten Donaueschinger
Musiktagen.

Eine weitere Form der Interaktivitdt sind Mal-
linglisten, in denen Sendungen zu einem Thema
angekiindigt und nach der Sendung diskutiert
werden. Radio Fritz nutzt dies beispielsweise fir
eine Computersendung in Zusammenarbeit mit
dem Chaos-Computer-Club Hamburg.
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Ruodio on demand

Andere interaktive Formen niihern sich Radio
on demand., dem Radio auf Abrul an. So gestat-
t2f s das Onjineangebot von B3 akiuell (Bayerk
scher Rundfunk), alle Beitrdge aus den lelzten
sieben Tagen nach Sendezeitpunkt oder inhalt:
lichen Gesichtspunklen auszuwéhlen und anzu-
héren. Das Informationsprogramm MDR info
des Mitteldeutschen Rundlunks bietet eine &hn-
liche Form der Auswahl.

Der Technosender Evosonic {13) bot eine Zeil-
lang die Méglichkeil, sich Musikstiicke aus vor-
gegehenen Klangelementen, Rhythmen und
Melodien selbst zusammenzumischen und so
sain eigenes Musikprogramm zusammenzustel:
len. womil der Harer in die Rolle eines Disk-
jockeys schiipit.

Vicle Stationen bieten innerhalb ihres Online-
angebots lediglich die Maglichkeit, einzeine
lingles oder Comicals. Hérspielloigen oder ein-
zelne Sendungen zu horen und aul den eigenen
Rechner zu laden. Insgesamt ist also von den
multimediaten On-demand-Diensten bisher nur
wenig realisiert. Noch findet sich zum Beispiel
kein Angebot, das die Programmzusammensiel-
lung zum morgendlichen Frithstiick gestattet.

Eine dem Radio on demand #hnliche Form der
Musikdistribution sind Audiodatenbankesn, aus
denen Musikstiicke ausgewdhit und anschlie-
Rend angehdrt und auf dem eigenen PC gespel-
chert werden kénnen. In den USA gestatlel zum
Beispiel IUMA (i6) das unentgeltliche Horen
von Musiktiteln - eine Form der Musikpromo-
tign. Die Deutsche Telekom und andere Anbieler
erproben solche Dienste derzeit - erheben
jedoch Gebithren und konkurrieren somit eher
mil kommerzielten Tontrdgervertrieben im Nelz
als mit Radios. An diesem Angelpunkt neuer
Vertel- und Vertrishsstrukiuren riicken Radio-
angebote und Musikindustrie néher zusammen.

Programmbegleitung in Echizeit

Empfanger mit einem RDS-Modul (Radio Data
System) kiinnen bereits seit geraumer Zeil mit
dem normalen Radiosignal Gbermittelte Text-
nachrichten im Display anzeigen. Senderken-
pungen, Titelinformationen, Nachrichten. oder
Verkehrsmeldungen werden so Gbertragen. Bei
Internetangeboten wurden diese Textinformatio-
ner fir eine Programmbegleitung in Echizeil
zum Teil fibernommen. Da sich aber im Internet
nicht nur Text-, sondern auch Bildinformation
parallel zum Radiosignal iibertragen lassen,
werden zusdtzliche Informationen, wie Staukat-
ten, Plattencover oder Hinweise zu Kinstlern
mit Tourneedalen, angezeigt. Hiufig kann die
fir das Internet aufbereitete Information in die
Bildanzeige des neuen Digital Radio {ibernom-

mon werden (und umgekehrt). Hier bictet sich
das Internet als Testield fir Angebote in DAR
an, Praktiziert wird dies beim gemecinsamen
Jugendprogramm des Siiddentschen Rundfunks
und des Sidwestfunks DASDING. (17) Sowohl
fir die Horer iber Internel als auch [ir die
Hérer dber DAR werden zeitgleich zum gespiel-
ten Titel Coverabbildungen, Kinstlerdaten und
Titelinformationen gezeigl. {18

Eine weitere. hiufig genutzte Visualisie-
rungsméglichkeit ist die Ubertragung von Ka-
merabildern aus dem Sendestudio. Diese wer-
den in Abstinden von ca. 30 bis 180 Sekunden
ins Netz eingespeist, Allerdings lassen es weder
die Auflisung der Bilder noch das Aktualisie-
rungsintervall zu, die Entstehung des Pro-
gramms in Einzelheiten zu verloigen,

Fozit

Zukiinftige Entwicklungen im sich rasant ent-
wickeinden Internet kdnnen zur Zeit kaum ein-
geschatzt werden. Nich! zuletzt hingen diese
auch von technischen und wirtschaftlichen
Aspekien ab. Solange die Telekemmunikations:
gebiihren in Deutschland so hoch sind wie
heute, werden nur wenige Interessenten bersit
sein, fiir die stundenlange Ubertragung von
Radiosignalen via Datenleitung zu bezahlen.
Hinzu kommt, daR die Tonqualitdt der Internet-
radios bisher zu wiinschen {brig 4Rt

Eine eindeutige Bestimmung von Inlernetange-
boten als Horfunk ist kaum méglich. Dies gilt
auch dann, wenn Veranstaiter thr Produkt selbst
als Radio bezeichnen. Denn den zls Radio
bezeichneten Angeboten fehlen oft fast alle Cha-
rakieristika des bisherigen Radios. Durch die
Hinzufiigung visueller Informationen ist das
Imaginire des Radios verlorengegangen. Glei-
ches gilt fiir die zeitliche Linearitdt und Jetzt-
gebundenheit des Mediums, Somit verliert dag
Radio eimige seiner Vorziige als Nebenbel-
medium, gewinnt allerdings die Moglichkeit,
dem Nutzer Informationen gezielter zu vermit-
tein und das Programm individueller auf die
speziellen Bediirfnisse und Vorlieben der Horer
zuzuschneiden. Die Moglichkeiten des Radios
nihern sich denienigen der Multimediasysteme
und des Fernsehens an. Wenn dennoch soviel
von Radio gesprochen wird, und auch manche
Internetangebote Radiodesign imitieren, so
kann dies - wie so oft in der Geschichte der
Medien - als Versuch verstanden werden, sich
neuen Medien mit altvertrauten Rezeptions- und
Produktionssirategien anzundhern, da neue
Strategien noch nicht hinreichend entwickelt
wurden.

Angesichts des neuen medialen Umfelds im
Internet liegt die Vermutung nahe, dafl sich der
Hérfunk dort von seinen musikbasierlen Strate-
gien etwas lost, zumal die vergleichsweise
schlechte Tongualitdt sich beim Musikhbren
negativer auswirkt als bei Wortheitrgen. Dies
scheint jedoch bislang nmur in Ansélzen umge-

Hohe Leitungs-
kosten und man-
geinde Tonqualitat
verhindern Nufzung
durch Massen-
publikum

Radio verliert

im Internet seine
Vorziige als
Nebenbeimedium

Musik machf trotz
schlechter Tonquali-
tit den grofiien Teil
der Programm-
inhalte aus
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selzi zu sein. Bei den meisten Sendern spiclt
Musik weiterhin die Haupirolle, sowohi als Pro-
srammbestandiedl als auch im redaktionellen
Umfeld. Bei den Programmen, die eine Zweitver-
wertung darstellen, ist dies noch verstindlich.
Aber auch die origindren Internetradios sind zu
einem groflen Tell musikbasierte Programme.
Manche von ihnen senden sogar ausschliefliich
Musik und sind somit nach klassischem Ver-
stindnis gar nicht mehr als Radio zu bezeich-
nen. macht doch das Typische des Radios die
klangsinnliche Mischung von Musik, Sprache,
Gerdiusch und Stille aus. (19}

Obwohl das Internet dezentral angelegt ist und
keine fiir alle verbindlichen Nutzungswege fest-
gelegt werden kénnen, werden doch bei der
Recherche kommerzielle Radioangebote mit
Mainstreammusik leichter wahrgeaommen.
Suchmaschinen bieten sie als Ergebnis der
Recherche an, die Vertreiber der Playersofiware
fithren sie in ihren Listen. Zudem sind viele Pro-
gramme namentlich bekannt. da sie im Internet
nur Zweitverwertung traditionell verbreiteter
Programme sind. Die kleineren, oft zuch span-
nenderen Angebole finden sich dagegen eher
zufillig, da sie vielleicht gar nicht den Begriff
Radio verwenden. Zumeist sind es Radio-on-
demand-Angebote, die Abwechslung bringen.
Hier finden sich zum Beispiel historische Radio-
dokumente oder experimentelle Musik, die
ansonsten Kaum zur Ausstrahiung kdmen. Inter-
essierte kbnnen beispielsweise Sendungen
hiren, die im [ahr 1937 populdr waren. 20}

Die Fragmentierung des Publikums schreitet voren

War das alte Radio noch ein Point-to-multipoint-
Medium, ist das Radio im Inlernel in der Regel
ein Point-to-point-Medium. Bel den meisten
Internetradios kann nur eine geringe Zahl von
Nutzern gleichzeitiz das Angebot héren. Damit
haben diese Radios einige klassische Funktio-
ren des Mediums Hérfunk, wie zum Beispiel
Verlautbarung und Integration, verloren.

Neue Special-interest-Radios im Internet verwei-
sen auf eine [lortschreitende Verspartung der
Radioprogramme, die in Eurepa aufgrund der
angespannien Frequenzsiluation bisher im terre-
strisch verbreitelen MHorfunk aus technischen
Griinden nicht méglich war.

Da nur mit der richtigen Playersoftware das
jeweilige Audiosignal decodiert werden kann,
findet fiver die Etablierung der verschiedenen
Plaver und der dazu gehérigen Verbreitungs-
technik ein Kampf um Marktanteile und dami
um Refinanzierungsmoglichkeiten fiir die iber-
wiegend kostenlos abgegebene Software statt.
Der Markifithrer RezlNetworks - teilweise im
Besitz von Microsoft - versucht sich mif seiner
eigenen RealdudioTechnik gegen die von der
Internationa! Standardizing Organization (ISO)
abgesegneten offenen MPEG-Standards durch-
zTuselzen,

Harfunk im Internet

Zwar sind inzwischen setir viele Radiostationen
imy Netz priisent, diese Angebote erweisen sich
iedoch iiberwicgend als kommerziell erfolglos.
Die realen und technisch maglichen Nutzerzah-
len sind zu gering, als daf sie [iir die werbung-
treibende Wirtschafl attraktiv wiren. Haupiziel
scheint im Moment zu sein, in Auseinanderset-
zung mit dem neuen Medium Erfshrung fiir
eine addquate Nutzung zu sammeln und zw
gleich den Imagefaktor Internet zu nuizen, Bei
Hérfunksendern, die ihre Programime auch iiber
andere Verbreitungswege ausstrahien, spieit das
internet auflerdem als zusitzliche Form der Pro-
grammbindung, insbesondere bei den jungen
Hérerschaften, eine Rolle.

In Zukenft koante die Audiotibertragung
besonders fdr Tontridgerflirmen, CD-Anbieter
und Audioarchive wirtschaftlich interessant wer-
den, die so ihren Verkaul siliizen bzw. ihre
Dienstieistungen anbieten kdnnen,

Trotz und wegen der gewaltigen technischen
Fortschritte herrscht groRe Unsicherheit dariiber,
wie ein dsthetisch ansprechendes und funktiona-
ies Internst-Horfunkangebot auszusehen hat.
Die Kreativitdt, die sich in anderen Bereichen
aul vielen von enthusiastischen Internetnutzern
betreuten Seiten findet, fehit hier weitgehend.
Manche Neuverungen, wie zum Beispiel die pro-
grammbegleitenden Angaben zu Musiktiteln,
werden fiir das Internet kaum weiterentwickelt.
Ansdtze zur Ausdifferenzierung finden’ sich
lediglich bei einigen Formen der [nteraktivitit,
die dem Ziel dienen, die Kommunikation zwi-
schen Machern und Nuizern zu erleichtern. Die
innovativsten Radioangebote im Internet haben
zumeist einen geringen Musikanteil oder ver
zichien génzlich daraul.

Mit dem Radio im Internet ist das Radiomachen
billiger und unaufwendiger geworden als je
zuvor. Angesichts der bislang geringen Hérer-
reichweite und dem erheblichen finanziellen
Aufwand auf Nutzerseile werden diese Angebote
fedoch auf absehbare Zeit keine Konkurrenz
zum bestehenden Horfunkangebot bilden. So
wird es neben den neuen Radicangeboten im
Internet mit den aufgefithrien zusdtzlichen
visuellen und interaktiven Elementen das alte
Radio weiterhin als Nebenbei-, Informations-
und Servicermedium geben, als Medium, das
weder die Augen noch die Motorik beansprucht,
sondern nur offene Ohren braucht.
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