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Die von Will Teichert {I) wiederentdeckte Meta-
pher Rudolf Arnheims aus dem jahre 1956 vom
Rundfunk als ,Dauergast” mit dem man zwar
keine groflen Umstande mache - ,als wire er
gar nicht da” -, den man aber auch nicht missen
mdchie (55% der Bundeshiirger wiirden den
Hirfunk stark vermissen} {2), hat nach 60 weite-
ren jahren Radicentwicklung offenbar wenig
von ihrer Plastizitdt und Aktualitdt eingebiifit.
Deutlich geringer als beim Fernsehen scheinen
Angebotsvermehrung und Tetlprivatisierung des
Mediums die Nulzungsgewohnheiten seines
Publikums in Richlung groflerer Selektivitit im
Umgang mit dem Horfunk zu verindern. Kanal-
treue (3) und die regelmiflige Inanspruchnahme
von informierenden und unierhaltenden Ange-
boten des Dauergastes aus dem Ather bestimm-
ten den Umgang mit dem Medium auch im
jahre 1995,

In dieser Zeitschrift sind kiirzlich die Ergeb-
nisse einer Sonderauswertung aus der Studie
Massenkommunikation zur Spezialisierung der
Mediennutzung im dualen Rundfunksystem ver-
difentlicht worden. {4) Diese Sonderauswertung
bezog sich auf das Fernsehen. Gepriift wurde die
Frage, ob die Expansion und die zum Teil dra-
malischen Verdnderungen des Fernsehangebots
seit Einfiihrung des duzalen Rundfunksystems in
Deutschland mit Spezialisierungstendenzen des
Publikums im Umgang mit dem Medium ein-
hergingen, wie sie aus anderen europiischen
Lindern bekannt geworden waren. (3) Zwei
migliche Formen einer Spezialisierung wurden
geprift:

1. inhaltliche Spezialisierung im Sinne einer
iberwiegend unterhaitungs- oder informations.
orientierten Nutzung,

2. programmtypische Spezialisierung im Sinne
einer {berwiegenden Nutzung &ifentlich-
rechtlicher bzw. privater Fernsehkanile,

Die wichtigsten Befunde zur Frage einer inhalt-
lichen Spezialisierung lauteten:

1. Zwischen 1983 und 1995 hat eine primir
unterhaltungsorientierte Zuwendung zum Me-
dium Fernsehen deutlich zu-, eine informations-
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orientierle deutlich abgenommen. Unterhal:
tungsorientierung meint dabei stark unterpro-
partionale Nutzung politischer [nformations-
angebote des Fernsehens bet (iberdurchschnitt-
licher Zuwendung zu den Unterhaltungsangebo-
ten.

2. Unferhaltungsorientierung geht 1985 mit
einer stark tberdurchschnittlichen Erreichbar-
keit durch das Fernsehen und einem extensiven
zeftlichen Konsum des Mediums einher. Die Ent-
stehung eines neuen Vielsehertyps kénnte sich
hier andeuten.

5. Das informationsorientierte Publikum nuszt
und bevorzugt iiberdurchschnittiich &ffentlich-
rechtliche Fernsehprogramme, das unterhal-
lungsorientierte nutzt und bevorzugt tberdurch-
schnitilich private Angebote. Beide Gruppen
machen im Verlauf eines Fernsehtages aber zu
erheblichen Teilen von beiden Angeboistypen
Gebrauch,

4. Es gibt klare soziodemogralische Profile der
beiden Publikumsgruppen, die gegeniber 1983
zllerdings an Trennschérfe verleren haben.

Die wichtigsten Befunde zur Frage einer pro-
gramim(ypischen Spezialisierung waren:

i. Es gibt eine Spezialisierungstendenz in diese
Richtung. Nimmt man die Programmwah! am
Stichtag zum Mafstab, dann entfallen jeweils
rund ein Drittel des Stichtagspublikums auf
Exklusivnuizer entweder offentlich-rechtlicher
oder privater Fernsehprogramme, der Rest nuizt
beides.

2. Das Publikum &ffentlich-rechtlicher Pro-
gramme rekrutiert sich zu einem hohen Anteil
aus der Gruppe der informationsorientierten,
das Publikum privater Programme zu einem
hohen Anteil aus der unterhaltungsorientierten
Gruppe. Zwischen diesen Kernpublika® zeigen
sich deutliche Unterschiede nicht nur in threr
Sozialstruktur, sondern auch in der Art ihres
Zugriffs auf Medien und Medieninhalte.

Insgesamt verwiesen die Ergebnisse der Sonder-
auswertung also auf eine wachsende Spezialisie-
rung groBer Publikumskreise im Umgang mit
dem Medium Fernsehen, vor allem auf eine
Zunahme der primér unterhaltungsorientierten
Zuwendung zu dem Medium, die mit der Kon-
zeniration aul den privaten Programmtyp ganz
offensichtlich im Zusammenhang steht.

Eine &hnliche Analyse, die sich allerdings auf
das Jahr 1995 beschrink!, wird hier nun fir den
Hérfunk vorgelegt. Von Jahr zu Jahr auftretende
Schwankungen in der Horfunknutzung, wie
etwa durch die aktuellen Ergebnisse der Media
Analyse 1597 belegt (6}, kénnen hier nicht
beriicksichtigt werden.

Der Horfunk hat im dualen System ja eine
wahrscheinlich nicht minder grofe, wenn nicht -
zumindest regional - noch grofiere Angebots.
expansion erfahren als das Fernsehen, die
umflassend allerdings nirgends dokumentiert ist.
Einen Hinweis auf die sprunghafte Zunahme des

Programmtypische
Spezialisierung der
Fernsehnutzung

Konkurrenzhezie-
kurg des Horfunks
zum Fernsehen
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Personen. die zumindes! selten Radig hdren

Informationsorientierte Nutzer
Unterhallungsorientierte Nutzer
Mischnutzer

Alte Neue

Bundeslinder |Bundeslinder |Gesam!
94 56 93

22 22 22

16 15

37 54 57

Angebots gibt die Zah! der in der Media Analyse
erfaflien Sender und Programme, die zwischen
der MA 87 und der MA 95 von 44 auf 226 stieg,
(7) Dabel hat sich die Reichweite des Mediums,
bezogen auf die alten Bundeslander, kaum ver-
dndert, wihrend die tigliche Hérdauer nach
MA-Ergebnissen im Vergleich zu 1987 um rund
eine Viertelstunde gestiegen ist. Auch nach den
Ergebnissen der Studie Massenkommunikation
hat der Horfunk zwischen 1985 und 1995 kei-
nen Nutzungszuwachs erfahren, hier stagniert,
nach einem Anstieg im ,Ereignisjahr* 1990 (8),
nicht nur die Reichweite, sondern auch der
Radiozeitaufwand mit gut zweieinhalb Stenden
pro Tag auf dem Niveau von 1983 Gleichzeitig
gibt es Hinweise auf mégliche neue Konkurrenz-
beziehungen zum Fernsehen. So bleibt die deut-
liche Hinwendung vor allem grofler Teile der
jingeren Bundesbiirger zum Fernsehen als
Unterhaltungsmedium offensichtlich nicht ohne
Auswirkungen auf die entsprechende Attraktivi-
tit des Horfunks, dessen Unterhaltungsangebor
hier spiirhar an Reichweite verloren hat. Ande-
rerseits zeichnen sich auch Veriuste des Hor-
funks als politisch-aktuelles Informations-
medium aus der Sicht der Bundesbirger ab. Das
betrifft insbesondere ihr Mezinungsbild Gber
seine politische Informationsfunktion, das sich
deutlich verschlechtert hat und 1993 mit einer ~
im Vergleich zu 1990 - auch geringeren Nutzung
seiner Informationsangebote einhergeht.

Dem gréfieren Angebot steht also eine in
Langzeithetrachtung insgesamt eher stagnje-
rende Nutzung des Mediums gegeniiber, mit
offenbar unterschiedlichen Funkticnsverlusten
bei unterschiedlichen Publikumsgruppen. Die
Frage, ob inhaliliche oder programmtypische
Spezialisierungstendenzen mit diesen Entwick-
lungen in Zusammenhang stehen, kann hier
zwar nicht beantwortet werden, woh! aber, ob
solche Spezialisierungen fiir den Hérfunk dber-
haupt erkennbar sind.

Radichsrer: menrheitlich informations- vnd
ytiterhaltungsorientient

Wie bei der Fernsehanalyse wurde auch hier das
weiteste Publikum des Mediums danach diffe-
renziert, ob es einen eher informations- oder
eher unterhaltungsorientierten Zugrifl aufl die
Radioinhalle erkennen 1aft Als informations-
orientiert gilt, wer zu 60 Prozent und mehr
seiner als regelmifig cder hiufig im Radio

genuizien Angebote informative Sendungen
nannie, als unferhaltungsorientiert, wer zu 60
Prozent und mehr unterhaltende Sendungen
angab. Bei den Mischnuizern entfallen weder
auf die eine noch aufl die andere Angeboiskate-
gorie mindestens 50 Prozent der Nennungen. (%)
Die in Tabelle I ausgewiesenen Befunde verwei-
sen auf eine klare Mehrheit der Mischnutzer
und zwar in den alten wie den neuen Bundes-
iandern. Gut jeder fiinfte Radichdrer hat einen
cher informationsorientierten Zugrifi auf das
Medium, die primir unterhaltungsorientierten
Hérern stellen mit 16 Prozent eine deutliche
Mirderheit, Bine stérker informationsorientierte
Nurzung des Héarfunks durch die neuen Bundes-
biirger, auf welche die Ergebnisse der Studie
Massenkommunikation vor allem 1980, abge-
schwicht auch noch 1995 verwiesen, bestitigl
sich bei dem eher habituelien Zugriff auf die
Angebote des Mediums jedenfalls nicht. Das im
Osten generell etwas gréRere Radiopublikum
besteht im Vergleich zum Wesien aus etwas
mehr Mischautzern, wihrend der primir infor-
matjonsorientierte Zugriff auf das Medium hier
wie dort gleich {selten) verbreitet ist, Von daher
ist ein Verzicht aul die Differenzierung nach
alten und neuen Bundesbilrgern bei der weite-
ren Ergebnisdarstellung vertretbar,

Tabelle 2 zeigt die Nutzung von Radicinhalten
durch Informations-, Unterhalungs- und Misch-
nuizer am Stichtag, differenziert nach Werk- und
Wochenendtagen. Die Ergebnisse bestitigen
einerseits, dafl die eher habituelle Orientierung
auch den Zugriff auf die Angebote des Mediums
am Stichtag bestimmt, wobei die Nutzung der
Informationsangebote von der jewells anderen
Orientierung stirker beeinfluft wird als die
Nutzung der Unlerhaliungsangebote. So nutzen
primér unterhaliungsorientierte Radichérer das
Informationsangebot des Mediums, insheson-
dere auch das Angebot an ausfihriichen Nach-
richten, deutlich seltener als Informations- und
Mischnutzer, wihrend beim Unterhaltungsange-
bot die Unterschiede weniger ausgeprigt sind. In
der jeweiligen Struktur der Tagesmenis an
Radivinhalten sind die Unterschiede zwischen
den Gruppen allerdings deutlich. Die Reichweite

Stirkere Horfunk-
nufzung und Rezep-
tion politischer
Information an
Werktagen
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(Z) Gestorn gehérte Hsfunksendungen der informations-, Unterhaltungs- und Mischnutzer 1995

BRD gesamt, in %

Infonuizer

iLniﬂrhaliunvsnutzer
Mo- SO [Mo- F. |Sa/So ]MO 56 [Mo-Fr {Sa/So  [Mo-So |Mo-Fr {SafS(:

Mischnutzer

Ku;znachrlchten 48 52 38 38
Ausfiikrliche Nachrichlen 42 44 34 18
Nachrichten gesamt 66 70 58 46
Kommentare 12 13 7 3
Beitrdge zur Politik 8 9 5 3
Politische Information gesamt 67 71 39 46
Regionale Information 23 27 13 il
Spezielle Information 23 7 13 12
Information gesamt 70 74 61 49
Programme mit Ansprach 5 4 7 3
Unterhaltung Wort 24 25 22 25
Unterhaltung Musik 59 62 32 63
Unterhaltung gesamt 64 57 37 68
Sport 3 2 6 1
Werbung/Hinweise 13 15 7 iz

40 35 47 51 38
20 14 38 44 33
49 40 6l 63 52
3 4 g 19 7
3 3 6 7 4
45 40 61 b3 32
; 10 19 21 14
13 21 22 17

g 44 b3 67 33
4 1 4 4 4
25 26 28 30 26
66 62 62 63 74
69 63 67 70 i)
1 5 4 7

12 12 17 19 12

des Informationsangebots liegt beim informa-
tionsorientierten Publikum klar tiber der Reich-
weite des Unterhaltungsangebots, vom unterhal-
tungscrientierten Publikum werden die Unter-
haltungsangebote des Radios deutlich stirker
genutz! als das Informationsangebot, von Misch-
nutzern werden beide Angebote relativ gleichge-
wichtig rezipiert bei wenigen Prozenipunkten
Differenz zugunsten der Unterhaltung. Die
Ergebnisse verweisen auf der anderen Seite dar-
auf, da von der generell geringeren Hérfunk-
nutzung am Wochenende die politischen und
sonstigen Informationsangebote des Radios
iberproportional betroffen sind und des bej
allen drei hier untersuchten Gruppen. Man kann
es auch positlv ausdriicken: Von der stirkeren
Horfunknutzung an Werktagen prolfitiert bei
alien drei Gruppen vor allem die Rezeption poli-
tischer Information. Informations- und Misch-
nutzer machen auch von den - ap Werktagen
mbglicherweise hiufigeren - Angeboten an
regionaler und spezieller Information mehr
Gebrauch. DaR die Angebotssituation bei dieser
Differenzierung nach Wochentagen nicht iber-

o Hérfunkimage 1995 nach Informations-, Unterhaltungs- und Mischnutzern

in %

sehen werden darf, daraui verweist auch der
Sport,

Der Imageverlust des Hérfunks auch und vor
allern als politisches Informationsmedium 1995
im Vergleich zu den friikeren Wellen der Studie
Massenkommunikation wirft die Frage aul, wie
das Medium in der Sicht der hier untersuchten
Nutzergruppen dasteht. Ist die Beurtzilung als
politisches Informationsmediurn bei einem deut-
lich informationsorientierten Zugriff besonders
kritisch? Tabelle 3 zeigt, dall genau das Gegen-
teil der Fall ist.

Informationsorientierte Hérer bestitigen die
poiftische Informationsfunktion des Hérfunks
deutlich fiberdurchschnintlich, Mischnulzer kom-
men aul eine eher durchschnittliche Zustim.
mung, unterhaitungsorientierte Horer auf eine
deutlich unterdurchschnittliche, Auch das Ge-
samlimage des Horfunks ist bei der Gruppe
informationsorieniierter Harer klar tiherdurch-
schnittlich positiv, was nicht zulewzt auch damit
erklirbar ist, dall die 1964 in dieser Studie ent-
wickelten und seitdem unverdndert beibehalte-

i Gesamt-

bevoiheruno

Gesamtimage

{mittlere Zustimmung zu 14 Statements)

Peolitische Informationsfunktion

{mittlere Zustimmung zu 4 Statements)

Politische Informationsiunktion obne Aktualitit

(mittlere Zustimmung zu 3 Stafements)

Unterhaltungsfunklion

fmittlere Zustimmung zu 2 Statements)

Unterhal-
In[onulznr tungsnutzer | Mischnutzer
39 32 36
16 35 42
36 25 31
52 54 33

Unterhaltungserien-
tierte Horer bestiti-
gen politische Infor-
mationsfunktion des
Radioes nur schwach
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(& Harfunknutzung der Informations-, Unterhaltungs- vnd Mischnutzer 1995
BRD gesamt, in %

Infonutzer Unterhaltungsautzer Mischnutzer
{Mo-So {Moe-Fr |Sa/So  |Mo-Se [Me-Fr [Sa/Se  Mo-5¢ [Mo-Fr  |8asSo

Am Stichlag ... in %

Radio gehért 82 84 7h 73 7t 74 80 83 74
nur &ffentl-rechtl. Programme 30 33 41 33 35 34 42 43 42
nur private Programme 20 19 23 31 31 33 28 29 24
beides 16 11 16 7 § 4 8 g 4
@ Hordauer in Min.
Gesamt 178 182 161 134 136 148 173 182 151
nur dffentl.-rechtl, Programme 96 1062 a2 69 69 0 g9 91 84
nur private Programme 45 44 49 68 64 63 61 63 51
beides 34 36 30 17 18 13 24 27 16
Verweildauer 221 221 219 210 211 208 221 225 210

Informationsorien-
tierte Hirer und
Mischnutzer nutzen
stirker offentlich-
rechtliche Angebote

nen Statements mehrheitlich journalistische und
informierende Funktionen der Medien beriick-
sichtigen.

Primir informationsorientierte Zuwendung zum
Radic verweist auf eine tiberdurchsehnittliche
Inanspruchnahme der &ffenilich-rechilichen
Hérfunkangebote, wie Tabelle 4 verdeutlicht, Ein
ghnlicher Zusammenhang hatte sich ja bereits
liir das Fernsehen gezeigt. Auch die Mischnutzer
werden deutlich besser vom difentlich-recht-
lichen als vom privaten Hérfunk erreicht und
verwenden mehr Zeit fiir die Rezeption §ifent-
lich-rechtlicher Programme, wihrend sich das
primér unterhaltungsorientierte Radiopublikum
in fast gleichem Umfang 6ffentlich-rechtlichen
unc privalen Angeboten zuwendet Die stirker
informationsorientierte Nutzung des Hérfunks
an Werktagen schiigt sich vor ailem bei der
Gruppe der Informeationscrientierten in einer
deutiich héheren Reichweite und lingeren Hér-
dauer oifentlich-rechilicher Programme an
Werktagen als an den Wochenendtagen nieder,
ein Effekt, der bei Mischnutzern noch abge-
schwicht auflritt. An den Wochenendtagen wen-
den sich die inlormationsorientierten Radio-
hérer hingegen nach Reichweile und Zeitauf-
wand etwas stdrker dem Privatfunk zu, wihrend

Unterhaltungsorientierten die unter 30jihrigen
und Personen mit schwachem pelitischen Inter-
esse Gberproportional vertreten sind, die den
Horfunk 1993 generell nur unterdurchschaitt-
lich nutzen und sich versiérkt dem Privatfernse.
hen zuwenden. informationsorientierte Horfunk-
nutzer sind vor allem die 40- bis 69jahrigen
Persenen mit hoher formaler Bildung und star-
kem politischen Inieresse. Den hichsten Anteil
an Mischnutzern steilen die 30- bis 39jihrigen
mit mitterer formaler Bildung, die voll ader
teilweise berufstitig und politisch ebenfalls
liberdurchschnittlich inferessier: sind.

Der deutliche Zusammenhang zwischen
informationsorientierter Hérfunknutzung und
bevorzugter Inanspruchnahme 6ffentlich-rechi-
licher Programme zeigt sich aber nicht nur bei
der Stichtagnutzung, wie Tabelle 5 deutlich
macht, sondern auch beim regelmiRigen Zugriff
auf diesen Programmityp sowie bei der Prife-
renz daftir. Mischnutzer beziehen am hiufigsten
auch die Privatangebote in ihre regelmifige
Programmwahl ein, upferhaliungserientierte
Horer haben die deutlichste Priferenz dafiir,
wenn auch die Mehrheit selbst dieser Gruppe
ein Gffentlich-rechtliches Programm bevorzugen
wiirde,

bei den Mischnutzern die generell geringere  Auch wenn ein Vergleich mit Daten von 1985  Mehrheit der Horer
Reichweite des Mediums am Wochenende vor  hier nicht versucht wurde, weil eine tiber zehn  nutzt Radio
allem die privaten Angebote trifit, Jahre duales System einigermafien vergleich gleichermafien zur
bare Gruppierung des weitesten Hérerkreises Information und
Informationsorien-  Die geringsten Unterschiede in der Nutzung  nach {berwiegender Informations und Unter- Unterhaltung
tierte Horfunk-  offentlich-rechtlicher Progremme an Werk- und haltungsnutzung beim Radio noch schwieriger
nutzer sind 40 bis  Wochenendtagen zeigen sich beim unterhal-  erschien als beim Fernsehen (10}, Entwicklungs-
6% Jahre alt,hoch  tungsorientierten Radiopublikum. Informations-  tendenzen hier also nicht aufgezeigt werden
gebildetund stark  und Mischnulzer sind insbesondere an Werk-  kiinnen, so ist der Befund einer wenig verbreife-
politisch interessiert  tagen ausgiebige Radichérer mit deutlich iiber-  ten speziell unterhaltungsorientierten Nutzung
durchschnittlichen Hérzeiten. Bel primir unter-  des Hérfunks doch ein bemerkenswertes Fak-
haltungsorientierter Zuwendung zum Redio  tum.Im Gegensatz zum Fernsehen, bei dem sich
bieibt der Zeitaufwand dafiir hingegen unter.
durchschnittlich, wobei an Wochenendtagen
zwal etwas hdufiger, aber keineswegs linger
private Radioprogramme gehért werden. Die
geringere Horfunknutzung dieser Gruppe hangt
zweilellos auch damit zusammen, daR bei den

s
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Hohe Programm-
treue bei der
Hérfunknutzong

%) RegelmiiBig genutzte und generell priferierte Horfunkprogramme

BRD gesamt, Mo-So, in %

f

Gesamt
Regelmillig genutzt
dlfenit-rechtl. Programme 48
private Programme 33

Prafereny {ir
&ffentl-rechil. Programime 56
private Programme 3

Unterhal-

Infonulzer ilungsnutzer EMischnuize:
40 44

i3 33 36

68 33 57

27 39 34

bei wachsenden Bevilkerungsgruppen eine Ent-
wicklung im Umgang mit dem Medium in Rich-
tung einer Unterhaltungsdidt abzuzeichnen
scheint, nutzt die Mehrheit der Radiohtirer den
Hirfunk 1995 nach wie vor [ir beide Zwecke,
zur Information, insbesondere iiber das akiuell-
politische Geschehen, und zur Unterhaltung,
DaR fir diese Mehrheit der Radichorer beide
Angebote offenbar gleich wichiig sind, darauf
verweist nicht zuletzt die relativ gleichgewich-
tige Nulzung von Information und Unterhaltung
im Verlauf eines Radiotages.

Und diese Programmischung wird offensichtlich
iberwiegend von einem, maximal zwei Pro-
grammen erwartet und wohl auch angeboten.
Denn pro Tag werden nach den Ergebnissen der
MA seit 1989 von den Radichfirern im Durch-
schaitt konstant 1.3 Programme eingeschaliet,
innerhalb von 14 Tagen sind es knapp drei
Programme. {11) Wellenreiten als Pendant zum
Zappen und Switchen beim Fernsehen scheint
also {rolz encrmer Programmausweitung (und
Fernbedienung auch far das Radiogerdt) wenig
verbreitet. Die Bem{hungen der Programm-
macher um Durchhérbarkeit der von ihnen ver-
antworteten Weilen haben bei threm jeweiligen
Publikum also ganz offensichtlich Erfelg. Vor
dem Hinfergrund einer so ausgeprigien Kanal-
treue gewinnt die Frage nach eimer Programm-
typenspezialisierung im Sinne einer exkiusiven
Nutzung #ffentlich-rechtlicher bzw. privater
Hérfunkprogramme natiirlich besonders an
Gewicht.

Radigh8rer: mehrheitlich Nutzer eines Programmiypus

Gepriifl wurde, wie sich das Stichtagpublikum
des Horfunks aul Exklusivnutzer &ffentlich-
rechtlicher bzw. privater Radioprogramme ver-
teilt und wieviele Personen im Verlauf eines

Tages sowohl &ffentlich-rechiliche wie private
Programime einschalteten. Natiislich gilt auch
hier, dafl die Wah! eines bestimmten Prograrnms
an einem bestimmten Tag von einer Vielzahl
von Zufallslakioren abhdngen kann, ein Pro-
blem, das sich angesichts des eben diskutierten
engen Spekirums an durchschnittlich gehdrien
Kandlen aber vielleicht relativiers. Tabelle 6
zeigt. dafl die Wanderer zwischen den Rundfunk-
systemen, also zwischen den Angeboten des
dffentlich-rechtlichen und des privaten Rund-
funks, selten sind. Nur 8 Prozent im Westen,
10 Prozent im Osten nulzen im Verlauf eines
Radiotages sowohi Gffentlich-rechiliche wie pri-
vale Programme, die deutliche Mehrheit der
Bundesbtirger von 40 Prozent sind 1993 Exklu-
sivnutzer des Offentiich-rechiichen Radios. Die
generell stérkere Horfunknutzung der neuen
Bundeshiirger kommt allerdings vor allem den
Privatradios zugule, die fast jeden dritten Ost-
deutschen zu ihrem Exklusivpublikum zghien
kiénnen. Angesichis des geringen Anteils an
Radiohtrern, die am Stichtag sowoh} #ffentlich-
rechtlichen als auch privaten Horfunk nutzen,
wird sich die weiters Analyse auf den Vergleich
der Exklusivnutzergruppen konzentrieren.

Hier interessiert zunédchst einmal die Frage, ob
es bei den beiden Exklusivpublika Abweichun-
gen in Hinblick auf die primére Informations-
bzw. primére Unterhaltungsorienlierung gibt,
was zu erwarlen wire. Tabelle 7 bestitigt die
Vermutung. In beiden Publikumsgruppen stellen
die Mischnutzer zwar den grofiten Anteil, im
Exklusivpublikum des &lfentlich-rechtlichen
Radios sind primér informatiensorientierte
Horer jedoch deutlich iberproportional, im
Exklusivpublikum des Privatradios deutlich
unterproportional vertreten. Die stirker infor-

mations- und weniger unterhaltungsorientierte

(&) Exkiusivautzer sffentlich-rechtlicher brw. privater Horfunkprogromme 1995

Mo-S0,in %

Am Stichtag Radic gehért
nur dffentl-rechtl, Programme
nur private Programme
beides

Alte !Neue
Bundesldnder |Bundeslinder |Gesamt
74 &3 75
41 40 . 40
23 32 23
8 10 B
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Offentlich-recht-
liches Exklusiv-
publikum nutzt
Harfunk dberpro-
portional informa-

{ionserientiert
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(&) Gestern gehsrte Harfunksendungen der Exklusivpublika 1995
BhDgesmnt fr %

Radionutzung des Exkiusivpublikums dlfentlich-
rechilicher Programme spiegelt sich auch im
Vergleich der durch die beiden Publikumsgrup-
pen am Stichtag genuvizien Angebole (vgl
Tabelle 8). Privatradichdrer werden zwar durch-

J\m Stichtag gehort
nur §.-r. Progr. [ nur priv. Progr.

Kurznachrichlen 55 61

aus auch von politischer Information erreicht,

die Rezeption von Kurznachrichien dominiert  Ausfiihrliche Nachrichten 48 37
aber sehr viel deutlicher, wihrend ausfihrliche  Kommentare 13 7
Nachrichten, Kommentars und Beitrige zur Poli-  Beitrdge 2ur Politik 9 5
tik spiirbar weniger rezipiert werden. Das Unter-  Politische Information gesamt 76 72
haltungsangebot, insbesondere die musikalische  Regionale Information 24 21
Unterhaltung, spielen dagegen eine deutlich gré-  Spezielle Infarmation 24 23
Rere Rolle im Radiomenii des Privatfunkpubli-  Information gesamt 79 75
kums als im Meni der Hérer, die am Stichtag Prosramme mil Anspruch® 6 4
ausschlieRlich &fentlich-rechtiiche Angebote © »ABSP

nutzen. Dabei hért das Exklusivpublikum der  Unterhaltung Wort 30 36
privaten Wellen mit 220 Minuten gut eine Vier-  Unterhaltung Musik 73 82
telstunde langer pro Tag Radio als das Exklusiv- Unterhaltung gesamt &{ &7
publikum &ffentlich-rechtlicher Programume mit Spor: 5 s
214 Minuten. Die Unterschiede in der Hirdauer Werbung/Hinweise 16 2

der beiden Publikumsgruppen sind an Werk-
tagen mit 20 Minuten griiler als an Wochenend-

tagen. an denen das privale Exklusivpublikum
den Radiokonsum deutlicher als das Exklusiv-
publikum 6ffentlich-rechtlicher Programme re-
duziert.

Vergleichsjahr, gerade wenn es um die politisch-
aktuelle Infermationsfunktion des Mediums
geht, j& durchaus problematisch ist. {12} Gegen-
iber 1990 zeigle sich bei beiden Publikums-

gruppen, dem regelméifigen Publikum &ffent-
lich-rechtlicher wie privater Radioprogramme,
eine nachlassende Bestitigung der politischen
Informationsfunktion des Horfunks, der Rick-
gang war beim #ffentlich-rechtlichen Radic-
publikum aber deutlich weniger ausgeprigl als
beim Publikum der privaten Wellen. Die Frage,

{7) Exklusivnutzer 8ffentlich-rechtlichen hrw. privaten Hérfunks noch informations-
u. Unterhaltungsorientiervng 1943
Mo So in%

Am Stichtag gehdrt..

......................................... Gsa'nlnuro ! Radlo Im.r prw Radlo was sich mit welchem Gewicht in dieser Ent-
Infolmatsonsnutzer 22 26 17 wicklung spiegelt, war im Rahmen dieser Ana-
Unierhaltungsnutzer 16 14 19 lvse aber nicht beantwortbar und ist nach wie
Mischnutzer 37 60 63 vor offen. Die Meinungsbilder der Exklusiv-

publika von &ifentlich-rechtlichem bzw. priva.
tern Radio. nun auf der Basis aller Bundeslénder,
sind jedenfalls deutlich unterschiediich (vgl
Tabelle 9.

Ahnlich wie beim Fernsehen sind die soziosiruk-
wrellen Profile der beiden Exklustvnutzergrup-
pen des Radios sehr unterschiedlich, wobel die
Unterschiede tendenziell in dieselbe Richtung (2 Hrfunkimage der Exkfusivautzer G#entlich-rechtlicher u, privater

gehen. Im Exkiusivpublikum der #ffentlich Radioprogramme 1995

rechilichen Programme sind die Gber 50jdhrigen in %

mit hoher formaler Billdun_g und st?rken?z poh'.ti- """""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" A, mStzchtaﬁgﬂhort """"
schen Inieresse deutlich Giberreprisentiert, im

Oflentlich-rechtliche
Exklusivhirer sind
besser gebildet und

politiseh stdrker

inferessiert

. . . . nur nur
Exklusivpublikum der Privatprogramme die N )
T L . 16.-1. Progr. {priv. Progr.
unter 40jdhrigen mit mittlerer formaler Bildung ST R R
und durchschnitilichem politischen Interesse. Gesamtmave 38 37
Beide Gruppen dokumentieren eine starie Pré-  (mitilere Zustimmung zu 14 Statements)
ferenz fiir den jeweils am Stichtag exklusiv o . . . -
) © Politische Informationsfunktion 43 40
genutzien Programmiyp. (mittlere Zustimmung zu 4 Statements}
Auch hier stellt sich natiirlich die Frage, b " c
die Imageveriuste des Horfunks 1995 im Ver-  Politische Informationsfunktion
gleich zu den [riiheren Wellen dieser Studie stédr-  ohne Aktualitat 35 30
ker von der einen oder der anderen der beiden  (miitlere Zustimmung zu 3 Statements)
Exklusiviutzergruppen ausgehen. Ein Vergleich . ) — -
STUPP = - Unterhaliungsfunktion 53 57

iber die Zeit ist hier inoch) nicht moglich, da die
entsprechende Datenbasis fiir 1985 nicht vor-
liegt. Im Rahmen der allgemeinen Analyse der
Daten von 1993 der Studie Massenkommunika-
tion war auf der Basis alte Bundesldnder ein
Vergleich der Meinungsbilder vam Hérfunk
1953 und 1990 versucht worden, wobei 1990 als

(mittlere Zustimmung zu 2 Statements)
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Offentlich-rechtliche
Radiofans bestili-
gen Informations-

funktion des Radios

stiarker, Privairadio-
fans dagegen die

Unterhaiffungs-

funktion

Gemessen am Bevélkerungsdurchschnitt ist die
Gesamtbeurfeilung des Radios bet beiden Grup-
pen in shnlichem Mafle leicht iiberdurchschnitt-
lich, dieser Gesamtbeurteitung liegen aber
unitbersehbar funktionale Dilferenzierungen
zugrunde, Das Exklusivpublikum &ffentlich-
rechtlicher Progpramme bewertet, dhnlich wie
das inlormaticnsorientierte Publikum, die Infor-
mationsfunkiion des Hérfunks deutlich iber-
durchschnittlich. Das Exkiusivpublikum privater
Programme bestitigt die Infermationsfunktion
des Mediums nur durchschnittlich, seine Unter-
haltungsfunkiion hingegen stark iiberdurch-
schnittlich. Das Meinungsbild dieser Publikums-
gruppe vom Hérfunk dhnelt weitgehend dem
der Mischnutzer bei etwas geringerer Akzeptanz
seiner Informations- und stérkerer Bestdtigung
der Unterhaltungsfunktion.

Fazit

Versuchi man aus den hier vorgelegten Befun-
den ein vorsichiiges Resiimee zu ziehen, dann
bleibt folgendes festzuhalten. Im Gegensatz zum
Fernsehen, bei dem sich nach den Ergebnissen
der hier vorgelegten Sonderanalysen eine relativ
deutliche und offenbar zunehmende Polarisie-
rung der Nutzung primér als informations- eder
als Untlerhaltungsmedium abzeichnet, ist die
inhaltliche Spezialisierung der Harfunknutzung
deutlich weniger ausgeprigt. Zumindest in der
groben Unterscheidung nack einem primir
informations. bzw. primir unterhallungsorien-
tierten Zugrifl auf das Medjum ist die Selektivi-
tit der Radiohirer deutlich geringer als die der
Fernsehrezipienten, Hingegen ist - wiederum im
Gegensatz zum Fernsehen - eine Polarisierung
des Horfunkpublikums nach Programmtypen
deutlich erkennbar, diese Form der Spezialisie-
rung also durchaus gegeben. Die Entwicklung
der Nutzung von Fernsehen und Horfunk im
dualen Rundfunksystern lduft somit offenbar
keineswegs parallel. Die fir den Umgang mit
dem erweiterlen Programmangebot bevorzugten
Seiektionsmechanismen sind jedenfalls deutlich
unferschiedlich.

Irabei mul die Frage nach der Uberlappung die-
ser Mechanismen hier allerdings offenbleiben.
Denkbar ist ja, daf angesichts der beim Horfunk
sehr viel stirker forigeschrittenen Verspartung
oder Profilierung der Radioprogramme mit
Blick auf Zielgruppenpriferenzen die programm-
typische Spezialisierung fiir den Hérer eine
rationale Form der Reduksion von Komplexitdt
ist, der inhaltliche Préferenzen zugrundeliegen.
Die Ergebnisse der hier vergelegten Sonder-
analyse sprechen durchaus fiir eine solche Inter-
pretation. Belegen 148t sich eine Entwicklung

T
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im Zeitablauf von Selektionsmechanismen im
Umgang mit einem wachsenden und sich verén-
dernden Programmangebot, denn darum pinge
es ja letztlich, aber nur in entsprechenden
Lingsschnilianalysen. Dennoch bleibt nach den
Ergebnissen dieser Sonderanalysen zum Rezi-
pientenverhalten ein Unterschied zwischen den
beiden Rundiunkmedien: Der Hérfunk ist 1893,
auch als Dauvergast und Begieitmedium, fir die
dberwiegende Mehrheit seiner Horer nach wie
vor ein politisches Informationsmedium, beim
Fernsehen wird man die Entwicklung abwarten
missen.
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B} 1990 war vor allem durch die Wiedervereinigung Deutsch.
lands ein auBerordentlich ereignisreiches jahr, was die
Nutzung und Beweriung der aktuellen injormationsmedien
nicht unbeein{luBt 1388 Ein Vergleich der Ergebnisse 1993
mil denen von 1990 ist daher nur eingeschrinkt méglich.

9] Als informative Sendungen wurden berdcksichtigt: Kurz-
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nachrichien, ausfihriiche Nachrichten, Regionalbeitrage,
Kommentare zur aktuellen Politik, Beitrige, Reportagen,
Diskussionen zum politischen Geschehen, Berichle aus der
Wirtschalt, Beitrige zu sozialen Problemen, Ratgeber- und
Verbraucherbeitcdge, Sendungen Gber Technik und Wissen-
schaft, allpemein informierende Beiiriige, Beitrdge dber
Kunst und Rultur. Schulfunk, Sprachkurse, [nformationen
dher Bands und Masik. Als unterhaltende Sendungen wur-
den beriicksichiigt: Horspiele, Kabarett. Satire, Plaudereien,
Unterhaltendes und informierendes vom Maoderater, Spisle.
Sendungen zum Mitmachen, sonstige Unterhaltungssendun-
gern, Rock- und Popmusik. sonstige Unterhaliungsmusik,
Jazz, klassische Musik. Sport und Werbung wurden bei der
Linordnung nicht beriicksichtigt. Wer bei keinem der erfaft-
ten Pregrammangebote angab, es regelmiiRig oder hiufig
zu nutzen, wurde den Mischnulzern zugerechnel,

in Reaktion auf Verdnderungen des Programmangebots und
die Durchmischung von Infermation und Unterhaltung in
einzeinen Sendelormen sind die abgelragten Angeboiskate
garien bei Fernsehen und Harfunk 1995, wie schon in
fritheren Weilen. etwas modiliziert worden, Die notwendige
Hinzunahme van Angeboiskategorien, vor allem solchen
mil einer Zwittersiellung zwisthen Information und Unter-
haltung. {d81 Vergleiche iiber die Zeit kaum zu. Im Falle der
Fernsehanalyse wurde fiir den Vergleich mit 1983 die 1983
neu hinzugekommene Angebolskategorie Sendungen Gber
Natur und Tiere” daher zum Beisple] wie der Sport nicht
beracksichitgt. :

1y Vgl Kelter/Klingler (Anm. 7.
2} vl Serg/Kieler {Anm. 2}, 5. 24
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