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Zu diesem Heft

ugendliche lernen heute in der Schule wie

auch im privaten Umleld, spielerisch mit Com-
putern und ihren multimedialen Anwendungen
umzugehen. Nach den Ergebnissen der Studie
~Jugendliche und Multimedia® die Sabine Feier-
abend und Walter Klingler vorsteilen. kénnen
dref von vier Jugendlichen zu Hause einen Com-
puter zumindest mithenutzen. Dennoch wachsen
hier offenbar keine Computerfreaks heran. die
keine anderen Freizeitaktivititen im Sinn
haben, Vielmehr steht Freunde treifen, was ailer-
dings die PC-Nutzung nicht ausschiielit, unver-
dndert hoch im Kurs. Auch Sporttreiben (neben
Fufiball vor allem Trendsportarien wie Inline-
skating) und der Kensum der klassischen Mas-
senmedien Horfunk und Fernsehen nehmen
eginen betrichilichen Anteil der Freizeit in der
jungen Generation ein, wie Birgil van Eimeren
und Brigitte Maler-Lesch in einer weileren
Untersuchung zeigen. Dabei nutzen jugendliche
vor allem die Unterhaliungsangebote dieser
Medien, wihrend politische Informationssen-
dungen kaum auf Inieresse stoRen, unter ande-
rem wegen einer aus ihrer Sicht langweiligen
Prédsentationsform.

Insgesam{ gesehen ist der Hérfunk aber im
Gegensatz zum Fernsehen nach wie vor ein
Medium, das von den meisten Radiohérern
sleichzeitig als Informations- und zls Unterhal-
tungsmedium geschitzt wird. Wie Marie-Luise
Kiefer in ihrer Sonderauswertung zur Langzeit-
studie Massenkommunikation nachweist, zeich-
nen sich Horfunknutzer ferner durch eine hohe
Programmtreue aus. Entsprechend sind Hérer-
wanderungen zwischen 6ffentlich-rechtlichen
und privaten Programmen selien,

Immer mehr Fernseh- und Horfunksender
ergdnzen ihr Programm um einen Auftritt im
Internet. Dank sich stindig verbessernder Soil-
wareidsungen lassen sich Hérfunkprogramme
bereits vollstindig und direkt online verbreiien.
Der Uberblick von Christef Barth und Thomas
Minch macht deutlich, dad weltweit (vor allem
in den Angeboten aus den USAY nicht die Wort-
programme, sondern Musikangebote dominie-
ren, und dies trotz nach wie vor unbelriedigen-
der Tonqualitdt. Immerhin belinden sich unter
den deutschen Hirfunksendern im Inlernet ver
gleichsweise viele Informationsprogramume.

AuBerdem in diesem Heflt: Der ARD-For-
schungsdienst zum Thema Zielgruppen und
Werbung. in dem es um informationsorientierte
Mediennulzer - die sogenannte Info-Elite - und
ihre Préferenzen, um &ltere Menschen, um ge-
schiechisspezifische Fragesiellungen sowie um
grundsitzliche Probleme der Zielgruppenfor-
schung zeht.
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Zusammentassungen

ls Antwort aul die Herausforderungen der

Medien- und informationsgesellschalt der
GOer jahre haben die jugendlichen eine Vielzahl
neuer fugendkulluren und -szemen entwickeit,
Nach den Ergebnissen einer Repriisentativbefra-
gung van [060 Jugendlichen zwischen zwdlf
und 19 Jahren sind in der Freizeil Sportvereine
bzw. Fitnessclubs gefragt, wihrend die Mitglied-
schafl in politischen Parteten keine Rolle spielt.
Sport (var allem FuRball und Trendsporiarien
wie Inlineskating). Zusammensein mit Freunden
und die Medien sind die drei Siulen der Frei-
zeitgestaliung. Die am hauligsten ausgeiibte
Freizeitheschiltigung ist jedoch fernsehen. Zwar
gewinnt die Cemputer- einschifefiiich Online-
nutzung zn Bedeutung, und die Speichermedien
(CD, MC, Video) werden von jugendlichen inten-
siver genutzt als im Bevblkerungsdurchschnitt.
Der Lowenanteil der téglichen Mediennutzung
von fiber sechs Stunden entfallt bei den jugend-
lichen jedoch nach wie vor auf die klassischen
Medien Fernsehen und Hérfunk, Allerdings nut-
zen Jugendliche diese Medien stirker iiber den
Tag verteilt, so dafll beispielsweise die Prime
lime im Fernsehen zwischen 1800 und 20.00
Uhr bei ithnen weniger stark ausgepragl ist.
Auch zeigen die Jugendlichen eine geringere
Programmbindung. das heilll bei einzelnen Sen-
dungen wird kiirzer verweilt, und es werden
mehr Programme genutzt. Da Jugendliche im
Rahmen thres Fernsehkonsums vaor allem Spiel-
fiime und Serien bevorzugen, verwundert es
nicht, dal PRC SIEBEN und RTL, die diese
Bediirfnisse befriedigen, bei ihnen hoch im Kurs
stehen. Beliebt bei Jugendlichen st aulerdem
der Musiksender VIVA, Offensichtlich werden
jugendliche aber immer weniger ven politischer
Information in den Medien erreicht. Thr Des-
interesse an Nachrichlen begriinden sie unter
anderem mit der langweilizen Prdsentations-
form. Werden politische Themen dagegen nach-
voliziehbar und unterhalisam présentiert und
orientieren sie sich an den Problemen der
Jugendlichen, werden sie auch von dieser junge
Zielgruppe angenominen.

N ach dem Einzug in den Biiroalltag etabliert
sich der Computer inzwischen auch in den
deutschen Privathaushalten. Viele Jugendliche
wachsen bereits wie selbstverstindlich mit dem
PC urd seimen multimedialen Anwendungsmog-
lichkeiten auf. Welchen Siwellenwert der Compu-
ter bereits im Alltag der Jugendlichen gewinnen
konnie. war Gegenstand einer Sludie des
Medienpadagogischen  Forschungsverbundes
Siidwest, in deren Rahmen etwa 800 Zwoli- bis
i7jahrige in Baden Wiirttemberg und Rhein-
land-Pfalz befragt wurden. Demnach nutzen 30
Prozent der fugendlichen den Computer bereits
hiufig. weitere 20 Prozent immerhin gelegent.

lich. Die hiiufigsten Freizeitaklivitdten sind nach
dieser Sludie allerdings weilerhin Freunde tref-
fen und Musik héiren vor Fernsehen uad Sport,
Bei der Frage nach der liebsten/zweitiiebsten
Freizeitbeschiiftigung erreicht der Computer
allerdings schon Rang drai (15%) und liegt vor
dem Fernsehen (12%). jugendliche nutzen Com-
puter vor allem, weil es , Spall macht”, aber auch
der Nutzen fir die Schule ist fiir die meisten
Befragten wichtig. Alierdings wird die meiste
Zeit vor demy PC nicht in der Schule cder in
Interneicalés, sondern zu Hause verbracht: Dre
von vier Jugendlichen kénnen angeblich bereits
einen Computer in den eigenen vier Winden
{mit-jbenuizen. Oft sind dabei Freunde mit von
der Partie, und am hidufigsten werden Compu-
terspiele genutzl. Die Onlinenutzung ist - wie
auch in der Gesamtbeviikerung - noch relativ
gering verbreitetet, der Anteil der regelmifiigen
Onlinenuizer (mehrmals pro Woche) hegt bei
4 Prozent. Auch hier dominiert Spall als wichtig-
sles Nuszungsmaotiv, besonders belieht sind die
Kommunikationsfunkiionen E-Mai! und Chal.

m Gegensatz zum Fernsehen, bei dem sich

eine deutliche Entwicklung zum Unterhal-
tungsmedium abzeichnet, erweist sich der Hér-
funk fiir die Mehrheil seiner Nutzer nach wie
vor als umfassendes Medium zur (akwell-politi-
schen) Infoermation wie auch zur Unterhaltung.
Suirker als beim Fernsehpublikum zeigt sich
beim Hérfunkpublikumn eine Polarisierung nach
Programmiypen; Wanderungen zwischen den
Angeboten des offentlich-rechtlichen und des
privaten Hérfunks sind selten. Exklusivhérer der
pifentlich-rechtlichen Radioprogramme sind for-
mal hoher gebildet und politisch stirker interes-
siert als die Exklusivhorer der Privatpro-
gramme. Obwohl die Zahl der Hérfunkangebote
eine mindestens ehenso starke Expansion erfah:
ren hat wie die des Fernsehens, unterscheidet
sich der Umgang mit dem erweiterten Pro-
grammangebot beider Medien deutlick. Im
Durchschnitt nutzen die Bundesbiirger ein bis
zwei Radioprogramme pro Tag, was aul eine
hohe Programmireue hinweisi. Gleichzeitig
ergeben sich neue Konkurrenzbeziehungen des
Harfunks zum Fernsehen, so dafl das Radio vor
allem bei fungen Bundeshiirgern als Unterhal-
wnesmedium an Attraktivitdt eingebitfit hat
und gleichzeitig weniger stark als aktuell-politi-
sches Informationsmedium betrachiet wird. Wie
die Swdie zeigt, nutzen informationscrientierte
Harer und Mischnutzer starker gifentlich-recht.
liche Angebote, wihrend sich das primér unter
haltungsorientierte Radiopublikum [ast ebenso
dffentlich-rechilichen wie privaten Programmen
zuwendel.
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je Nulzung von Internetradio als Massen-
Dmedium wird gegenwirtig durch eine
mangelnde Tongualitit und in Deutschland
zusatzlich durch hehe Leitungskosten erschwert,
Zahlreiche Harfunkstationen haben in den letz-
ten Jahren damit begonnen, die neuen Méglich-
keiten der Onlinemedien als Erglnzung des
eigenen Programmangebots auszuloten. In die-
sem Zusammenhang wurden auch Experimente
zur Ubertragung von Audiosignalen dber das
Internet getestet, wobei hier eine weltere
Schwachstelie darin besteht, dafl seltener mehr
als ein paar hundert Nuizer die Signale gleich-
zeitig héren konnen. Zwei Dritte] der weltweit
fiber 790 Héorfunkanbieter im Internet (Web-
caster) stammen zus den USA. Trotz teilweiser
Finanzierung durch Anzeigen, Werbespots und

Zusammenifossungen

Sponsoring gelingt es nur wenigen Veranstal-
tern, mit ihrem Webangebot profitabel zu sein,
In Deutschland gibt es bisher keine reinen Inter-
netradios, wihrend weltweit fast 10 Prozent der
Webcaster nur fir das Internet produzieren.
Internetradios dienen hierzulande vor allem als
Experimentierfeld, bis neue Verbreitungswege
erschlossen sind. SchwerpunktmiRig vertreten
sind informationsorientierte Anbieter wie B3
akiueil und Deutsche Welle, aber es gib{ auch
Musikprogramme, die eher jingere Zielgruppen
ansprechen. Fast alle Anbieler prisentieren nicht
nur ihr Programm, sondern auch dariiber hin-
ausgehende Informationen, die zum Beispiel mit
virtuellen Studiotouren kombiniert sind. Auch
Formen der Intersktivitdt zwischen Machern
und Horern und zwischen den HMérern sind im
Angebot, wihrend sich Radio on demand nech
am Anfang der Entwicklung befindet. Sewohl
die Kreativitit der Produzenten als auch die
Nuizungszahlen der Hérer halten sich jedoch in
engen Grenzen, so dafll Internetradio den Hor-
funk nicht verdringen, sondern allenfalls ergén-
zen wird.
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