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Aufbruch #u einem dualen Fernsehsystem

Entwicklungen
in der ungarischen

Fernsehlandschaft
Von Markus Poll*®

Das ungarische Fernsehsystem blieb nach dem
Zausammenbruch des kommunistischen Regimes
durch die politische Wende 1989 zunichst von
grundlegenden Verinderungen verschont. Dic
landesweite Freigabe terrestrischer Freguenzen
an privaie Rundfunkveransialter blieb aufgrund
einer entsprechend fehlenden Mediengesetzge-
bung zunichsl aus. Das staatliche Fernsehen
Magyar Televized - mit seinen beiden Sendern
MTV 1 und MTV 2 - sah sich auf dem Fernseh-
markt keiner ernsthaften Kenkurrenz ausge-
setzt, da die privaten Kabel bzw. Satellitensen-
der keine ausreichende landesweite technische
Verbreitung erreichen kennten. Erst nach der
Verabschiedung eines neuen Mediengesetzes im
Januar 1996 wurden die staathichen Rundfunk-
sender in GHentlich-rechtliche Asnstalten umge-
wandelt und die Voraussetzungen fiir die Griin-
dung landesweiter privater Rundfunksender
geschatfen,

Mit der Vergabe terrestrischer Frequenzen an
private Rundfunkveranstalter im funi 1997 sefzt
sich nun die Translormation des audiovisuellen
Mediensektors in ein duales Mediensystem fort.
Uber die ferrestrischen Frequenzen des vormals
zweiten Kanals von MTV wird dem ungarischen
Publikum seit November 1997 landesweit ein
privates Fernsehprogramm (TV2) geboten. Dar-
iiber hinaus ist ein zweiter terrestrischer Privat-
sender {RTL Klub) gegriindet worden, der sich
beim ungarischen Publikum wachsender Be-
Hebtheit erfreut, Damit hat Magyar Televized
seine Monopolstellung verloren und ist einer
privaten Kenkurrenz ausgesetzt, die in fhrem
Programm vor allem publikumswirksame
Unterhaltung anbietet.

Doch nicht erst seit der Vergabe von landeswei-
ten lerrestrischen Fernsehlizenzen an private
Veranstalter, sondern schon mit dem Beginn des
Satellitenempfangs seit den frithen 80er Jahren
verlor das staatliche ungarische Fernsehen seine
Exkiusivitdt. Der Empfang auslindischer Satel-
litenprograinme war zwar sirengstens verboten,
wurde aher dennoch praktiziert. Unter dem
Druck von ,Glasnost” und ,Perestroika” er-
laubte man 1987 den Empfang westlicher Satel-
litenprogramme, die nachivlgend von einem
Drittel der Beviikerung regelmiRig genuizt
wurden. (1) 1988 wurde dariiber hinaus im
LGesetz zur wirtschaftlichen Zusammenarbeit”

“ Buropdisches Medieninstitut, Diisseldorf

(Gesetz Nr, 6/1988) auf lokaler/regionaler Ebene
die Zulassung privater Pernsehprogramme er-
méglicht, und in der Folge sind auch eine Reihe
in Ungarn ansissiger Sender mit jeweils be-
grenzter iechnischer Reichweite entstanden. (2)

Der , Medienkriog” nach der politischen Wende

Nach der Wende von 1989 war die Periode zwi-
schen den ersten freien Wahlen von 1990 und
1994 vom sogenannien Medienkrieg” der poli-
tischen Parteien geprigi. Dieser martialische
Begriff heinhaltet Phinomene wie die ange-
strebte Entlassung der Generalintendanten
durch den Ministerpriisidenten, staatliche Ein-
griffe m das Programm, die politisch motivierle
Kiindigung vor Mitarbeitern sowie Massende-
monstrationen fir die Pressefreiheit. (3)

Die Auseinandersefzungen zwischen der
rechtskonservativen Regierung des damaligen
Ministerprasidenten Jozsef Antall urd den Inten-
danten der ungarischen Horfunk- und Fernseh-
anstalten gelten als beispielkalt fiir die Neuge-
staltung der osteuropiischen Medienlandschaft.
Mangels eines giiltigen Mediengesetzes bediente
sich seinerzeit die Regierung einer alien Verord-
nung des kommunistischen Regimes aus dem
Jahre 1974, um die unliehsamen intendanten zu
entlassen. Dieses Vorhaben scheiterte jedoch an
Staatsprisident Arpadd Gonce, der die Entlas-
sungsurkunden nicht unterschrieb. Fiir Goncz
hiitte die Zustimmung zur Entlassung der Medi-
enprisidenten eine ernste Gefdhrdung der
Demokratie und eine Verletzung der Medienfrei-
heit bedeutet. {4)

Regierung und Opposition konnien trotz lang-
wieriger Diskussionen keine Einigung dher die
Grundsitze eines neuen Mediengesetzes erzie-
len, die einer Zweildrittelmehrheit des ungari-
schen Parlaments bedarf. Erst am 21, Dezember
1995 wurde vom Parlament ein neues Medien-
gesetz beschlossen, dessen Ratifizierung am 12,
faruar 1996 erfolgte. (3) Nach fiinfjihriger Dis-
kussion hatte die Parlamentsmehrheit das neue
Mediengesetz gebilligt. Die Umwandlung des
staatlichen Mediensystems in ein duales Medi-
ensysiem stand hierbei im Vordergrund. Dazu
wurde - wie eingangs erwihni - zum einen die
Frequenz des zweiten ungarischen Fernsehens
{MTVZ) elnem privaten Fernsehsender zugeteilt,
Zum anderen werden Radio und Fernschesn, die
hislang direkt der Regierung unierstelit waren,
kiinftig von unabhiingigen offentlich-rechtlichen
Stiftungen beirieben. Die Miiglieder dieser Stil-
tung werden je zur Hélite von der Regierung
und der Opposition benannt. (6)

Zudem wurde eine nationale Rundfunkkommis-
sion, die aus Parieivertretern besteht und dem
Parlament verantwortiich ist, als oberstes Kon-
iroflorgan gegriindet. Aufgaben der Kommission
sind neben der Frequenz- und Lizenzvergabe
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CLI-Ua und MTM-
SBS strahlen jeweils
landesweites Privat-

programin aus

hauptisichlich die Programmbeobachtung, die
Kontrolle der Medienwirtschaft sowie die Enige-
gennahme von Beschwerden. Die Vergabe der
Sendelizenzen durch die siebenképfige Rund-
funkkommission sell sich laul Mediengeseiz an
einer Kkiinftigen Vielfalt der ungarischen Medi-
enszene” orientieren. (7)

Ende Juni des vergangenen Jahres wurden die
beiden ersten Lizenzen fiir landesweites Privai-
fernsehen vergeben. Neben dem internationalen
Konsortium von MTM-SBS, das TV?2 befreibt, hat
die CLT-Ufa mit threm Konsortium Magyar RTL
Televizio (M-RTL), dem auch das nationale unga-
rische Telekommunikationsunternehmen, die
Pearson-Gruppe, verschiedene TV-Produktions-
und -Distributionsgesellschafien sowie die Raiff-
eisen Unicbank angehéiren, den neuen Fernseh-
seader RTL Klub ins Leben gerufen. Die Lizenz-
vergabe an CEMUfa erfolgte dabei auch aud-
grund der Zusage, fiir ,politische Neutraliiit® zu
sorgen und ungarische Kultur sowie ,Public ser-
vice” in zugdnglicher und unterhaltsamer Weise
zu prisentieren. RTL Klub wird wie TV2 seit
November 1997 landesweit ausgestrahlt und hat
eine technische Reichweite von rund 90 Prozent
{(vel. Tabelle 1). (8) Die Konzessionen dber die
Zeit von zehn fahren hat fiir jeden der beiden
Kandle mehr als 5¢ Mio Doliar gekostel. (9)
Nicht berficksichiigt bei der Lizenzvergabe
wurde unter anderen die amerikanische Geseli-
schaft Central Eurepean Media Enterprises
(CME), die in anderen osteuropiischen Medien-
miirkten eine wichtige Rolle spieit.

(1) Angehot und Empfangssituation engarischer Fernsehsender

in%

Terresirische Sender

MTV1
MTV2*
RTL Klub**
TV =

Satelliten-/Kabelsender
Dugna TV
M-Sat
TV3 Budapest
Seiv TV
ATV

Pay-TV-Sender

HBO Hungary
Spekirum (CPC)

Sende-

Techn. Reichweite

i Status  |start 1996 F1997
g1 1957 o8 98
fot 1971 97 a7
priv. 1997 - 96
priv, 1997 - 87
8.1, 1992 52 55
priv. 1946 20 36
priv. 1996 24 35
priv. 1990 37 49
priv. 1596 22 25
priv. 1942 9.2 02
priv. 1696 - 73

* MTV2 wird seit dem 1. Uklober 1997 nur noch dber deo Sateiliten Hot Bird3 von Eulelsal
ausgestrahlt, technische Reichwelie seitdem 40 bis 50 %,

“ Seit . November 1947 auf

Sendung,

Quelle: GIK Hungaria-Szonda lpsas Media-Analysis/AGE Ungarn/Cable and
Satellite Yearbook 1998/Eurepitisches Medieninstitut,
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Die Finanzierung der privaten Fernsehsender
findet itiber Werbeeinnahmen statt. Hingegen
kénnen die drei 6ffentlich-rechilichen Sender
MTV1, MTV2 und das Sateliitenprogramm Duna
TV neben den Werbeeinnahmen aus éffentlichen
Geldquellen schopfen, Seit 1996 wird eine Fern-
sehgebithr von 530 Forint pro Monat erhoben -
dies enispricht ungefihr 53 US-Dollar. (10)
Radiogerite sind nicht lizenzpflichtig. Die
Gebiihreneinnahmen werden jedoch zwischen
Fernsehen wnd Harfunk geteilt. Zudem wird das
éffentliche Fernsehen durch umsirittene Zu-
schiisse aus dem Staatsbudget unterstiitzt. Kriti-
sche Stimmen der Opposition und der Presse
sehen hier ein verfassungswidriges Mittel der
Bingrenzung der Pressefreiheit.

Wihrend die neuen privaten Kanile {iber die ter-
restrischen Frequenzen von MTVZ und einem
ehemals sowijetischen Fernsehkanal gesendet
werden, wird MTVZ2 nummehr ebenso wie Duna
TV, das 1992 fiir ungarische Minderheiten und
Emigranten im Ausland eingerichief wurde, iiber
den Saetliten Hot Bird3 (demnéchst Hot Birdd)
von Butelsal ausgesirahit. Die privaten Pernseh-
sender sorgen dabei fiir einen enormen Wandel in
der Progammyuwendung der Zuschauer. (11}
MTV1 hat seit dem Sendestart der privaten Kon-
kurrenz im November 1997 drastische Einbriiche
bet den Einschallqueten zu verzeichnen und ist
von rund 535 Prozent auf 50,8 Prozent Markianteil
zuriickgefallen, Gleichzeitig verzeichnet das neu
gegriindete TV2 einen Marktanteil von 23,2 Pro-
zent, gefolgt von RTL Klub mit immerhin 182
Prozent. (12} Die {ibrigen, ither geringere techni-
sche Relchweiten verfiigenden privaten Pro-
gramme erreichten vor dem Sendestart von TV?2
und RTL Klub iediglich Marktanteile in der Gré-
Renordnung von etwa 5 Prozent. {13) Insgesamt
verteilten sich 1996 und 1997 die Sehdauerasn-
teile, die Tagesreichweiten und die Prime-time-
Marktanteile der verschiedenen Fernsehsender
wie folgt (vgl Tabellen 2 und 3)

Die Attraktivitdt des privalen Programmange-
bots entspricht offenbar dem Interesse des unga-
rischen Publikums as Usterhaltung und Info-
tainment. Der EinfluR westlicher Kanile in
Ungarn diirfte dabei die Préferenzen des Publi-
kums in bezug auf die privaten ungarischspra-
chigen Fernschsender entscheldend prigen. In
diesem Zusammenhang ist auch darauf hinzu-
weisen, dall sich bereits in den 80er Jahren das
Interesse an den politischen Inhalten der fandes-
eigenen und westeuropdischen Pregramme in
Grenzen hielt. Angesichts der stundenlangen
Ubertragungen vor: ZK-Sitzungen im Staatsfern-
sehen dienten bereits damals die westlichen
Medien vornehmiich Unterhaltungszwecken.
Offen ist derzeit, wie sich das Angebot an Infor-
mationssendungen in Ungarn entwickeln wird,
sowohl auf seiten der unterhaltungsorientierien
privaten Sender als auch auf seiten der unter
zunehmendem Konkurrenzdruck stehenden
affentlich-rechtiichen Anbicter.

Neue kommerzielle
Programme ven
Beginn an mit
Zuschauererfolgen

Wenig Interesse
ungarischer
Zuschauer an poli-
tischen Themen



Entwicklungen in der ungarischen Fernsehlandschaft

(7 Tdgliche Sehdauer des engarischen Fernsehpublikums nach Programmen
auf der Basis aller Personen in den Fernsehhaushalten, in Minuten

| 1996 | 1997 1

Gesamt 212 221
MTV1 103 a7
MTV2 42 30
Duna TV & 7
TV3 3 5
Msat 3 6
Sziv TV 4 4
HBO 7 7
Video 12 11
1} Vor Sendestart RTL Klub/TY2,
Queelle: AGB Ungarn/Buropiisches Medieninstitut,
(3 Reichweiten und Morktanteile ungarischer Fernsehsender

in %

| 1966 119497 13

Tigliche Reichweiten ungarischer Fernsehsender

MTV1 70 72

MTV2 43 37

Duna TV 13 11

HBO 5 7

M-Sat 4 7

TY3 3 7

Sziv TV 4 3
Zuschauermarktanteile Prime time

MTV1 54 55

MTV2 19 1o

Duna TV ) 4

HEO ) b

M-Sat 4 5

TV3 4 5

Sziv TV 3 2

1} Vor Sendestart RTL Klub/TVZ,

: :}:“;uelic: GIK Hungaria-8zonda Ipsos Medfa-Analysis/Buropiisches Medieninstitut,

i

Fast 40% der Haus-
halte mit Kabel-
emplang

Der Kabel- und Satelitenmarkt

Die ungarischen Kabelnetzbetreiber gehéren
mittlerweile zu den groften und technisch fort-
schriltlichsien in Mittel- und Osteuropa. Rund
1.5 Millionen Haushalte sind iz Ungarn as die

(&) Die unguarische Medienlandschaft im Uberblick

1996

Bevitlkerung

Haushalte

Fernsehhaushalte

Haushaite mit Videorecorder

Haushalie mit Videokamera

Haushalie mit Kabelansehlul

Haushalie mit privater Satellifenempfangsanlage
Ferasehhaushalte mit Teletext

Haushalte mit Personal Computer

Kabelnetze angeschlossen. Dies enlspricht einer
Versorgung von knapp 40 Prozent der ungari-
schen Fernsehhaushalte (vgl. Tabelle 4).

Finige wenige Kabelnetze werden von kommu-
nalen Verwaltungen betrieben. Uberwiegend be-
finden sich die Kabelnelze in privater Hand. Der
grofte private Anbieter, Kahelkdm, st ein Joint
venlure zwischen Time Warner uad United Com-
munications International (UCIL usnter Beteili-
gung von TCI, USWest und UIH} und versorgt
itber 200000 Haushalte mit Kabelfernsehen.
Das Unternehmen beireibt die PayTV-Kanile
HBO Ungarn (Film), Spektrum TV (Dokumenta-
tion} und seit Mitte 1997 Z+ (Musik). Weitere
grifere Anbieter sind zum Beispiel Sziv TV,
Kabeltel und DSP.

Die ungarischen Kabelnetzbetreiber befinden
sich derzeit in einer Phase der Konsolidierung in
einem hart umkdmpiten Markt. So glaubt Laszlo
Lennert, der Prisident von KHUOSZ, dalk die
Anzahl der Kabelnetzbetreiber von derzeit 400
auf nur noch fiinf oder sechs in den aiichsten
Jahren fallen kinnte.

Pine wichtige Gesellschaft im ungarischen
Satellitensekier st Antenna Hungaria. Das
Unternehmen steilt die Ubertragung ven MTV2
und Duna TV zum Sateliiten Hot Bird3 bereit
und bedient einen Kurzwellensender in Buda-
pest und Umgebung, Antenna Hungaria versorgt
fast ein Drittel der ungarischen Bevéikerung mit
17 Kanfilen, ven denen zehn in ungarischer
Sprache {ibertragen werden. (14)

Die Ergebnisse einer reprisentativen Untersu-
churg ven AGB Hungary zur Entwicklung der
Fernsehemplangssituation - bei einer Grundge-
samtheit von rund 93 Millionen Personen ab
vier Jahren - in den Jahren 1995 bis 1997 geben
Aufschlu tiber Trends der Empfangsmiglich-
keiten in Ungarn {vgl. Tabelle 5), Wihrend der
tersestrische Empfang einen leichten Riicklauf
fum 3,3 Prozentpunkte} im Untersuchungszeit-
raum verzeichnet, zeigt der Kabel- und Satelli-
tenempfang aufsteigende Tendenzen. Der Kabel-
und Satellitenmarkt ist dabei durch vier ver-
schiedene technische Systeme gekennzeichnet.
Der Vielkanalfernsehempfang ist in Ungarn
iiber Kabel, Gemeinschafisanlagen und Direkt-

1997

inTsd |in% d. Haush. |inTsd |in% d. Haush.
10198 10271

3869 1000 3940 1000
3638 940 3715 943
1386 358 1445 36,7
oG 256 88 22
1394 368 1490 37.8
264 74 278 7.1
750 194 730 185
25% 6,7 273 69

Quelie: GIK Hungaria-Szonda Ipsos Media-Analysis/AGR Ungarn/Buropiiisches Medieningtilut,
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Kabelnetze itberwie-
gend in privater
Hand

AGB Hungary fithrte
Untersuchung zur
Entwicklung der
Fernsehempfangs-
situation durch
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empfang {iblich, in geringem Umfang aber auch
iiher das sogenannte Multipoint Microwave Dis-
tribution System (MMDS).

(&) Entwicklungen der Fernsehempfongssituation in Ungorn

Empiang } 1695 | 1996 11997
terresirisch 46,6 414 36,7
Kabel und Satelliten® 60,0 586 63,3
davon Kabelempfang 40,3 409 416
Direktempiang 16,7 145 19,4

MMDS 5,6 6,3 77

* Inklustve Gemeinschalisanlagen, Direltemplang und Multipuint Micrewave Distribution
Systers (MMDS), berschneidungen méglich.

Guelte: AGB Hungary Establishment Survey.

Erst 1991 unabhiin-
gige Filmstiftung
gegriindet

1995 in Ungarn
43 Produkiionsge-
sellschaften und
{7 Verleihfirmen
aktiv

Die ungaristhe Film- und Yideoindustrie

Die ungarische Filmindustrie befand sich bis zur
Wende ven 1989 unter staatlicher Kontrolle, Alle
Produkiionsfirmen lagen sowoh! in technischer
als auch kiinstlerischer Hinsicht in staatlicher
Hand. Das Zentralkomilee der Kommunistischen
Partei enischied letztendlich dariiber, welche
Filme produziert werden durften. Dabel eblag
dem Kuliurministerivm die Durchfiihrung der
einzelnen Filmprojekte. Die Produktion der
Kino- und Fernsehfilme wurde von der Firma
MAFILM durchgefiihrt, die hierin eine Menopol-
steltung genofl.

Nach den Wahlen im Jahr 1990 initiierten
Video- und Filmprodukiiensfirmen die Griin-
dung einer Filmstiftung, wm dieses Monopol zu
durchbrechen. Im April 1991 schlieRlich wurde
gemeinsam mit dem Kultur- und dem Finanzmi-
nisterium diese Filmstiftung ins Leben gerufen.

Die ungarische Filmstiftung verwaliet die
offentlich finanziertern Filmprojekte in Ungarn.
In den ersien drei Jahren beliefen sich die Aus-
gaben der Filmstiltung auf 808 Mic Forint (etwa
8 Mic Doilar), Bedingt durch dle stindig stei-
gende Inflationsrate und das Budget der Film-
stiftung war die Forderung begrenzt. Der Euro-
parat uaterstiitzt seit 1993 die ungarischen Film-
produktionen im Rahmen verschiedener Férder-
projekte, Dariiber hinaus traf die ungarische
Filrastiftung 1996 ein Abkommen mit MTV Gber
die Beteiligung an der Produktion ungarischer
Filme in Hohe von 350 Mio Forint {etwa 3,5 Mio
US-Dollar). (1%

1995 gab es in Ungarn 43 Produktionsgeseli-
schaften, die im Zeitraum zwischen 1993 und
1994 insgesamt 21 Filme produzierten (inklL
Kopraduktionen). Einige dieser Gesellschaften
betrieben gleichzeitig aus steuerlichen Griinden
eine Stiftung, Zu den wichtigsten Produktionsge-
sellschaften gehdren das Ungarische Filminst-

Markus Poll

tut, die Innovative Spielfilmstiftlung, die Monday
Workshop Studio Stiftung und die Balazs Béla
Studio Stiftung.

Im TFilmverleihgeschifi waren 1995 insge-
samt 17 Filmverleihfirmen eingeiragen, zu de-
nen auch die Markifithrer UIP-Duna, InterCom,
Flamex und Mokép gehéren. Die Verleihfirmen
kénnen jedoch ohne Hellywood-Produktionen
kaum iiberleben, Vor allem InterCom und UIP-
Duna verdanken ihre starke Markiposition den
amerikanischen Streifen. (16}

Gesicherte Angaben {iber die ungarische Video-
industrie sind rar. Es gibt in Ungarn etwa 48 ein-
getragene Videoverleiher, die der zunehmenden
Ausstattung der Haunshalte mit Videorecordern
Rechnung tragen. Seit Mitte der 80er Jahre wur-
den schitzungsweise 8 000 Filme auf Videokas-
setten verbreitet. Heutzutage werden in Ungarn,
ohne geltende Vorschriften, durchschrittlich 80
Filme pro Monat fiir den Verkauf oder den Ver-
leih freigegeben. Die groBen amerikanischen
Filmproduzenten verkaufen etwa 1000 Kopien
pro Film an die Héndier und Videoverieiher. Die
Hindler wiederum verkaufen die Videskassetten
fiir etwa 4 000 Porint {ca. 40 Doliar) an die Kun-
den. Die Lethgebiihr fir einen Videofilm kostet
in Ungarn durchschaittlich 150 Forint (etwa 1,50
Dollar) pro Tag. {17}

Insgesamt 1,39 Millionen Haushalte waren
1996 im Besitz von mindestens einem Videore-
corder. Rund 36 Prozent aller Haushalte verfilg-
ten somit dber einen Videorecorder, ebwa 79 000
Haushalte sogar fiber mindestens zwei Videore-
corder. Im fahr 1997 ist die Anzahl der Video-
haushalte anf mittlerweile 145 Millionen (37 %)
gestiegen (vgl, Tabelle 4).

Der vngarische Werkemarkt

Die ungarische Werbeindustrie wird haupiséch-
lich von multinationalen Agenturen dominiert.
Schiitzangen zufolge arbeiten 80 bis 90 Prozent
aller Werbungtreibenden mit diesen Agenturen
zusammen, die etwa 80 Prozent des Fernseh-
marktes kontrellieren. Die Zulassung kommer-
zielier Fernsehanbieter zeigt einen deutlichen
FinfluR auf die Strukiuren des Werbemarkies,
der kiinftig tiber vielfiltigere Werbemoglichkei-
ten verfligt. Zudem sind mit den gesetzlicken
Vorschriften zur Regulierung des Werbemarktes
- Artikel 4 Abs. 111 des Mediengesetzes legt die
Werbebeschrinkungen und Werbeverbote fest -
eindeutige Regeln Tir Werbezeiten und Werbein-
halte vorgegeben worden.

Die neuen Privatsender TV2 und RTL Klub
beeinflussen pach ihrer Einfiihrung den unpari-
schen Werbemarkt nachhaltig. Aufgrand des
starken Riickgangs der Einschaliquoten bei
MTV1 zum Ende des Jahres 1997, waren die
Werbepreise voridufig stark gefallen und mach-
ten den ungarischen Fernsehmarkt zu einem der
bitligsten in Europa. Bereits einige Woche nach
dem Sendestart der beiden Privatkaniile suchten
die grifiten Werbungtreibenden Ungarns (Hen-

Videorecorder
bereits relativ weit
verhreitet

Dominanz multi-
nationaler Agentu-
ren bestimmt den

ungarischen Werbe-

markit

Programmstart der
Privatsender beein-
TRt den Fernseh-
werbemarki stark




Werbezielgruppe
der 18- bis 29jihri-
gen bei den Privat-

sendern stirker
verirelen

Anteil des Fern-
schens am Werbe-
markt auf iiher 52 %
gestiegen

Verziigerte Einrich-
tung eines dualen
Fernsehsystems in
Ungarn

kel, Procier & Gamble, Unilever, Masterfoods
und SmithKiine Beecham) die Zusammesnarbeil
mit den neuen Sendern. {18)

Wie erste Einschaltquotenmessungen zeigen, wei-
sen die neuen landesweiten Privatsender in den
ersteny Programmwochen eine hohe Fernsehnui-
zung aus. Besonders bei den 18- bis 29jibrigen
erzielen die neuen Sender TVZ und RTL Klub
wesentlich hohere Marktanteile als MTVI. Ent
sprechend grofl ist das Inferesse der werbungtrei-
benden Industrie an den neuen Sendern, um die
jungen Kéuferschichien gezielt zu erreichen.

1696 konnte das Fernsehen seinen Anteif an den
gesamten Werbeausgaben von 47 Prozent auf
52,7 Prozent (292 Mio DM) erhéhen. Auf Maga-
zine entfielen 15,7 Prozent (87 Mio DM), Zeitun-
gen verbuchien 13,8 Prozent, das Radio 10,4 Pro-
zent (57 Mio DM} und schlieRlich die AuBenwer-
bung 7,1 Prozent (39 Mic DM). An der Spitze der
Werbungtreibenden lagen 1995 und 1996 Proc-
ter & Gamble (27 Mio DM), gefolgt von Unilever
(24 Mio DM) und auf Platz drei TV Shep (16 Mio
DM}. (19)

Prognosen zufolge wird die Fernsehwerbung
in den kommenden Jahren spiirhar zulegen,
von 249 Mio Dellar 1997 auf 443 Mio Dollar im
Jahr 2600 (vgl. Abbildung 1).

Fazit

Die audiovisaellen Medien haben einen ent-
scheidenden Einflull aufl die demokratische Kon-
solidierung in Usgarn. (20) Auch die jlingsten
Entwicklungen haben eine grolle Bedeutung fiir

die Meinungsvielfalt in Ungars, RTL Klub und
TV2 werden kiunftig als landesweite Programm-
veranstalter die politische Kultur Ungarns
wesentlich mitgestalien, indem sie als primér
unierhaltungsorientierte Sender eine Konkur-
renz zu den meirunpgsprigenden Nachrichten-
und Informationsprogrammen von MTV1 hil-
den.

Mit der Zulassung landesweit verbreiteter
kommerzieller Programme 1697 ist in Ungarn
erst acht Jahre nach der politischen Wende ein
duales Rundiunksystem eingefiibrt worden, das
gemeinsame Ziige mit anderen Systemen in
Westeuropa, aber auch eigensténdige Merkmale
aufweist.

Es wurden ferner Voraussetzungen geschaffen,
die den Zugang europdischer Unternehmen zum
ungarischen Ferasehmarkt erlauben. Die natio-
nale Exklusivitit ist einer Offnung fiir europii-
sche Investoren gewichen.

Ungarn beabsichtigt, in nédchster Zeit als
erstes Land in Miitel- und Osteuropa eine digh
tale Plattform fiir Multimediaangebole einze-
richten. Unter der Fithrung von Eutelsat wird
Anienna Hungaria diesen Service bereiistellen,
der sowoh! digitales Satellitenfernsehen als
auch einen schnellen internetbetriel sicherstel-
len seil. (21)

Die Einbezichung Ungarns in die europii-
sche Rundfunkordnung ist nicht erst durch das
neue Mediengesetz miglich geworden. Bereits
am 29, Januar 1990 hat Ungarn die europii-
schen Konventionen des Eureparates zum grenz-
#iherschreitenden Fernsehen unterschrieben.

Abb. 1 Umsiétze und Prognosen zum ungarischen Fernsehwerbemarkt
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Zudem wurden erste Weichen durch die gedin-
derte ungarische Verfassung gestellt, die in Arti-
kel 61 das Recht auf freie Meinungsauferung
und auf den Zugang sowie die Verbreitung von
Informationen, die im 6ifentlichen Interesse ste-
hen, garantiert und dariiber hinaws die Presse-
freiheit schiitzt.

Die [Finbeziehung Ostesropas in die euro-
paische Mediencrdnung lag allerdings auch im
Interesse der westeuropiischen Linder. Aul-
grund der technischen Mdoglichkeiten wiire es
nimlich ehenso denkbar gewesen, daff sich pri-
vate Veranstaiter in den Léindern des ehemali-
gen Ostblocks niederassen, um iiher die Gren-
zen hinweg Programime zu senden, dic in keiner
Weise den Mindeststandards der Fernsehrichtli-
nie bzw. der Konventien des Europarats genii-
gen. (22)
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