Statistik

MIDIA PERSPEKTIVEN 3f98

Brettowerbeavfwendungen und Werbevolvmen in den klossischen Werbemedien)
Produkte und Dienstleistungen mit regionaler und iiberregionaler Bedeutung im IV Quarial 1997

Aufwendungesn Mengen-Volumen

in TDM Seiten/1000 Sel./1000 Stellen
Werbetrdger Iv/1997 [ Tv/1965 1V/1997 | Tv/1996
Zeitungen?} 1773723 1 665 749 57 39% 56 581
Publikumszeitschrilten 2010814 1821 847 63 477 58 619
Fachzeitschriften 218 152 204 728 20 493 20248
Presse gesamt 3975 689 3692 322 141 364 135 2456
Fernsehen 3 592 850 3245 103 10 2647 93580
Horfunk 471391 426 061 14 G600 127314
Plakat 163 363 159 885 11049 10803
Gesamt®) 8 230 362 7523 313 - -

npsmethode vel MP3/1875, 8. 248 und MP 19/1980, 5. 718; Rundungsdiiferenzen mighich.

2) EHinschiielich Werbung fr Kauf- und Warenhiuser sowic Handelsketten, ohne Lokal- and Rubrikenwerbung.
Die vor Nielsen Werbeforschung 8+P bechachielen Zeltungen sind fir die Gruppen éiberregionale Zeitungen, Kanfeeitungen, Wirtschafiszedtun-
gen und Senntagszeitungen vollstdndip in die Auswertung einbexogen. Fiir die reglonalen Abonnementzeifungen werden reprisentativ die
Hauptausgaben baw in Gemelnschaften die wichtigsten Titel in die Auswertung einbezogen.

3 Gesamvaufwendungen nur Fir die Produitgrupoen der Nielsen Werheforschung S+ Marktsystemaltik in den beobachisten Organen.

Quelie: Niglsen Werbelorschung S+F




