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Zusammenfassungen

et Fernsehkonsum der Bundesbitrger hat sich

1697 gegeniiher dem VYorjahr kaum veriindert,
er stabilisiert sich mit durchschnitilich mehr als drei
Stunden pro Tag auf hohem Niveau. Die ostdent-
schen Zuschauer schagen weiterhin deutlich Hnger
fern - 203 Minulen tdglich gegeniiber 178 Minuten
im Westen,

Bei den Zuschauerzablen der elozelnen Pro-
gramme kam es zu keinen gravierenden Verschie-
bungen, RTL Hihrt weiterhin vor ARD, ZDF und
SAT1. Die Dritten Programme konnten erneut zule-
gen und liegen mit 11,6 Prozent Marktanted] inzwi-
schen deuflich vor PRO SIEBEN (9.4%). In Ost
dentschiand Biegen die Dritten Programme in der
Zuschauergunst sogar an dritter Stelle, generell
stoflen dort jedoch die anterhaltungsorientierten
privaten Programme auf gréfere Resonanz als im
Westen. Bei den Unlerhaltungspriferenzen der
Zuschauer haben sich allerdings kaum Verinderun-
gen ergeben.

Auch das Nutzungsverhalten der Infermations-
programme ist insgesami relativ stabil, bei einer
eindentigen Dominanz des Oflentlich-rechtlichen
Sektors. Pro Tag nutzen die Zuschauer 33 Minuten
lang dffentlich-rechtliche Informationssendungen,
gegeniiber 14 Minuten: bei privaten Sendern. Unan-
gefochtenes Nachrichtenllaggschiff bleibt dabei die
STagesschaa” (9,03 Mio Zuschauer im Durchschnitt),
vor Jheute” (5,18 Mio Zuschauer} und ,RT1. aktuell”
(4,12 Mio Zuschauer).

Das Publikumsurteil tiber das offenthich-recht-
Hche Pernsehen wird mithin naheza unverdndert
von seiner Informationsleistung geprigl, auch wenn
sich ARD und ZDF nicht auf eine reine Informati-
onsfunktion reduzieren lassen und zum Beispiel
auch bei Krimni-, Satire- oder Kindersendungen die
hiichste Kompetenz zugeschrieben bekommen. Bei
den Privaten iiberwiegt nach Meinung der Zuschau-
er erwariungsgendfl die Unterhaltungsfunktion.
msgesamt werden 6ffentlich-rechtliche und private
Sender weiterhin an unierschiedlichen Anspriichen
gemessen.

ie Ergebnisse der zum dritten Mal durchge-

fithrten Auswertung von GIKTaten zur kind-
lichen Fernsehnutzung 1997 belegen trotz cines
vielfidltigeren Programmangebotes im Vergleich
zum Vorjahr eine rilcklaufige Tagesreichweite in
allen Altersgruppen. Die Sehdauer der Kinder im
Alter von drei bis 13 Jahren verringerte sich um
sechs Minuten aul insgesamt 95 Minuten tiglich
ungd befindet sich damit wieder auf dem stabilen
Niveau der Jahre 1992 bis 1995. Obwohi die Fern-
sehnutzang der Kinder in West- wie in Ostdeutsch-
land gleichenmalen zurickging sahes Kinder in
Ostdeutschland bis zu 21 Minuten tiglich linger
fern als ihre Altersgenossen im Weslen. Médchen
sahen 1997 weniger fern als Jungen, die Differenz
der iglichen Schdauer betrug zwd# Minuten. Gene-
relt steigt der Fernsehkonsum mil zunehmenden

Alter der Kinder an, so dal} die Zehn- bis 133dhri-
gen 1997 eine Sehdauer von 113 Minuten erreich-
ten. Die durchschnittliche Verweildauer der Kinder
vor demm Fernsehgeridt betrug 160 Minuten, also
mehr als zweteinhalb Stunden pro Tag.

Die stabile Fernsehnutzung der Kinder 138t sich
auf eine gezielte Selektion konkreter Angebofe in
ihrem Programmenii zariickfiibren. Kinder siizen
wie die Erwachsenen amn Wochenende $nger als an
gewdhalichen Werktagen vor dem Bildschirm und
haben zwischen 18.00 und 210G Uhr, zu einer Zeit
also, in der kaum kindspezifische Sendungen ange-
boten werden, die intensivste Fernsehnutzung. Im
Tagesverlauf lassen sich weitere eindeutige Pro-
grammpriferenzen der Kinder erkennen. So ist der
nena gestartete gewalt- und werbelreie Kinderkanal
bei den jiingsten Zuschauern amm Vormittag sehr
gefragt.

Der erfolgreichste Fernsehsender bei den Drei-
bis 13j#hrigen war 1997 wie in den Vorjahren PRO
SIEBEN vor den RTE-Sendern. Der Kinderkanal war
mit 56 Prozent Marktanteilsgewinner. Insgesamt
waren die privaten stérker als die offentlich-rechtli-
chen Sender von den Marktanteilsverschiebungen
betroffen. In der Zeit zwischen 6.00 und 19.00 Uh,
in der der Kinderkanal sein Programm ausstrahlt,
erreichte der Neustarter bereits 87 Prozent Markt:
anteil mit steigenden Werten zum Ende des Jahres.

Die heute Zwill- bis 19jdhrigen fugendlichen
sind mit den elektronischen Medien aufge-
wachsen, sehen aber dennoch seltener und zeitlich
kitrzer fern als die Gesamtbevolkerung. Zwar stieg
die Sehdauer seit 1992 kontinuieriich an, war
jedock 1997 mit 111 Minuten wieder leicht riick-
Hulig. Nimmt man nur die latsichlich fernsehenden
Jugendlichen als Basis, verweilen diese durch-
schnitflich immerhin iber drei Stunden {187 Minu-
ten} pro Tag vor dem Fernsehgerdt. Allerdings ist
bei der Fernsehaulzung zu beachten, da die Grup-
pe der fugendlichen Zuschauer nichi homogen ist
Betrachiel man einzelne soziodemographische
Merkemale der Jugendlichen, treten betrichtliche
Unterschiede aul,

So liegt die Fepnsehnutzung der Jugendlichen in
Ostdeutschland um 25 Minuten héher als im
Westen. Weibliche Jugendliche nutzen das Fernse-
hen weniger als ménnliche, die Differenz der Seh-
dauer betrag 1997 durchschnittlich elf Minuten pro
Tag. Hingere fugendliche sehen zwar hiufiger, dafiiy
aber kéfrzer fern als ltere Jugendliche, die seltener,
dafiir aber langer vor dem Bildschirm verweilen.
A Wochenende schauen Jugendliche mehr fern als
an Werkiagen, wihrend die intensivste Fernsehnut:
mung an allen Wochentagen zwischen 14.00 und
17,00 Uhr und vor afiems zwischen 18.00 und 21.00
Uhr erreicht wird. Zudem prigen jahreszeitliche
Effekte, wie Wetter und Ferten sowie auflerhdustiche
Aktivititen und Freizeitinteressen das Fernsebver-
haiten der Jugendlichen.
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Marktfiihrer bei den Zwill- bis 193ihrigen war 1997
erstmals PRO SIEBEN, das RTL auf den zweiten
Rang verdrdngte. Insgesamt schauen Jugendliche
am lebsten Unterhaltungsshows, Spielfilme und
Sportereignisse, wobei auch hier geschlechisspezifi-
sche Praferenzen bei den Genres zu beachten sind,
Der Konsurn mitgeschnittener Videcaufzeichnun-
gen bestitigt weilestgehend die Hitlisten der Fern-
schnutzung der Jugendlichen in den einzelnen
Altersgrappen.

Da&; Fernsehen nimmt in der Preizeitgestaliung
ilterer Menschen eine bedeutende Rolle ein.
Neben den Tageszeitungen dient es nicht nur als
Hauptinformationsquelle, sonders ihm kommt eine
soziale Orientierungsfunktion zu, und das Fernse-
hen gilt als glaubwirdigstes Massenmedium,
Zugleich wird es aufgrund seiner inhalllichen Viel-
falt geschitzt.

Seit 1992 erhéhte sich die Fernsehnutzung der
ab 5Gjdhrigen kontinuterlich. Im Jahre 1997 wurden
rund 80 Prozent der dlteren Bundesbiizger pro Tag

von Fernsehprogrammen erreicht. Bezogen auf die
Gesamlpopulation sahen die dlteren Zuschauer mit
einer Sehdaver von 230 Minuten tglich {iber-
durchschnittiich viel fern. Inshesondere am Wochen-
ende und vor allem sonntags widmeten sich die
Alteren den Fernsehangeboten sehr intensiv. Bevor-
zugte Programminhalte sind Sport- und Showsen-
dungen sowie Krimis. Jedoch ist za beachten, daf es
sich bei den dlteren Zuschauvern nicht um eine
homogene Gruppe handeli. So wiichst mit mumeh-
mendem Alter der Ternsehkonsum an, und beson-
ders Frauen verweilen Einger als Ménner vor dem
Bildschirm. In Ostdeutschland schauen die ab
S0jéhrigen bis zu einer halben Stunde taghich lan-
ger fern. Rund 28 Prozent der &lteren Zuschauer
sind Vielseher mit einem tiglichen Fernsehkonsum
von {iber drei Stunden.

Die dlfentlich-rechilichen Sender sind bei den
dlteren Zuschauern durchweg erfolgreich und wer-
den auflerdem stirker von Wenigsehern frequen-
tert, die sich durch eine bessere Bildung auszeich-
nen, ein hiheres Einkonunen haben und héufiger
itn Westen leben. Die kommerziellen Programme
werden hingegen Ofter von Vielsehern genutzt.
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