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Werbeinvestitionen
stiegen 1997 um
5,9 % auf

27,4 Mrd DM

Elcktronische
Medien erstmals mit
priBerem Marktan-
teil als Printmedien

Anhaltend positive Werbelonjunktue

Der Werbemarkt 1997

Vo Michael Heffler™

Werbung in Deutschland war auch im Jahr 1997
ein Marklt mit steigenden Wachstumsraten. Die
Bruttowerbeumsiiize sind im vergangenen Jahr um
weitere 5.9 Prozent gestiegen, Und dies irotz oder
gerade wegen der wirtschafilichen Situation, die
gekennzeichnet ist von pur maoderatem Wirt-
schaftswachstum  bei  gleichzeitig abnehmender
Binnennachfrage aufgrund gestiegener Arbeitslo-
sigkeit und erhohien finanzielien Belastungen der
Bundeshiirger. Dic von der Werbeforschung Niel-
sen S+P erfallen Bruttowerbeautwendungen in
den klassischen Medien (lageszeitungen, Publi-
kumszeitschriften, Fachzeitschriften, Radio, Fern-
sehen, Plakat) lagen 1997 bei 274 Mrd DM, was
einer Steigerung von 1.5 Mrd DM entspricht.

Trotz einer, mit Ausnahime bei der Plakatwerbung,
durchweg positiven Entwickiung der verschiede
nen Mediagattungen ist, wie auch in den Vorjah-
ren, ein ungebrochener Trend zur Fernschwerbung
zu verzeichnen, Zusammen mit der positiven Um-
satzentwicklung bei der Radiowerbung schalften es
die elekironischen Medien 1997 erstmals, cinen
ardferen Marktanteil (49,6 %} als die Printmedien
{48.5 %} zu erzielen {vgl. Abbildung 1).

Nielsen S+P weist fiir 1997 Fir das Werbefern-
schen einen weiteren Umsatzsprung von 9,7 Pro-
yent aus, was einen Bruttowert ven 13,8 Mrd DM
ergibt. Die Wachstumsrate sank jedoch im Ver-
gleich zum Vorjfahr wn rund 3 Prozentpunkte
{1990 = 12,8 %), was mdglicherweise einen pewis-
sen Shttigungsetfekt andeutet. Als aufsteigendes
Medium priisentierte sich auch das Radio, in dem
1997 Bruttoumsétze von 1,6 Mrd DM erwirtschal-
tet warden, was einem Wachstunr von 39 Prozent
entspricht.

Die Werbeinvestitionen in den Printbereichen
stiegen im Vergleich zu 1996 um 38 Prozent auf
ein Bruttovelumen von 13,3 Mrd DM, Die einzige
Mediagatiung mit negativer Umsatzentwicklung
war im: vergangen fahr die Plakatwerbung, die
mit einemn Bruttoumsatz von 6892 Mio DM um
84 Prozent unter dem Ergebnis vor 1996 lag (vgl.
Tabelie 1).

Wie i den Vorjahren, war auch im Jahr 1997 der
Automnarkt anter Umsatzgesichispunkten die am
stirksten beworbene Branche (S+P-Produktgrup-
ve). Mit einem Plus von 69 Prozent stiegen die
Umsiize hier sogar nock (berproportional zum
Gesamtwerbemarlet (vel. Tahelle 2. Ahnfich wie im
Vorjahr wuchser die Werbeelats der Massenmedien
um eine zweistellige Prozentzahl (--139 %). Die in
der S+P-Systemalik neu eingefiinrie Branche Tele-
kommmanikation liegt mit einem Volumen von 867
Mio DM auf Platz 6 der Branchenhbitliste. Dieser
Produktgruppe sind Marken aus den Bereichen
EDV-Hard-/Software und Services sowie Bliroma-
schinen- und ausriistung zugeordnet worden.

Abb, 1 Verteilung der Brutto-Werbeinvestitionen 19932 bis 1997
Mediasplit (S+F Klassische Medien), in %
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Positive Umsatzent-
wicklung auch bei
den Printmedicn

Der Werbemark: 1997
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1) Einschlieflich Werbung fiir Kaul- und Warenhiuser sowie Handelsketien, Die gesamte értliche Werbung und die Rubrilowerbung werden durch $+P picht beobachtet
Die von dey Nielsen Werbeforschung S+ besbachielen Zeitungen sind [ir die Gruppen der tberregionalen Zeitungen, Wirtschaftszeitungen und Sonntagszeitungen volistindig

in die Auswertung einberogen. Fir div reglonaden Ahonnementzeitungen werden repriisentativ die Haupt

einbezogen.

2 Seit 3993 werden zusitztich zu GroRBichenplakaten City-Haht-Poster und Ganzsdulen von S+P erhoben,
3 Erfafile Bruttowerbeaufwendungen fir Produkto und Dienstleistangen mit regionaler und therregionaler Bedeutung fir die Produktgruppen der S+P-Markisysiematit in de

beobackteten Organen,

sgabert baw in Gemeinschait die wichligen Tite! i die Auswertung

Quelle: Nielsen Werbeforschung S+

Prinimedien

Alle dret von Nielsen S+P erfaliten Printgatiungen
konnten im Jahr 1997 eine positive Umsatzent-
wickiung verzeichnen. Die Brutfoumsitze der
Tageszeitungen sticgen um 2.4 Prozent auf 59 Mrd

DM, die der Publikumszeitschriften um 5,0 Prozent
auf 65 Mrd DM und die Umséize der Fachzeit-
schriften wmn 4,1 Prozent aul 837 Mio DM. Hin-
sichtlich der Bewertung der Tageszeitungen und
Publikamszeitschriften durch Nielsen S+P miissen
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{2 Top 20-Werhungireibende Branchen 1997

Michael Heffler

Brutto- Anteil der Medien in % Verdnderung
Werbeaufwand | Tages- | Publ- | Fach- fern- Hir zum Vorjahr
Rang | $4+P-Produktgruppen in Mio DM zeltung zeitschr. | zeitschr. [sehen  §lunk Plakat |in %
1 Awiomarkt 2 736 318 304 0% 293 6,3 Lt + 63
2 Massenmedien 2532 371 315 34 174 71 3.5 + 139
3 Handelsorganisationen 1762 858 49 a1 35 44 13 + 68
4 Pharmazie Publikumswerbung 1 067 18 375 15 539 13 09 - 23
5  Schokelade + Stifiwaren 1 065 02 25 09 93,8 47 04 + 23
6 Telekemmunikation 867 26,1 224 2.5 36,7 87 36 + 49894
7 Baanken + Sparkassen 843 415 192 0,7 319 37 30 - 15
§  DBier 787 58 87 L1 572 165 13,0 + 21
9 Spezialversender 67t 4.1 494 89 334 41 HIH + 15
14 EDV.Hard-/Software + Services 546 183 496 155 141 22 03 ~ 357
11 Waschmittel 556 0.0 0,7 G2 96,3 13 14 + 182
12 Rubrikenwerbung + Senstiges 513 216 491 12 227 21 33 4+ 1180
13 Versicherungen 490 155 36,3 16 388 121 18 + 114
14 Miichprodukle 479 03 81 2.6 803 49 31 + 85
15 Haarpliege 473 02 105 0.6 88.1 04 6.2 + 193
16 Alkcholireie Getréinke 451 43 5.7 L& 60,6 167 11 + 76
17 Putz- + Pflegemiitel 433 8.1 22 87 929 41 0,0 + 193
18 Kaffee, Tee, Kakao 429 18 70 0.6 84,1 59 06 -~ 13
16 Mobel + Einrichtung 366 199 368 34 219 150 20 + 66
20 Pilegende Kosmetik 344 09 443 0,6 54,1 0,0 0,1 + 713
Werbemarkt gesamt 27 438 216 235 31 434 6,0 25 + 3%
Queile: Nielsen Werbeforschung S-+P
3 Teilmirkte der Puhbkamsze:lschnﬂen 1996/1997
Bruttowerbeumsat/ Verdnderung
in Mio DM zum Vorjahr
Zeitschriftengenre 1996 | 1997 in Yo
Aluelle Zeitschriften/Magazine zur Zeiigeschichte 1558 1 669 + 71
Frauenzeitschriften 1194 1247 + 44
Prograsmmpresse 1004 1019 + 15
Motarpresse 513 537 + 48
Kuliur/Natur/Wissenschalt 414 451 + 77
Wohnen und Leben 346 364 + 52
Wirtschaftspresse 343 373 + 89
Sportzeitschrifien 283 288 + 17
Lifestyle 130 145 + 118
Kundenzettschriften 112 107 - 47
gendzeitschriften 109 122 + 12,1
Familienzeitschriflen i34 110 + 61
Zeitungsmagazine 99 89 - Hip
Erotikzeitschriften 22 27 + 250
Publikumszeitschriften gesamt 6234 6 548 + 50

Quelle: Niedsen Werbeforschung S+F

allerdings erhebungstechnische Einschrinkungen
beachtet werden. Se werden bei den Zeitungen
Regional- und Rubrikenwerbung (Kleinanzeigen)
sowie bei den Zeitschriften die Stadtilustrierten
und Wochenzeitungen nicht erfafit

Eine nihere Betrachtung des werbeumsatz-
stirksten Printmediums der Publikumszeitschrifien
zeigt, daf hier die groRten Wachstumsraten aul den
Teilmiiriten Jugendzeitschriften (+12,{ %}, Erotik-

zeitschriften (+250%) sowie Lifestyle (+11,8%)
reatisiert wurden. Die umsatzstiirksten Teimdrkte
waren 1967 die aktuellen Hlustrierten mit 1,7 Mrd
DM, die Frauenzeitschrifter mit 1.2 Mrd DM und
die Programmpresse mit 1.0 Mrd DM Werbeumn-
satz (vgl. Tabelle 3},

Fernsehwerbung

Die Bruitowerbeumsétze im Fernsehen wuchsen -
wie erwihnt - im Vergleich zu 1996 wn 87 Pro-
vent aul 38 Mrd DM Der Marktanteil stieg
von 41,6 Prozent auf 43,0 Prozent im betrachieten
Jaht. Wie schon 1956 lagen auch 1997 die Brutto-

Bruttoumsétze im
Fernsehen stiegen
auf 11,8 Mrd DM



RTL wie in Vorjahren
winsatzstirksier
Fernsehsender
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Abb. 2 Entwicklung der Werbeumsiitze im Fernsehen

[ Bruttoumsatze in Mio DM, nach Monaten
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Quelle: Nielsen Werbefarschung S+pP.
wnsitze in sdmtlichen Monaten {iber den Werten  Radiowerbung

des entsprechenden Vorjahresmonats {vgl. Abbil-
dung 2.

Um die Umsatzentwickiung der verschiedenen
Fernschanbieter niher zn betrachten, ist es sian-
voll, den wm Rabatte, Agenturvergiitungen und
Freispots  bercinigten  Nettowerbeumsatz  (vor
Skontf) heranzuziehen. Dieser wird von den Sen-
dern selbst jahlich verdffentiicht {vgl Tabelle 4).
Netto {(vor Skont) wurden im vergangenen Jahr 74
Mrd DM in Fernsehwerbung investiert, Dies sind
78 Prozent mehr als im jahr zuvor Die Wachs-
tumsrate der Nettoumsitze nahm somit auch 1997
weiter ab (zum Vergleich 1996 +87%; 1995
+12,6 %, 1994: +16,7 %),

Fiir die beiden o6ffentlichk-rechtlichen Arbieter ARD
und ZDF stellt sich das Nettoergebnis des Jahres
1997 sehr unterschiedlich dar. Wihrend das ZDF
Umnsatzeinbuflen von 115 Prozent hinnchmen
mufte, koante die ARD die Nettoerlise um 26
Prozent steigern (vgl. Tabelle 5. Wie in den Vorjah-
ren war auch 1997 RTL der umsalzstéirkste Fern-
sehsender in Deutschland. Mit elnem Nettoumsatz
vor: 2,24 Mrd DM (49,1 %) liegt RTL deutlich vor
SATY, das mit L6 Mrd DM und einem Zawachs
von nur 94 Prozent als elnziger grofer privater
Anbieter kaum am Umsatzplus des Fernsehmark-
tes partizipierte. PRO SIEBEN konnte sich mit
einem Umsalz von 138 Mrd DM (483 %) SAT1
nghern. Die griften Wachstumsraten im Werbe-
fernsehmarkt verzeichneten 1997 die kleineren Pe-
vaisender, wie zum Beispiel Super RTL (+880%)
und Kabel 1 (+27.1 %),

Die Bruttoumséize im Radio stiegen 1997 um 39
Prozent auf ein Volumen von 1,64 Mrd DM, Dieser
insgesaint positiven Entwicklung liegf, wie schon
im Jahr zuvor, eine duflerst instabile saisonale Eat-
wicklung der Werbeeinnahmen zugrunde (vglh Ab-
bildung 3;. Withrend die Monate Mizz, April, Mai
und Asgust unier dem entsprechenden Vorjahres-
werl lagen, waren die Ergebnisse der restlichen
Monate positiv. So verzeichnete der Monat Januar
ein Umsatzplus von 24,6 Prozent im Vergleich zu
Jenuar 1996 sowie der Dezember ein Plas von 20,7
Prozent. Im folgenden werden, wie bereits in den
Ausfithrungen zum Werbefernsehen, die von den
Radiovermarktern dem ZAW (1) gemeldeten Net-
toumsitze fvor Skonto} zum Sendervergleich her-
BREEZOgeN.

Die Radiostationen in Deulschland erwirischafte-
ten im Jahr 1997 rund £18 Mrd DM netio aus dem
klassischen Werbezeilessverkaud, Dies sind 2,0 Pro-
zent mehr als 1996, Die ARD-Werbung steigerte
mit einem Nettoumsatz von 4148 Mic DM erst-
mals seit Jahren die Radioumséitze deutlich und er-
oberte mit einern Umsatzplus von 4.0 Prozent
Marktanteile zuriick {vgl Tabelle 6). Die von
Radio-Marketing-Services (RMS) vermarkteten pri-
vaten Hirfunksender erholiten ihre Nettoumsitze
umn 2,5 Prozent auf 6699 Mic DM (vel. Tabelle 4).

Positive Entwicklung
im Radiomarkt hei
instabilem saiso-
nalen Verlauf

ARD steigerie
Nettoumsitze im
Radio wm 4%
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(3) Umsaizentwicklung der Werhung in Fernsehen und Harfunk 199671997
Neitoumsditze vor Skonti 1y

Werbemarktanteil in Mio DM | Veriinderung zum

1966 | 1947 Vorjahr in %
Fernsehen
ARD Werbefernsehen 3004 308,1 + 26
ZDF Werbefernsehen 3480 80 - 115
ARD/ZDFE Sumime 6484 616,1 - 50
RTL 20510 22380 + 91
SAT1 163549 1 6610 + 04
PRO SIEBEN 14584 15860 + 83
RTLZ 4039 407,0 + 03
Kabel 1 207,0 2630 + 271
Super RTL 545 1029 + 888
DSF 100,0 1250 + 250
Sonstige Private 31783 445,22 + 40,1
Werbefernsehen gesamt b BBOG 7 4382 + 78
Hézfunk

ARD Werbefunk 3687 4148 + 40
radio NRW 989 746 - o
Radio Hamburg - 214 -
943 152 - 89 -
RMS, andere Sender 5549 565,0% + 18
RMS gesamt 6538 6699 + 25
EuroStar 0,2 0,3 + 504
Andere private Horfunksender 1005 9104 - 85
Horfunk gesamt 11532 117648 + 20

86501 86142 + 70

1} Nettoutmsatze ohne ProtukGonskosten tnetle vor Skontt nach Abzug von Rabatten und Mittiergebibren).

2y Telbweise ZAW Schitzung,

% Erialte Sender: Antenne Bayern, Antenne MY, Actenne Thiringen, Rerliner Rundfunk 914, Energy 1034, 98.8 Kiss FM, delta racio, Hit Radio
FFH, Radio RPR, Radio Schleswig-Holstein, NORA, Rheinland Kombi Kéln, Hit-Radio Antenne, Antenne Sachsen, Bayern Funkpaket, BB Radio,
Radio Hundert 6 Bertin, Magte FM 950, Radio Brocken, radio fin, RKBaden-Wirltemberg, Radio PSR, radio SAW, Fank-Kombi West,

41 firfalite Sender: Radio Regenbogen, AlsterRadio, radio FR 1, MeckarAlb-Radio, Skytine, Radio DO.S. sunshine fve, 1046 RTL Radio Berin, Jam
FM, planet radio, Spreevadio 1055,

Guelle: ARD-Werbung, ZAW

(&) Umsaizemwicklung der ARD-Werbegeseltschaften in der Fernsehwerbung 199671997
Nettowmsditze vor Skomnti 1)

Bayerische Rundfunkowerbung BRW)

hr werbung (hy) 197 213 + 82
MDR Werbung (MDR) 288 329 + 143
NDR Media (NDR) 49,1 474 - 34
ORB Werbung (ORB} 79 9.1 + 164
Radic Bremen Werbung (RB} 78 78 + 02
SDR Werbung (SDR) 244 246 + 10
SFB Werbung (SFBW) 173 141 - 184
Werbefunk Saar (WFS} 89 71 + 39
Werbung im Siidwestfunk (WiS) 244 246 + 08
Westdeutsche Rundiunkwerbung (WWE) 700 709 + 13
ARD Werbefernsehen gesamtl) 30604 308.1 + 28

£ Basis der Prozentuierung und Suremenbildung sind die nicht gerundelen Umsalzwerte,

Quelte: ARD-Werbung,



Durchschnittlicher
Markenetat in den
elektronischen
Medien liegt bei

1,64 Mio DM (hrutto)
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£bb. 3 Entwicklung der Werbeumsiitze im Radio
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Quelle: Nielsen Werbeforschung $+P.

(&) Umsatzentwicklung der ARD-Werbegesellschafien in der Rodiowerhung 199671997

Nettoumsdtze vor Skonti

Bayerische Rundhunkwerbung {BRW)
hr werhung ()

MDR Werbung (MDR)

NDR Media (NDR)

ORB Werbung {(ORB)

Radio Bremen Werbung {RB)

SDR Werbung (SDR}

SFB Werbung (SFBW)

Werbefunl Saar (WES)2)

Werbung im Siidwestfunk (WiS}
Westdeutsche Rundfunkwerbung (WWF)

ARD Werbefunk gesamtd)

1667
Umsatz in Mie DM Veriinderung

1996 11997 in %)
483 486 + 06
32,7 335 + 26
46,6 354 - 240
328 312 - 48
192 178 - 71
155 100 + 30
36,6 378 + 31
41 42 + 04
199 197 - 07
574 623 + B4
857 1084 + 265
368,7 4148 + 40

£} Basis der Prozentuierang und Summenbildung sind die nicht gervndeten Umsatmwerte,

7 Gesamivermarktung WES-Kombi

Quielte: ARD-Werbung,

Markenwerbung in den eleltronischen Medien

Im Jahr 1997 wurden in den elektronischen Medi-
en - Fernsehen und Radio ~ 8 191 Marken bewor-
ben. Dies sind 383 mehr als 1996, Gestiegen ist
ebenfalls der durchschnittliche Etat der Marken,
der 1997 bei 1,64 Mio DM {1996: 1,58 Mio DM) lag
{fvgl. Tabelle 7). Im folgenden sollen hinsichilich
der Anlayse der Mediastrategien drei Kampagnen-
typen unterschieden werden:

1. Mono-Fernseh-Kampagnen,

2. Mono-Radio-Kampagnen,

3. Mixkampagnen aus Fernsehen und Badio,

Die Werbeinvestitionen der Marken in Print- oder
Ptakatmedien bletben hier unberiicksichtigt.

Eine Analyse der Mediastrategien zeigl auch 1997  Verstiivkte
den KonzentrationsprozeR in der Fernsehwerbung — Konzentration auf
auf. So sank bei den Meno-Radio-Kampagnen Femsehwerbung

sowohl der Umsatzanteil von 6,6 Prozent auf 6.2
Prozent als auch der durchschnittliche Etat von
177000 aul 168000 DM. Dementsprechend nah-
men bei Mono-Fernseh-Kampagnen sowohl der
Unssatzanteil am Gesamtetat in den elekironischen
Medien wie auch der durchschnittliche Etat pro
beworbener Marke teicht zu (Umsatzanteil: 1996
= 582 %; 1997 = 583 %; durchschnittlicher Etat
1996 = 2,791 Mio DM; 1997 = 2,986 Mio DM).
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(@ Beworbene Marken in den elektronischen Medien 1996/1997
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1996 1997
Anzahl Marken Werbevoluraen (-Elat/Marke | Anzahl Marken Werbevolumen ¢-Ftat/Marks
Werbelriger ahsolut  |in % inTBbM  |in% in TOM absolut  |in % inTOM  |in% in TDM
nur Fernsehen 2574 33,06 7183038, 582 2791 2 626 32 T84147¢ 583 2986
nur Radio 4 642 39,5 819 306 6.6 177 4962 ah 832 347 62 168
Fernsehen und Radio 592 7.0 4341052 352 7333 603 74 4769594 353 74910
Gesamt 7 808 164, 12 343 486 100G 1581 8191 1060 13443911 1000 1641
Guuelie; Nielsen Werbeforschung $+8 eigene Berechnungen,
{® Top 20-Produkigruppes In der Fernsehwerbung 199671997
Rangreihe nach Werbevolumen
Anteil an Fernsehwerbung gesamt Veriinderung
Rang |Rang 1996 1997 zum Vorjahr
1996|1997 | Produktgruppe in TOM Fin % in TOM bin % in %
1 H Schokolade + Siiflwaren 936 188 8,7 905 737 82 + 372
2 2 Automarkt 755 574 7.0 800 739 6.8 + 60
3 3 Pharmazie Publikumswerbung 556 223 52 572 333 48 + 29
4 4 Waschmittel 420 638 38 516 373 44 +228
5 5 Bier 398 237 37 450 230 38 +13,1
7 6 Massenmedien 356 933 33 439 447 37 +23.1
8 7 Haarpflege 345 3053 32 416 589 35 +20,6
9 b Putz- + Pflegemittel 342 497 32 402 236 34 -+ 174
14 9 Milchprodukte 337 G687 31 385 8493 33 + 143
) 10 Kafiee, Tee, Kakao 394 639 3,7 360 433 31 -~ 87
- 11 Telekommamikation - - 318 746 2.7 -
13 12 Alkoholfreie Getrinke 231 085 2.1 273 644 23 + 184
1 13 Banken + Sparkassen 258 474 24 264 061 23 + 41
20 14 Bild- + Tontréger 186 000 17 256 968 20 +24.2
14 15 Spezialversender 2303 935 21 224 374 15 -~ 28
12 16 Mundpllege 242172 22 223537 ib - 77
16 17 Spirituosen 206G 984 20 243 388 17 - 32
15 18 Konserven, Fleisch + Fisch 230925 21 197 251 17 - 146
18 14 Nahrmittel 197 212 i3 196 (74 17 - 06
26 20 Tiefkiihlkost 145 716 14 193 550 17 +734.2
Top 20 gesamt 6776422 629 7042553 647 +3128
Gesamiwerbevolumen 10767 866 1008 13 807 618 1000 + 97

Quelle: Nigksen Werbefomchung S+P

Leichter Anstieg  Der leichte Anstieg der Mixkampagnen (Umsatz
im Bereich der  199%: 43 Mrd DM; 1997 48 Mrd DM} weist auf
Mixkampagnen  eine erhihie Akzeplanz des bimedialen Ansatzes
{Radio- plus Fernsehwerbung) mit seirem nachge-
wiesenermallen  positiven  Wirkungszusammen-
hang hin, (2)
Branchenstrukiur im Fernsehen und Radie
Wie im Vorjahr ~ Die Tabellen 8 und Y zeigen die von Nielsen S+P

keine wesentlichen
Anderungen der
Branchenstrukiur bei
Fernsehwerbung

ausgewiesenen Top 20-Produkigruppen im Fernse-
hen bzw. Radio im Vergleich zum Vorjahr, Die um-
salzstirkste Branche im Fernsehen war wie in den
Vorjahrer auch 1997 die Produktgruppe Schokola-
de und Sullwaren (866 Mic DM}, gefolgt vom Au-
tomarkt (801 Mio DM} und der Pharmazie Publi-
kumswerbung (572 Mio DM). Die neu in der S-+P-
Systematik vorhandene Produktgruppe Telekom-

munikation Hegt mit 319 Mio DM auf Platz 11
der Branchenrangliste, Die grofften Zuwachsraten
unter den Top 19 verzeichneten die Waschmitiel
hersteller (+228 %), die Massenmedien (+23,1 %)
sowie Haarpflegepredukie (+20.6%). Riickliubig
waren im Werbefernsehen insbesondere die Bran-
chen Kaffee, Tee, Kakao {-87%), Mundpilege
(~7,7 %} und Konserven, Fleisch, Fisch {(-14,0 %)

Auch bei der Betrachtung der Top-Branchen der
Radiowerbung ist za beachten, dall die new ge-
schaffene Produkigruppe Telekommunikation die
im Vorjahr stark vertretenen Gruppen EDV-Hard-/
Software und Services sowie Bliremaschinen- und
austiistung, denen die Marken der Telekommuni-
kation bisher zugeordnet waren, aus den Top 20
verdriingt hat. Nach den Massenmedien (181 Mio
DM) ist der Automarkt {178 Mic DM} mit einem
Umsatzzuwachs von 20,3 Prozent die am stiirksten
beworbene Branche im Radio. Riickliufig waren
1997 die Werbeetats im Radio insbesondere bei
den Produkien aus den Gruppen Bier {~7,1%),

Autowerbung im
Radio wiichst um
20,3 %
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(®) Top 20-Produkigeuppen in der Rudiowerbung 1996/1997

Rangreifie nach Werbevolumen

Rang |Rang
1996 11997 | Produkigruppe
1 i Massenmedien
2 2 Autemarki
3 3 Bier
5 4 Handelsorganisationen
4 5 Alkoholireie Getriinke
- 6 Telekommunikation
6 7 Versicherungen
8 8 Miibel + Einrichtung
7 9 Schokolade -+ Siiffwaren
9 10 Bild- + "Tontriger
10 11 Hotels + Gastronomie
15 2 Kunst + Kultur
13 13 Banken + Sparkassen
12 14 Lotterien/Lotto + Toto
24 15 Foto + Optil
17 16 Speztalversender
27 17 Reisegesellschaften
29 18 Nihrmittel
20 19 Kaffee, Tee, Kakao
15 24 Spirituosen
Top 20 gesam?

Gesamtwerbevolumen

Anteil an Radiowerbung gesamnt
1996 1997
mnTbM  lin% inTOM  [in%
158 117 19,0 180 851 1,1
147 625 94 177 576 109
135 685 86 130 070 79
71 666 46 77 756 48
81217 52 75 318 46
- - 75179 46
ol 350 38 59 299 3,6
49 577 31 54 757 33
53 231 34 40 645 30
49 266 31 44 225 2,7
41 601 26 43 926 27
27741 1.8 31354 15
28173 18 31111 19
30413 18 29 624 138
14 596 12 27 823 1,7
24 338 15 27 702 17
20 416 13 26 331 16
16 971 1.1 25784 16
22 393 14 25 193 15
24 148 L5 24 441 15
1067 133 67,7 1218025 744
1 575 526 19G,0 1636293 1000

Verinderung
zum Vorjahe
in %

+ 104
- 67
- 10,2
+ 586
+13,0
+104
- 26
+420
+141
+ 29,0
+518
+125
+ 12

+ 14,1
+ 39

Guelie: Niclsen Werbeforschung S+8

Alkobholfreie Getrlinke (-7,3%) sowie Bild- und
Tontriger {-10.2 %).

Ferzit
Auch 1997 liefl die Werbewirischalt der gesamiwirt-
schaftlichen Konjunktur voraus. De grifite Wachs-
tumsdynamik erreichte, wie in den Vorjahren, das
Werbefernsehen mit einem Wachstum der Brui-
toumgitze von 9,7 Prozent aul fast 12 Mrd DM
Von den heiden 6ffentlich-rechtlichen Fernsehsyste-
men konnte nur die ARD am Zuwachs der Werbe-
urasiize im Fernseh- und Radiomarkt teilhaben.
Der Anteil der elektronischen Medien Fern-
schen und Radio am Gesamiwerbemarkt lag mit
49,0 Prozent 1967 erstmals, wenn auch nur knapp,
iher dem Anleil der Prinimedien {485 %). Jedoch
konnter auch die Printmedien im Durchschnitt
3.8 Prozent mehr Umsatz als im Jahy zuvor errel-
chen. Auch fir den Hérfunk war 1997 ein durch-
aus erfolgreiches Jahr Bei einer Steigerung der
Netlowerbeumsiize [ir den gesamien Radiomarkt

um 2,0 Prozent partizipierie die ARD-Werbung mil
einem Umsatzpius von 4,0 Prozent dberdurch-
schaittlich am Erfolg dieses Medinms und konnte
damit ihre Wetthewerbsfahigkeit im hart um-
kiimpften Markt nachhaltig beweisen. Die bislang
vorhegenden Daten fir das erste Tertial 1998 wei-
sen fiir das Werbefernsehen erpest einen Zuwachs
vor 10,1 Prozent aus. Die Umsatzentwicklung im
Radio ist hingegen bisher noch verhalten.

Anmerkungen:

£ Vol Zentralverband der destschen Werbewirtschalt (ZAW)
Werbing in Dewtschland 1998, Boan 1998,

21 Vb ARD-Werbung Saivs & Services (Hrsa): Qualititen der
Raciowerbing I Frankdurt 1997, vgl. hierm Wild, Christoph:
Wie Raciokampagnen wirken. Zenirale Ergebnisse der Grund-
lagenstudie Qualititen der Radiowerbung 2°. n: Media Perspek-
tiven 99T, 8. 337547,



