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Infermationssendungen im Pernsehen gehdiren zu
den am hiufigsten genutzten Angeboten. Wihrend
heziiglich der nationalen Informationsofferten vor
allem auf die regelmifig durchgefiihrten Studien
von Udo Michael Kriiger verwiesen werden kann
{1), sind international vergleichende Studien wehl
nicht zuletzt wegen ihres hoben Aufwands selten.

m folgenden werden cinige wesentliche Ergeb-
nisse der 1997 von der Bayerischen Landeszentrale
fiir neue Medien (BLM) in Auftrag gegebenen und
am Zentrum fiir Medier und Kommunikation
{ZMK) der Universitét Leipzig realisierter: Untersu-
chung ,Analyse der Inlovmationsprogramme Fu-
ropiischer Fernsehanstalten” dargestellt. Ziel war
es, diverse vorliegende Studien za Informationsan-
geboten im Fernsehen durch einen Vergleich ver-
schiedener europdischer Programme zu erginzen.
Hierfir wurde das Abendangebot von insgesamt
42 Programunen, 24 $fentlichrechiliche bzw: staat-
tiche und 18 privatkommerzielle, aus zwdll eu-
ropiischen Landern einer vergleichenden Analyse
unterzogen, wobei folgende Fragestellungen imn
Mittelpunkt des Interesses standen:

1. Welche zeitliche Prisenz haben Informations-
sendungen in der Prime time?

2. Wie differieren die verschiedenen Informations-
angebote der einzeinen Programme?

3. Weiche Unterschiede lassen sich linderiiber-
greifend ausmachen?

4, Gibt es Differenzen zwischen dffentlich-rechtli-

chen baw, staatlichen und kommerziellen Pern-

schanbietern?

Wie unterscheiden sich die Informationsange-

bote i ihren inhaltlichen Schwerpunkien?

(=2l

Die Datenbasis der Untersuchung bildeten in der
Regel eweils die vier bedeutendsten Vollprogram-
me (zwei Offentlich-rechtliche bzw. staatliche und
zwel privat-kommerzielte) der europiischen Staa-
ten Deutschiand, Finnland, Frankreich, Grofbritan-
nien, [talien, Niederlande, Norwegen, Osterreich,
Portugal, Schweden, Spanien und Tschechien. Fiir
Osterreich und Schweden konnten ausschlieRiich
zwei ffentlich-rechtliche bzw. staatliche Fernseh-
sender einbezogen werden. Fir die Niederlande
bildeteny drei ffentlich-rechtliche und ein privatey,
fiir Norwegen ein ffentlich-rechtlicher und ein pri-
vater Fernsehanbieter die Datengrundlage. (2}

¥ Zentrum fiir Medien und Konmunikasion der Universitdt Leipgie;
wnter Mitaibeit won Erich Molw.

Die Erhebung erfolgte in einem Zeitraum von vier
Wochen auf der Basis von Programmankiindigun-
gen einheimischer Fernsehzeitschriften, nicht aus-
geschriehene aktuelle Sondersendungen blieben
also unberticksichtigt. Einbezogen wurde das fig-
liche Informationsangebot der untersuchten Pro-
gramme in der auf 19.64 bis 23.00 Uhr definierten
Prime time. Analysemonat war in der Regel April
1997, in einigen Fillen machten allerdings natio-
nale Besonderheiten (Wahlen etc), die verzerrte
Ergebnisse erwarten liefen, ein Ausweichen auf
einen umliegenden Monat erfordeslich, so daf
die quantitative VierWochen-Vollerhebung der 42
europdischen Fernsehanbieter von Mérz bis Juni
1997 andauerte.

Die ausgewiesenen [nformationssendungen wur-
den anhand inhaltlicher Gesichtspunkte angelehnt
an Marie-Luise Kiefer (3) in folgende sieben Gen-
res differenziert:
- Hauptnachrichten am Abend,
- Nachrichtenmagazine,
politische Magazine,
~ Welt und Auvslandsmagazine,
Wirtschaftsmagazine,
- Kulturmagazine und
- pemischte nfo- und Ratgebersendungen.
Der Weg von Hans-fiirgen Weill, Infotainment of-
fensichtlich der tagesaktuellen Information und
Talkshows bzw, Talkmagazine der nicht-lagesaktu-
ellen Information zuzuordnen &), wurde nicht
beschritten, da er weder dem vorliegenden media-
len Material noch den Rezeptionserwartungen der
Zuschaver gerecht wird. Sowohl Infotainment als
auch Talksendungen werden nicht als Information,
sonderns primér als Unterhaltung rezipiert, und
auch Inhalt und Dramaturgie entsprechender Sen-
dungen gleichen sich dem an. Deshalb wurden
Talksendungen jeder Art in dieser Untersuchung
nicht berticksichtigt und Infotainmentsendungen
unier gemischie Informations- und Ratgebersen-
dungen subsumiert.

Auch wenn mit der vorgenommenen Genrediffe.
renzierung das Informationsangebot in der Prime
time nicht nur als Ganzes, sondern auch auf unter-
schiedlichen inhaitlich-thematischen Fbenen be-
trachtet wurde, sel daraul verwiesen, daR keine
Aussagen zu qualitativen Aspekten der einzelnen
Informationsangebote gemacht werden kénnen,
Dies kann die Erhebung, die auf einen ersten
quantiiativen Uberblick abzielt, nicht leisten. Die
vorgelegte Studie verfolgte vielmehr die Intention,
die durchschnitilich tiglich zwischen 1900 und
23.00 Uhr fir Informationssendungen aufgewandte
Zeit der untersuchlen europiiischen Fernsehsender
hersuszuarbeiten und sowohl innerhalb der einzel
nen Staaten als auch Mnderiibergretfend zu disku-
tieresn.
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Europaweit sind fast
ein Drittel der Prime
time Informations-
sendungen

Danief Hajok/Bernd Schorb

(1) Durchsehnittlicher Anteit der Informationssendungen an der Prime time in zwilf evrop@ischen Liindern®

Programme | G-/ werk

gesamt staatl. privat tags Sa/So
Hauptnachrichten am Abend ‘ 129 127 11,2 136 97
Nachrichtenmagazine ' 34 53 0.6 35 21
Politische Magazine 1.5 2.0 0,7 1.6 12
Welkt- und Auslandsmagazine 12 20 04 13 11
Wirtschaftsmagazine 15 08 0.2 0.6 04
Kulturmagazine 3.7 57 12 38 37
Gemischie Info- und

Ratgebersendungen 80 96 59 84 6,7

Gesamtangebot an Infosendungen 304 383 20 326 248

* Dentsehland, Finnland, Prankreich, Grofbritanmien, ltalien, Niederlande, Norwegen, Osterreich, Portugal, Schweden, Spanien, Tchechien,

Untersuchungszeitrawm: 4 Wochen zwischen Marz und Juni 1997

Dabei galt es, dem juristischen Status der Fernseh-
anbieter besondere Aufmerksamkeit zu schenken,
handelt es sich doch hier um ein wesentliches Dif-
ferenzierungskriterium, das inshesondere im Zu-
sammenhang mit in der Prime time ausgestrahlen
Informationsangeboten Unterschiede erwarten 4Rt
So lag bereits im Vorfeld der Untersuchung die
Vermutung nahe, daf der Anteil von Informations
angehoten am Abendprogramm - wie fiir Deutsch-
land hiiufig diskutiert - auch im européischen
Rahmen bei dffentlich-rechtlichen bzw. staatlichen
Vollprogrammen geifer ist als bei privat-kommer-
ziellen, AuBerdem sollte herausgefunden werden,
inwiefern die Hypothese haltbar ist, Informations-
angebole seien unier der Woche tendenziell in
etnem: grofleren zeitiichen Umfang présent als an
flen Wochenenden.

Furopas ahendliche Fernsehinformation im tiberblick

I folgenden wird aul der Grundlage der 42 erho-
benen ewropdischen Fernsehprogramme die zeit-
liche Prdsenz von Informationsangeboten in der
Prime time beschriinkt auf die wichtigsten Aspekte
skizzlert {vgl Tabelle 1), Dies geschieht in einem
ersten Schritt sowohl zusammengefallt fiir das
abendiiche Gesamiangebot an Informationsser-
dungen als auch differenziert nach den siehen defi-
nierten Informationsgenres. Auflerdem soll kurz
umrisses werden, inwiefern der durchschnittliche
Anteil der Informationsangehote an Werktagen von
dem an den Wochenenden abweichi. In einem
zweiten Schritt wird der Blick darauf gerichtet,
welche Gemeinsamkeiten und Unterschiede sich
hinsichilich einer Differenzierung in 8ffentlich-
rechiliche bzw. slaatliche und privat-kommerzieile
Fernschanbieter ergeben.

Bei einer Betrachiung der Informationsangebote
alier unlersuchten Fernsehsender im Zeitraum zwi-
schen 1986 und 23500 Uhr wird deutlich, dafl
das Gesamtangebot an Informationssendungen mit
durchschnittlich 5G4 Prozent fast ein Drittel der
Prime time ausfiilit. Demnach sind von vier Stun-

den Abendprogramm  durchschnitilich knapp 73
Minuten Informationsangehote. Es kann also nicht
daven gesprochen werden, dall Informationsoffer-
ten zur Sendezeit mit den hichsten Einschaltquo-
ten eine marginale Bedeutung haben, vielmehr
scheinen sie sich als fester Bestandieil des Abend-
programms etablierl zu haben.

Difierenziert nach den definierten Informations-
genres iRt sich feststellen, dall die Haupinachrich-
ten am Abend mit einem durchschnittlichen Anteil
an der Prime time von 12,0 Prozent im europdi-
schen Rahmen mit Abstand die grofte Bedeuiung
bestizen. Uber ein Drittel der zwischen 1900 und
2300 Ubr angebotenen Informationssendungen
sind Hauptnachrichten. Nimmt man die Nachrich-
tenmagazine hinzy, dann sogar mehr als die Half-
te. e analysierten europdischen Fernsehanbieter
geben also dem Zuschaver durchschnittlick 37 Mi-
nuten des Abendprogramms Gelegenheit, tagesak-
tuelle Berichterstattungen zum Geschehen in der
Weit und im eigenen Land zu verfolgen.

Die anderen Informationsgenres kbnnen mit der
Prisenz der Hauptnachrichten nicht Schritt halten,
was in erster Linie auf die tigliche Kontinuitit von
Nachrichtensendungen zuriickzufiihren ist. Selbst
gemischte Info- und Ratgebersendungen, die an
zwelter  Stelle  liegenden  Informationsangebote,
werden mit durchschnittlich 88 Prozent der Prime
time in deutlich geringerem zettlichen Umfang an-
geboten als die Hauptnachrichten, Kulturmagarine
sind zwischen 1986 und 23.00 Uhr mit 3,7 Prozent
prasent, Nachrichtenmagazine mit 34 Prozent.
Diese heiden Genres nehmen jeweils nur unwe-
sentlich mehr als ein Zehniel am Gesamtangebot
der Informationssendungen im besagten Zeitraum
ein. Auch der Anteil der politischen Magazine von
L5 Prozent und der Welt- und Auslandsmagazine
von 1,2 Prozent liegt in etwa aul einem Niveau
und st zusammenfassend betrachiet als sehr ge-
ring einzuschiitzen. Mit dem verschwindend kiet-
nen Anteil von lediglich 0.5 Prozent sind die Wirt-
schaftsmagazine bezogen auf die untersuchten sie-
ben Informationsgenres Schhuffiicht. Geht man von
einer Ausrichtung der analysierten europdischen
Vollprogramme an Einschaltguoten bzw Akzeptanz

Informationsangebot
besteht z¢ mehr als
einem Dritte] aus
Hauptnachrichten

Andere Informations-
genres deutlich weni-
ger vertreten
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Hauptnachrichten
nehimen hel beiden
Anbietergruppen den
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Informationssendungen europdischer Fernsehanbieter in der Prime time

aus, dann scheinen in erster Linie Wirtschaftsma-
gazine, aber auch politische Magazine und Welt-
und Auslandsmagazine kaun auf Zuschauerinter-
esse zu stoflen.

Richtet man den Blick darauf, ob das Informations-
angebot zwischen Werktagen und Wochenenden
differiert, offenbaren sich einige deutliche Abwei-
chungen. Mit einem durchschnittlichen Asnteil von
32,6 Prozent werden werkfags [ast ein Dritiel mehr
Informationssendungen  angeboten als an den
Wochenenden mit 24,8 Prozent. Withrend Informa-
tionssendungen unter der Woche i Durchschnitt
mehr als 78 Minuten der Prime time ausfiillen,
sind sie an den Wochenenden nur knapp 60 Minu-
ten im Abendprogramm zu finden. Generell ist fiir
alle analysierten européischen Programme zusam-
mengefallt jedes der sieben definierten Informati-
onsgenres zwischen 19.00 und 23.00 Uy werktags
in einem griofleren zeitlichen Umifang prisent als
an den Wochenenden. Starke Abweichungen sind
in diesem Zusammenhang bei den Hauptnachrich-
ten am Abend mit einem durchschnittlicken Anteil
von werktags 13,0 Prozent und an den Wochenen-
den 97 Prozent, Nachrichtenmagazinen mit 39
bzw, 2,1 Prozent und gemischten Info- und Ratge-
bersendungen mit 84 brw 6,7 Prozent zu beobach-
ten. Der Anteil der anderen vier Informationsgen-
res an der Prime time differiert zwischen Werkta-
gen und Wochenenden nur anerheblich,

Informationsangeboie differenziert nack Anbietersiatus
Differenziert man nach der Organisationsform der
Fernsehveranstalter, se fillt auf, daR der Anteil von
Informationsangeboten an der Prime time fir alle
untersuchten ffentlich-rechilichen hzw. staatlichen
Programme zusammengefallt mit im Durchschnitt
383 Prorvent fast doppelt so hoch ist wie bei den
privat-kommerziellen Anbietern mit 20,0 Prozent.
Keines der siehen Informationsgenres wird bei den
Privaten zwischen 1900 und 2300 Uhr durch-
schnittlich in elnemm groferen zeitlichen Umnfang
angeboten als bei den Programmen der difent-
lichen Anbietergruppe (vgl Tabelle i). Die Annah-
me, die Fernsehzaschauer zu informieren, sei pri-
mir Aufgabe und Leistung des 6ffentlich-recht-
lichen bzw. staatlichen Rundfunks, scheint ashand
dieser Ergebnisse bestitigt, Dall das Abendpro-
gramm der kommerziellen Anbieter nur in gerin-
gern Mafl von Informationssendungen durchsetzt
ist, 1t auf ein sehr begrenztes Fformationsinter-
esse seitens der Zuschauerschaft schiiefen, richien
Privatsender ihr Programm dock in erster Linie
darauf aus, ein méglichst grofles Publikum zu er-
reichen.

Bei beiden Systemen sind die Hauptnachrichten
am Abend das anteilmiiBig bedeutendste Informa-
tionsgenre, wobei der durchschnitiliche zeitliche
Anteil der Hauptnachrichten zwischen den zwei
Anbietertypen nur geringfiigig differiert. Er betriigt
bei den Sffentiich-rechtlichen bzw staatlichen An-
bietern 12,7 Prozent, bei den privat-kormmerziellen
11,2 Prozent. Besteht das gesamie in der Prime
time ausgestrahlie Informationsangebot bei den

erstgenannten durchschnitlich zu knapp einem
Drittel aus Hauptnachrichten, macht dieses Genre
bei der Gruppe der Privatsender mehr als die Hali-
te ebendlicher Fernsehinformation aus. Bei jedem
analysierten &ifentlich-rechtlichen oder staatlichen
Anbieter sind Hauptnachrichten zwischen 1900
und 2306 Uhr im Programm zu finden, unter den
kommerziellen Fernsehsendern befinden sich im-
merhin drei, die dieses Informationsgenre nicht im
Abendprogramm plaziert haben.

Die gemischien Info- und Raigebersendungen
sind zwar bei beiden Systemen das anteilmilig an
gweiter Stelle stehende Informationsgenre, haben
aber mit durchschnittlich 96 Prozent bei den o[
fentlich-rechtlichen bzw. staatlichen Anbietern
einen deutlich héheren Anteil am Abendprogramm
als bei den privat-kommerziellen mit 59 Prozent.
Die anderen fiinf Informationstypen bewegen sich
bet den Privaten mit 0,1 bis 1,2 Prozent auf einem
schr geringen Niveau, bei den oOffendich-recht
lichen bzw. staatlichen Fernsehprogrammen Fure-
pas fiillen sie im Durchschnitt 0.8 bis 5,5 Prozent
der Prime time aus.

Rei einer zusammenfassenden Betrachtung der
Priasenz der einzelnen Informationsgenres im
Abendprogramm wird deutlich, dafl sich die privat-
kommerziellen Anbieter im  wesentlichen auf
Hauptnachrichter und gemischte Info- und Ratge-
bersendungen beschrinken. Die anderen fiinf Ar
ten von Fernsehinformation sind bet dieser Grappe
starle unterreprisentlert und  werden  gwischen
19.60 und 23.00 Uhr teilweise nur von einigen
wenigen der 18 analysierten ewropiischen Privat-
sender ausgestrahlt. So sind beispielsweise Wirt-
schaftsmagazine nur bei zwei, Welt- und Aunstands-
magazine nur bei vier und Nachrichtenmagazine
nur bei finf kommerziellen Anbietern im Abend-
programum zu finden.

Das Iformationsangebot der offentlich-recht-
lichen bzw. staatlichen Anstalten hingegen ist in
der Prime time nicht nur in groferem zeitlichen
Umiang prisent, es ist auch vielfdltiger, was die
Inhalte anbelangt. Die untersuchlen Anbieter die-
ses Programmityps bieten den Rezipienten in der
Regel ein breites Spektrum an Fernsehinformation.
Stiefkind dieser Anbietergruppe ist - wie bei der
privaten Konkurrenz auch - der Sendungstyp Wirt-
schaftsmagazine. Dieses Genre ist in der Prime
time nur bei zehn der 24 analysierten Sffentlich-
rechtlichen bzw: staatiichen Anstalten zu finden.

Die informationsangebote der Prime fime

im Sechslindervergleich

Im folgenden werden die abendkchen Informati-
onsangebote i Dewtschland, Frankreick, Groflbri-
tannien, Italien, Niederlande und Spanies néher
analysiert. Anhand dieses Sechslindervergleichs
sind zuniichst die wichtigsten Gemeinsankeiten
und Unferschiede der Gesamtsysteme herausza-
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mattonsangehote
zur Prime time

in Deutschland,
Frankreich wnd
Niederlande
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(D Durchschnittlicher Anteif dor Informationssendungen an der Prime Hime in sechs evropdischen Landern

ro Land wler Programme zosammengefaflt, in %
B :

| BRD
Hauptaachrichien am Abend 45
Nachrichienmagazine : 5.0
Politische Magazine 22
Welt- und Auslandsmagazine 10
Wirtschaftsmagazine 038
Kulturmagazine 0,7
Gemischie Info- und Ratgebersendungen 8
Gesamtangebot an Infesendungen 22.5

|Ga [FRA  1T7A [NL | ESP

- 2,0 18
65 01 61 13 -
- 73 35 38 40
38 38 HRY 144 50
231 319 36,0 36,1 276

Untersucumgszeltranm: 4 Woehen pwischen Mirz wid Juni 1997,

siellen (vgl. Tabelle 2), um dann den Blick auf die
deutlich gewordenen Differenzen zwischen dffent-
lich-rechtlichen bzw. staatlichen Fernsehanbietern
und privat-kommerziellen zu richten (vgl. Tabelle
3} Dabei liegt die Betonung aufl einer zusammers-
lassenden verpleichenden Betrachtung. Auf eime
detaillierte Rinvelanalyse der Linder bis hin zu
Unterschieden zwischen einzelnen Programmesn
soll an dieser Stelle verzichtet werden. In diesern
Zusammenhang sei auf entsprechende Landerde-
tailanalysen verwiesen, die sich mit feineren Erhe-
bungs- und Analysemethoden dem Informationsan-
gebot einzelner Anbieter zugewandt haben, nicht
miletzt, um neber guantitativen auch qualitative
Aussagen treffen zu kinner, ()

Vergleich der unfersuchten Gesamisysteme

Betrachtet man die nformalionsangebote auf Lin-
derebene und chne Unterscheldung der Organisati-
onsform, dann ist [estoustellen, dafl die analysier-
ten deutschen Programme zusammengefalit mit
durchschaittiich 22,5 Prozent einen destlich gerin-
geren prozentualen Anteil an der Prime time ein-
nehimen als dic der anderen fiinl untersuchlen
Staaten, was vor allem an den niedrigen Werlen
dler privaten deutschen Programme liegt. Lediglich
bei den britischen Fermschprogrammen bewegt
sich das abendliche Fernschinformationsangebot
mit 23,1 Prozent auf cirem #hnlich niedriges Ni-
veau (vgl. Tabelle 2). Demgegeniiber sind bei den
untersuchten niederlindischen und italienischen
Programmen ungefihr 36 Prozent der Prime time
Informationssendungen. Wenden sich die Zuschau-
er i den Niederlanden und in Italien den vier be-
deuterdsien Yoliprogrammen zu, dann kénnen sie
zwischen 1900 und 2300 Uhr im Durchschaiit
mehr als 86 Minuten Informationsangehote rezi-
pieres, In Deutschland nur etwa 54 Minuten.

Wie die auf Landerchene stark differierende zeith-
che Prisenz des gesamten Informationsangebotes
bereits vermuten Eift, sind teitweise erhebliche
Unterschiede bei den einzelnen Informationsgenres
auszumachen, Ledighich die  Haupinachrichien,
Nachrichienmagazine und gemischten Info- und
Ratgebersendungen sind bei allen sechs europii-
schen Staaten im Abendprogramm zu finden, wer-

den aber mitunter von nur einem Anbieter prisen-
tiert. Ein vielfdHiges Informationsangebot in der
Prime time Jaft sich fir Deutschland, Frankreich
und die Niederlande konstatieren. Hier finden sich,
nimmt man die je vier analysierten Sender zusam-
men, alle sieben Informationsgenyes.

Die Hauptaachrichten am Abend, Informationsgen-
re Nummer eins, verbuchen bei den untersuchien
deutschen Anbietern mit zusammengefafit 45 Pro-
zent den geringsten prozentualen Anteil an der
Prime time fiir sich, gefolgt von den vier niederlin-
dischen Programmen mit derchschniitlich 7.2 Pro-
zent. Demgegeniiber schligt dieses Informations-
genre in Halien mit 190 Prozent zu Buche, vergli-
chen mit den anderen europiischen Léndern der
hiichste Anteil am Abendprogramm. Auffillig sind
in diesem Zusarmmenhang die groflen Unterschie-
de zwischen den einzelnen Staaten, denn in Hakien
dauern die Hauptnachrichien am Abend viermal
linger als in Deutschland.

Der Antei} der Nachrichtenmagazine an der Prime
time ist mit 58 Prozent in den Niederlanden am
grifilen, gefolgt ven Deutschland mit 56 Prozent.
In den anderen vier Landern spiefen Nachrichter-
magazine nur elne geringe Rolle.

Politische Magazine sind bei den untersuchtes spa-
nischen Programmen zwischen 1906 und 23.00
Uhr nichi zu finden. Abgesehen von Grofbritanni-
en uné Deutschland, fir deren jeweils vier Anbie-
ter ein durchschmiitlicher Anteil politischer Maga-
zine von 34 Prozent bew 2,2 Prozent errechnet
wurde, ist dieses Genre in den anderen Staaten
eher unbedeutend. Auch Welt- und Auslandsmaga-
zine sowie Wirlschaftsimagazine haben quantitativ
gesehen im Abendprogramm der sechs europii-
schen Ednder einen geringen Stellenwert. Ersige-
nannte werden in Italien uad GroRbritannien von
keinem der erhobenen Sender in der Prime time
angeboten, fn Frankreich sind Welt- und Auslands-
magazine am stirksien prisent, selbst dort jedoch
nur mit eirem durchschnitlichen Anteil von 2.7
Prozent. Wirtschaftsmagazine senden die vier Fern-
schanbieter Spaniens zwischen 1900 und 23.00
Uhr nicht. In den anderen fimf Léndern ist dieses
Informationsgenye zwar bei einzelnen Sendern
Inhalt des Abendprogramms, insgesamt betrachiet
allerdings unbedeutend.

Hauptnachrichien
davern in Halien
eine ganze Stunde

Nur in den Nieder-
landen und in
Deutschland spielen
Nachrichtenmaga-
zine eine Rolle

Politische Magazine
vor allem in Groffhri-
tannien und Deutsch-
tand von Bedeutung
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(3) Durchschititicher Anteil der Informationssendungen an der Prime time in sechs suropdischen Lindern nach Sendesystemen)

BRD GB FRA ITA NL3 ESP
gr |oprvat 1or lprivat [6-r  lprival 16 lprval |60 |privai |62 Dprivat

Hauptnachrichten

am Abend 7i 2 138 142 237 B8O 247 133 56 122 155 164
Naclirichtenmagazine 1.2 - 15 13 16 13 4.0 - 77 - 18 -
Politische Magazine 45 - 2,1 47 09 4 0.7 03 2.1 - - -
Welt- und

Auslandsmagazine 19 - - - 51 2 - - 26 - 36 -
Wirtschalismagazine 10 - 09 - 3 0.1 1,8 - - -
Kulturmagazine 15 - - - 96 49 41 30 51 - 81 -
Gemischte Info- und

Ratgebersendungen 51 104 7.7 - 09 68 139 8.1 166 96 49 51
Gesamtangehot

an Infesendungen 326 124 261 201 418 219 474 246 408 218 338 214
1} Je wwei dflentlich-rechtiiche baw staatliche und zwed privat-kommerziclle Programme,
2 Dref sifentlich-rechtliche und ein privates Programes.
Uneersuchungszetiraumn: 4 Wochen zwischen Marz wnd funi 1997,
Drer Anteil der Kultarmagazine an der Prizie time  fafit, sondern auch fiir die analysierten Léinder em-
ist in Frankreich mit durchschuitilich 7.3 Prozent  pirisch belegl, dafl eine Versorgung der Zuschauer
am hochsten, das entspricht immerhin mehr als  mit Informationssendungen primdr Auigabe und
17 Minuten. In Deutschland hat dieses Genre mit  Leistung des Sifentiich-rechtlichen bzw. staatlicken
0,7 Prozent nur eine sehr geringe Bedeutung Bei  Fernschens ist {vgl. Tabelle 3}.
den analysierten Vollprogrammen Grofbritanniens Dies 18Rt sich alferdings nicht ohne Vorbehalt
sucht man Kulturmagazine vergeblich. atf die verschiedenen Informationsgenres tibertra-

gen. Zwar sind Nachrichtenmagazine und Kultur-
Gemischte Info- und Raigebersendungen verbu-  magazine aul Linderebene in erster Linie Sache
chen mit 144 Prozent in den Niederlanden einen  der ffentlich-rechtlichen bzw: staatlichen Anbieter,
gréfleren Antell an der Prime time fiir sich als in  die anderen Informationsgenres werden aber in
den anderen fiinf Staaten. Auffillig hinsichtlich der  einigen wenigen Fillen aul nationaler Fbene in
Peiisenz dieses I[nformationsgenres sind die auf  hdherem zeitlichen Umfang von privat-kommnet-
Linderebene teilweise erheblichen Unterschiede. ziellen Sendern im Abendprogramm plaziert. Nuy
in Dewtschland und in den Niederlanden decken

Bei einem Linderversieich der Informationspro-  die 6ffenilich-rechilichen Fernschprogrammme siimt-
gramme differenziert nach Werktagen und Wo-  liche Infonmationsgenres ab,
chenende wird deutlich, dal{ der Anteil des gesam-
ten [nformationsangebotes an der Prime time in- Wendet man sich der zeitlichen Prisenz von la Dewtschland,
nerhalb der meisten Linder werkiags teilweise er-  Hauptnachrichten im  Abendprogramm  differen-  Frankeeich and
heblich hoher ist als an den Wochenenden. Ledig-  ziert nach den beiden Anbietergruppen zu, dann ist  Italien sind Haupt-
lich in Frankreich und Spanien ist an den Wochen-  zu konstatieren, daR sich lindertbergreifend keine  nachrichten Domiine

enden ein durchschnittlich prozentus! hiherer An-
teil zu becbachten und zwar in erster Linie des
halb, weil in diesen Lindern die gemischien Info-
und Ratgebersendungen in einem gréfleren zeithi-
chen Umfang angeboten werden als unter der
Woche,

Untersehiede hinsichtlich der Anbictergruppen

Differenziert man nach Landern und Organisati-
onsformen der Fernsehsender, fillt awf, dall die
Genrevielfall im Informationsangebot der Htfent-
lich-rechtlichen bzw. staatlichen Programme fast
durchweg wesentlich grofer ist als bei den priva:
ten Programmen. Dariiber hinaus ist der Anteil des
gesamten [nformationsangebotes an der Prime
time nicht nur wie eingangs erwdhnt insgesami,
sondern auch in jedem einzelnen der untersuchten
europitischen Staater bei der dffentlich-rechtlichen
brw. staatlichen Anbietergruppe héher als bei der
privat-kemmerziellen. Semit scheint nicht nur fiir
die 42 europdischen Vellprogramme zusammenge-

systemspezifischen Unlerschiede erkennen lassen.
In GroRbritannien, Spanier: und den Niederlanden
werden von der Gruppe der privat-kommerziellen
Fernsehprogrameme in der Prime time mehy
Haupinachrichten angeboten als bei der Konkur-
renz. GroR ist der Unterschied nur in den Nieder-
landen. Der analysierte kommerzielle Anbieter
strahlt dort am Abend fast doppelt so viel an
Hauptnachrichten aus wie die offentlich-rechtli-
chen. In Deutschiand, Frankreich und Italien kehrt
sich das Bild um. Hier bieten die ffentlich-reckhtli-
chen brw staatlichen Anstalten zwischen 19.00
und 2306 Uhr mehr Hauptoachrichien an als die
privaten, wobei die Abweichung in ailen drei Lin-
dern sehr grofl ist. In Deutschland besteht das
Abendprogramm  der Gffentlich-rechtlichen Pro-
gramme zu 7.0 Prozent aus Hauntnachrichten, das

der tffentlich-recht-
lichen hzw. staat-
lichen Anbicter
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Nachrichtenmaga-
zine und politische
Magazine vor allem
in dffentlich-recht-
lichen bzw. staat-
lichen Programmen
zot finden

Aufler in Frankreich
hieten privaie
Programme keine
Welt- und Auslands-
oder Wirtschafis-
magazinge an

Verschieden starke
Priisenz von

Infe- und Ratgeber-
sendungen

der privalen mur zu 2,0 Prozent. (6) In Frankreich
prisenticrers die Gffentlich-rechtlichen Anbieter in
der Prime time fast das Dreifache an Haupinach-
richten wie die kommerziellen, in Halien fast das
Doppelte.

Nechrichtenmagazine sind hauplsdchlich im Pro-
gramm der offentlich-rechilichen bzw staatlichen
Sender zu finden. In jedem der sechs analysierten
Staaten Ist dieses Informationsgenre bei dieser An-
hietergruppe i griflerem zeitlichen Umfang Inhalt
des Abendprogramins als bei der privaten Konkur-
renz. Fiir die kommerziellen Anbieter Frankreichs
und Grofibritanniens haben Nachrichtenmagazine
in der Prime time eine geringe Bedeutung, die un-
tersuchten Privatsender der anderen vier europdi-
schen Linder verzichten génzlich darauf, Sendun-
gen dieses Genres im Abendprogramum: zu plazie-
ren.

Politische Magazine sind eindeutig eine Domé-
ne der dlfentlich-rechtiichen haw. staatlichen Pro-
gramme. Lediglich in GroRbritannien sind hier die
privaien Anbieter FTV und Channel 4 stirker ver-
treten, was aber mit entsprechenden Programm-
auflagen zur Erfiglung ihres Publicservice-Aul-
irags zu erkliren ist, dem sie trotz privatrechtlicher
Organisationsform bzw. reiner Werbefinanzierung
unierliegen.

Sowohl Welt- und Auslandsmagazine als auch
Wirtschaftsmagazine sind Informationsgenses, fir
deren Aussirahlung die untersuchten Privatsender
oflfenbar nicht gewille sind, wertvolle Sendezeit zu
opfern. Von den kommerziellen Anbietern der
sechs Linder bedienen nur die zwei franzsischen
ihr Publikum zwischen 19.00 und 23.00 Uhr mit
Welt- und Auslandsmagazinen oder Wirtschaltsma-
gazinen. Mindestens eines dieser Informationsgen-
res ist in den offentlich-rechtiichen bew. staatlichen
Programmen in meist nennenswertem Umfang
verfreten.

Wihrend man Kultwrmagazine in GroBRbritan-
nien bei beiden Systemen nicht im Abendpro-
gramin findet, werden sie in den anderen fiinf Lin-
dern von den offentlich-rechilichen baw. staatlichen
Anbietern in grifRerem zeitlichen Umlang angebo-
ten als von den privaten.

Der Anieil der gemischten Info- und Ralgebersen-
dungen an der Prime time ist bei den untersuch-
ten kommerziellen Sendern in Frankreich und
Deutschland erheblich, i Spanien geringfiigig
héther als bei den Sifenthich-rechtlichen bzw. staat-
lichen Ferasehprogrammen. Dagegen bieten dic
italienischen und niederfindischen ffentlich-recht-
lichen Programme ara Abend deutlich mehr ge-
mischte Info- und Ratgebersendungen an als die
privaten, In GroBbritannien ist dieses Genre aus-
schliefllich bei der BBC zu finden.

Daniel Halok/ Bernd Schorb

Fazit

Mit der vorgelegten Untersuchung wurde aufl der

Datenbasis von 24 tHentlich-rechtlichen bzw staat-

lichen und I8 privat-kommerziellen Fernsehpro-

grammen aus zwGlf europdischen Lindern der

Steflenwert von Informationssendungen im Abend-

programm quantitativ beschrieben. Es 13t sich zu-

sammenfassend leststellen:

- PBast ein Drittel des analysierten europiischen
Abendprogramms sind Informationssendungen.

- Das Informationsangebot der #ifentlich-rechtli-
chen bzw staatlichen Sender ist in allen Lin-
dern vielfaltiger und erheblich umfangreicher
als das der privaten.

- Werktags wird generell mehr Information ange-
boten als an den Wochenenden.

- Der durchschnittliche Informationsanteii st
rein quantitativ gesehen in einem speziellen
Vergleich von sechs der untersuchien Linder in
den Niederlanden und in Italien am héchsten,
in Deutschland und Groflbritannien am gering-
sten.

-~ Hauptnachrichien sind in bezug auf die Sende-
daver das bedeutendste Informationsgenve der
Prime time, Wirtschaftsmagazine das unbedeu-
tendste.

Mit diesen Ergebnissen wurde ein erster Schrit
zui einer europaweiten Beschreibung des abendli-
chen Fernsehinformatiensangebotes unternommen.
Ein weiterer Schritl mite darin bestehen, sich
den Inhalten und den nationalen Eigenheiten zuzu-
wenden, um auch auf das Themenspektrum und
die Qualitit der Programmangebote eingehen zu
kénnen,
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