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Kinofilme und Lebensclier
Von Dirk Blothuer®

Der Erfolg von Kinofilmen hingt auch von den
Aktivititen des Marketings im Vorfeld der Pre-
miere und wibrend der Laufzeit eines Films ab.
Je genauer sich die Vermarktung hierbei an spe-
zielle Zielgruppen wendet, desto héher sind die
Erfolgsaussichten fiir die Kampagne. Allerdings
kénnen manche Filme sich auch in Publikumsseg-
menten als erfolgreich erweisen, die nicht der an-
visierien Kernzielgruppe angehiren. Sie sprechen
Kinogéinger an, die das Marketing zuniichst gar
nicht im Blick hat Wie kann also die potentielle
Zuschauerschaft von Kinofilmen bestimmt wer-
den? Ein wichtiges Merkimal fir die Ansprache des
Publikums ist das Alter. Offensichilich gibl es Fil-
me, die ein eher junges oder dlteres Publikum
anzichen. Auf die Fragen, welche Filme welche
Altersgruppen bedienen und welche Fakioren hier-
fiir eine Rolle spielen konnen, soll die folgende
Analyse einige Antworten liefern.

Beinahe 70 Prozent aller Kinobesucher sind jfinger
als 30 Jahre, Auch wenn die Nutzerdaten inzwi-
schen einen Zuwachs beim élteren Publikum aus-
weisen, ist der Anteil der Besucher diber 30 Jahren
in Relation zur Altersverteilung in der Gesamt-
beviikerung noch immer vergleichsweise gering.
Genauere Angaben (her inhaltliche Vorlieben der
unterschiedlichen Altersgruppen diirften fiir die ge-
zielte Vermarkiung von Filmen daher von Interesse
sein, Doch fassen sich diberhaupt regelhaite Affi-
nititen zwischen Filmen und Lebensaltern feststel-
len? Und wenn ja, durch welche Inhalie werden sie
bestimmt?

Eine Beschreibung der Affintiiten, die Filine 7u
unterschiedlichen Lebensaltern unterhalten, er-
scheint vor dern Hintergrund entwicklungspsycho-
logischer Konzeple sinavoll, Mit jedem Lebensalter
sind andere Aufgaben und Probleme verbunden.
{1) Daher ist zum Beispiel zo erwarten, daf} ein
Film, der die Identitdtsfindung einer Jugendlichen
thematisiert, sein Publikum auch in dieser Akers-
gruppe findet. Grundsitzlich dirfte es auch nicht
tiberraschen, wenn junge Menschen sich in der
Regel Filme mit jungen Protagontsien und éltere
Zuschauer gerne Filme mit Hauptrollen héheren
Alters ansehen. Denn dann kénnen sie am ehesten
davon ausgehen, dall die Filme ihre Erlebniswell
berithren.

Die wiachentlich festgehaltenen Angaben der im
Rahmen des GK-Konsumentenpanels zwischen
1993 und 1997 zu ihren Kinobesuchen befragten
Personen erlauben die Aufstellung von altersbezo-
genen Hitlisten fiir die jeweiligen Jahre fvgl auch

* Instirut fiir Psychologische Wirkungsaralysen, Kiln,

den Beitrag von Gerhard Neckermann in diesem
Hefts, Wenn man diese Rangfolgen filmbezogen
auswertet, 148t sich abbilden, welche Filme im ie-
weiligen Jahr welche Altersgruppen bevorzugf an-
gesprochen haben. Bei den im folgenden angefith-
ten Filmen handelt es sich um Produktionen, die
im Erhebungsjahr mindestens eine Million Zu-
schauer hatten. Fiir die graphische Darstellung der
Altersaffinititen wurden die Rangplitze | his 30
als Mallstab gewdhlt. Das bedeutel: Ein Film, der
in der Aliersgruppe 16 bis 19 Jahre Platz 2 belegte,
ist derfenige Film, der in dem angegebenen Jabr
bet den 16- bis 19jihrigen die zweitprifte Zu-
schaueranzahl erlangte. (2)

Unterschiedliche Altersaffinitéten

Surassic Park™ (Start 1993) erreichte bei fast allen
Altersgruppen Platz 1. Nur bei den fiber 60jihri-
gen nahm er aul der Beliebtheitsskala des Jahres
1993 Platz 6 ein. Dieses Ergebnis macht | Jurassic
Park 7u einem auBergewdhniich breitenwirk
samen Film. Die Forlsetzung ,Vergessene Well: Ju-
rassic Park” (Starl 1997) erreichie ebenfalls Dbei
allen Alfersgruppes die Top Ten, mufite sich jedoch
mit etwas niedrigersn Rangplitzen zufriedenge-
hen. Ahnlich wneingeschrinkt breilenwirlsam in
Hinblick auf die Lebensalter wie ,Jurassic Park”
war Jndependence Day” (Starl 1996) {vgl. Abbil
dung 1),

Den breifenwirksamen Filmen gegentiber stehen
Produktionen, die nur bei wenigen AHersgruppen
auf Resonanz stieflen. Der Horrorfilm | Scream -

Abb.1
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Abb. 2 Publikumsresonanz bei Kinofiimen mit
geringer Breitenwirkung
nach Alter und Plazierung in den TOP 30
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Schrei” (Start 1997) erreichte bei den 16- his
19¢ihrigen die Top Ten und sprach - den MaRstab
von 30 Rangplitzen vorausgeselzt - zwel weilere
Altersgruppen an. Der englische Film ,Trainspot-
{ing" nahm 1996 bei den 16- bis 19jghrigen Platz
21 und bei den 20- bis 24jdhrigen Platz 23 ein.
BPer Actionthriffer Einsame Entscheidung® (Start
1996), mit Kurt Russel in der Hauptrolle, belegte
bei den 20- bis 24jihrigen Platz 18 und bei den
50- bis 59jdhrigen Platz 25, Der mit Robert de Niro
und Al Pacino hochkaritig besetzte Thriller ,Heat”
{Start 1946) sprach die 25- bis 39%hrigen und die
iiher S0iihrigen in vergleichswelse geringem Mafle
an. Die genannten Filme haben - aul das Alter der
Zuschauer bezogen - eine geringe Breitenwirkung
{vel. Abbildung 2).

Andere Filime weisen zwar eine Breitenwirkung
auf, inden aber dartiber hinaus in elner der Allers
gruppen eine besondere Beachtung, Am Beispiel
van dret amerikanischen Actionfihmen 188t sich
verdeutlichen, wie unterschiedlich Filme des glei-
chen Genres die Lebensaiter ansprechen. ,Stirb
langsam - fetzt erst recht” mit Bruce Willis wies
1895 einen deutlichen Giplel in der Hitliste der
t6- bis 19hrigen auf und verlor - die 40- bis
4Gjshrigen ausgenormnen - bei dlferen Kinogin-
gern zunehmend an Anzichungskraft. Con Air*
mit Nicolas Cage erreichte dagegen nur bei den
20- bis 24jahrigen die Top Ten ven 1997 und pla-
zierte sich bei ansteigendem Alter seiner Besucher
auf den hinteren Plitzen. Bei James Bond - Der
Morgen stirbt nie* sahen die Verhiiltnisse 1997
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wieder anders aus. Am besten kam der Film bei
den 30- bis 39idhrigen an. Im ibrigen stellt sich
die Kurve seiner Altersaffinitit ungleichmifliger
verteilt dar als bel den beiden anderen Actionfil-
men (vgl. Abbildung 3}.

Manche Filme, die sich primér an Kinder richte-
ten, plazierten sich bel dret Lebensaltern auf rela-
iiv hohen Rangplétzen. In der graphischen Darstel-
lung weisen sie eine charakteristische W-Rurve auf.
Diese kommt zustande, weil die jiingsten Kino-
ginger in der Begel von ihren Eltern oder Grof-
eltern begleitet werden. Als eln Beispiel kann die
Kurve des Films ,Dennis” angefithrt werden. Die-
ser Film lag 1995 bei den zehn- bis 16jdhrigen und
den Ober 6Gjdhrigen auf Platz zwel Bei den 30-
bis 39idhrigen nahm er den fiinfien und bei den
40- bis 49jghrigen den siebten Platz ein. Auch die
Kurve von ,Jumanit® (1999) hal eine W-Form, Al
lerdings zeigt ihr langgestrecktes mittleres Plateau,
daR der Film mit Robin Williams Erwachsene auch
direkt und nicht nur als Begleiter von Kindern an-
gesprochen haben mufl (vgl. Abbiidung 4).

Bel einigen Filmen, die im vierten Quartal eines
Jahres gestartet und zu Beginn des neuen Jahres
weiter ausgeweriet wurden, [t sich ein Phino-
men heobachten, das auf das alterstypische Verhal
ten der Kinoginger Licht wirft. Der erfolgreiche
amerikanische Film mit Tom Hanks ,Forrest
Gump® startete am 13, Okiober 1994 und erreichte
laut Jahresliste der Filmforderungsanstalt (FEA} bis
zum fahresende fast 52 Millionen Zuschauer. in
der altershezogenen FFA-Hitliste von 1994 belegte

Filme, die Kinder in
Begleitung Erwach-
sener sehen

Offentlich diskutierte
Filme erreichen zu-
erst Kernzielgruppe
und anschliefend
weitere Zuschauer-

gruppen



Kinofiine und Lebensalter

Abb. 4 Kinofilme mit Publikurnserfolgen bei
Kinderh und Erwachsenen
nach Alter und Plazierung in den TOP 30
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der Film bet den 16- bis 29jihrigen den zweiten
Plaiz und fiel iz den hoheren Altersgruppen auf
niedrigere Rangpléitze zuriick. Im Jahr 1995 hatte
der Film noch einmal 2.3 Millionen Zuschauer. Wie
Abbildung 5 zeigt, verlduft seine Kurve 1995 aller-
dings fast gegenliuflig zu der von 1994, Die Ge-
geniiberstellung macht deutlich, dafl breftenwirk-
same und odifentlich diskutierte Filme wie ,Forrest
Gumyp® ihr Publikum zuniichst bei der Kemziel
gruppe des Kinos (14 bis 29 Jahre} finden. Doch
wenn sie sich erst einmal herumgesprochen haben,
tassenr sich auch dltere Zuschauer dazu bewegen,
sie anzusehen.

Die deutsche Erfolgskembdie JDer bewegte
Mann® startete ebenfalls am 13 Oktober 1994 und
sehézte auch im 1. Quartal 1995 noch zum Reper-
toire  deutscher Fiimiheater Die Kurven dieses
erfolgreichen Films zeigen eine &hnliche Tendenz.
Withrend sich die dlteren Zuschaver im Jahr 1994
noch zuriickhielten, plazierte sich der Film 1995
bet den Gber 40jdhrigen sul den obersten Rang
phitzen. Dariiber hinaus verweist der Vergleich
darauf, daR bei diesem Film auch die 16- his
19jshrigen, die den Filn im Jahy 1994 noch zdger-
lich besuchiten, schlieBlich nachzogen und die Ge-
legenheit wahrnahmen, den vieldiskutierten Film
zu sehen (vgl. Abbildung 6).

Die Bedeutung der Schauspieler

Zunichst liegt es nahe, das Alter der Stars als aus-
schlaggebend fiir Affinitdten zwischen Film und
dem Alter der Zuschawer anzusehen. Denn die
Stars werden vom Marketing oft als Magneten ge-
sehen, die ihre Fans in die Kinos zichen. So gese-

Alter der Schauspie-
ler ausschlaggebend?
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Abb. 5 Publikumsresonanz beim Kinofilm
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nach Alter und Plazierung in den TOP 30
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Abb. 6 Publikumsresonanz beim Kinofiim
"Der bewegte Mann"
nach Alter und Plazierung in den TOP 30
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Abb.7 Publikumsresonanz bei Filmen mit
Til Schweiger in der Hauptrolie
nach Alter und Plazierung in den TOP 30
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hen wiirden zum Beispiel Jugendliche Filme favo-
risteren, in denen die Hauptrolien mit jugendlichen
Schauspielern besetzt sind. Oder Menschen um die
40 Jahre sdhen gerne Filme, in denen Stars ihres
Alters im Zentrum der Geschichte agieren. Diese
Hypothese soll an den Beispielen Til Schweiger
und Bruce Willis untersucht werden.

Der Schauspieler Til Schweiger ist heute 35 Jahre
alt. In Sénke Wortmanns Der bewegle Mann"
{Start ¥994} sprach er in den ersten Auswertungs-
monaten besonders die 25- bis 29jihrigen an, Das
entspricht noch am ehesten seinem damaligen
Alter von 31 Jahren. In ,Minnerpension™ (Start
1996) wurde Schweiger vorzugsweise von 16- bis
19dhrigen gesehen, Damit ist das Kernpublikum
dieses Films bedeutend jlinger als dessen Star
und auch als der gleichaltrige Detlev Buck, der in
dem Film die andere mannliche Hauplrolle spielte
und Regie fhrie. In Knockin® on Heaven's Door”
{Start 1997 begeisterte Schweiger die 20- bis
24iahrigen am meisten. Die {ibereinandergelegten
Kurven der drei Filme mit Til Schweiger zeigen,
dal jeder scinen Gipfel der Beliebtheit in einer
anderen Altersgruppe findet. Zu der Altersgruppe,
zu dler Schweiger selbst gehort, weisen die Filme
dagegen cher geringfiigige Affinititen aus (vgl Ab-
bildung 7).

Bei Bruce Willis sind die Altersaffinitéten noch
weniger vorhersehbar. In Stirh langsam - Jetzt
erst recht” {Start 1995) lag der Schwerpunkt der
Altersaffinitit bei den 16- bis 19jdhrigen. In ,Das

Abb. 8 Publikumsresonanz bei Fiimen mit
Bruce Willis in der Hauptrolie
nach Alter und Plazierung in den TOP 30
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finfle Element” (Start 1997) sahen ihn bevorzugt
die 20- his 24idhrigen und in Fwelve Monkeys®
{Start 1596) die 25- bis 29ihrigen. fe nachdem, in
welchern Film er die Hauptrolle spielt, ist es eine
andere Altersgruppe, die ihn zan Favoriten erhebt,
Durchweg ist das Kernpublikum des 43jihrigen
Willis mindestens mehr als ein [ahrzehnt jinger
als er sefbst (vgl. Abbildung 8.

Die Betspiele zeigen, dal die Affinitdten zwischen
Altersgruppen und Filmen nicht mit dem Alter der
Schauspieler erlddrt werden kénnen. Stars wie
Bruce Willis oder Til Schweiger fanden das Gros
ihrer Fans mit den angefithrten Filmen nicht in
ihrer eigenen Alersgruppe. Zwischen Publikum
und Darstellern findet eine Generationsverschie-
hung statt. Fs miissen andere Ursachen sein, iber
die sich die Altersaffinititen im Kino regulieren.

Die Badeutung der Story

Stars spielen nichi imuner Rollen, deren Alter m#
threm eigenen zusammentilt. Die Geschichte, die
ein Film erzihit, kann von thnen die Darstellung
eines anderen Alters verlangen. Daher liegt es
nahe, das Alter der Hauptrollen als Kriterium zu
beriicksichtigen. Hieriiber sollten sich verdalichere
Zuordnungen zwischen Kinofilmen und Allers-
gruppen treffen lassen,

Auf Tit Schweiger ist diese These - mit Ein-
schrdnkungen - anwendbar Axel in ,Der bewegle
Mann®, Riigiger Steinbock in ,Minnerpension” und
Martin Best in Knockin' on Heaven's Door” diiré
ten alle drei zwischen 20 urnd 30 Jahre aft sein,
Tatsdchlich weisen die Filme eine deutliche Affi-
nitit zu Zuschauern dieses Aliers auf, wenngleich

40-48 50-59

Alter der Schauspie-
fer nicht entschei-
dend fiir Filmerfolg
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JEnockin® on Heaven's Door™ und  Minnerpen-
sion” auch bei den 16- bis 1%jdhrigen eine gule
Resonanz erzielen., Man konnte hieraus ableiten,
dafl es das durch die Story festgelegle Alter des
Protagonisten ist, das fir die Zielgruppenbestim-
mung ausschlaggebend ist.

Aber bel Bruce Willis JiRt sich diese Annahme
nicht bestitigen. John McClane aus Stirh langsam
- Jetzt erst recht” ist ein Mittvierziger, der fi Rab-
men der bereits 1987 gestarteten Actionreihe nun
zumn dritten Mal die groften Strapazen zu dberste-
hen hat. Doch die meiste Beachtung fand Bruce
Willis mit dieser Rolle bei den 16- bis 19j&hrigen.
Auch Korben Dallas aus Das finfte Element* und
James Cole aus ,Twelve Monkeys™ haben das Altey
von 40 Jahren #berschritten. Die lebenserfahrenen
Einzelginger plazieren sich jedoch bei den 40- bis
49jahrigen aul niedrigen Rangplitzen wnd bezie-
hen das Gros ihrer Zuschaver von den 16 bis
29jdhrigen.

Da auch das Alter der Hauptrollen kein verlif-
liches Kriterium zur Bestimmung der Zielgruppe
ist, sollen als leizter Ansatzpunkt nun die Themen
ven Filmstories herangezogen werden. Denn bei
der Auswahl der Filme fallen soiche komplexeren
Gesichtspunkte auch ins Gewicht. Diese Hypothese
soll im Iolgenden an einigen Beispielen iberpriift
werden.

Jndependence Day” (Start 1996) thematisierte eine
globale Bedrohung und zeigte, wie diese mit ener-
gischem persinlicken und technischen Einsatz ab-
gewendet wird. Da die Bedrohung der Erde und
deren Rettung letztlich alle Menschen angeht, er-
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Abb. 10 Pubfiikumsresonanz bel Kinofilmen mit

bestimmten Zielgruppen
nach Alter und Plazierung in den TOP 30
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scheint es nichi erstaunlich, dalk das Spektakel von
Roland Emmerich 1996 bei beinahe allen Alters-
gruppen auf Platz eins der Hithiste stand. Der HIV-
Virus befillt awar besonders gefihrdete Persoren,
kann theoretisch aber allen Menschen zur Bedro-
hung werden, Wenn ,Philadelphia® (Start 1994)
von dem Kamp! eines jungen AIDS-kranken Ap-
walts um sein Recht und seine Selbstachtung er-
zihlt und mit dieser Geschichie sechs Altersgrup-
pen in beachtiichem MaRe anspricht, mufl daher
auch dieses Ergebnis nicht iiberraschen fvgl. Abbil-
dung 9).

Die Verliebe ilterer Kinoginger [Gr ,Club der
Teufelinnen” (Start 1997) war zu erwarten. Der
Film thematisierte die gemeinsame Rache von élte-
ren Ehefrauen an thren Mannern. Nachvollziehbar
ist auch, dall der britische Film ,Trainspoting”
{Start 1996), der den grotesken Kampf cines jun-
gen Mannes gegen seine Drogenabhdngigkeit
zeigt, nur bei den 16- his 24jdhrigen eine bemer-
kenswerle Resonanz erhielt. Auch diirfte es nicht
verwundern, dall die im fugendmilieu angesiedelic
Verfilmung von William Shakespeares Romeo &
julia® (Start 1997) mit dem jungstar Leonardo
DCaprio vornehmlich Jugendliche anzog (vgl. Ab-
bildung 10}

Die Themen der zeletzt genannten Beispiele lassen  Filme mit hoher

die vorn GIK-Panel ausgewiesenen Altersaffinititen  Resonanz auBerhalb
ohne Schwierigkeiten nachvollziehen. Im folgen-  der Zielgruppe

den werden fedoch Filme angefiihrt, bei denen die
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Abb. 11

Kinofilme mit hoher Resonanz aullerhalb
der Zielgruppe
nach Alter und Plazierung in den TOP 30
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Frgebnisse des GiK-Konsumentenpanels andere
Werte zeigen als es die offensichtlichen Inhalte
ihrer Geschichten nahelegen.,

Die Story des viel beachteten Films von Caro-
line Link ,Jenseits der Stille* (Start 1996) hat ihr
Zenfrum in der Eatwicklung eines Médchens zur
erwachsenen: Frau und ihre Ablésung vom Eltern-
haus. Dieses Thema sollte besenders junge Men-
schen ansprechen, da sie sich mehr oder weni-
ger in einem dhnlichen Prozef hefinden. ,Ein
Schweinchen namens Babe® {Start 1995) zeigt ein
junges Schwein, das nach seinem Platz in der Wekt
sucht. Mit dieser Thematik sollte der Film vor
nelimiich die jiingsten Kinoginger ansprechen, da
das Problem der Identititsfindung ihr Lebensalter
wie kaum ein anderes bestimmt. Per englische
Patient” (Start 1997} thematisiert die leidenschaftli-
che Liebe zwischen einem Mann und einer Frau in
ihren besten Jahren. Eine solche Geschichie diirfte
am stirksten Zoschaver zwischen 30 und 40 Jah-
ren - das Alter der Protagonisten - interessieren
{vgl. Abbildung 11).

Diese und #hnliche Erwartungen legen die Ge-
schichten der Filme nahe. Aber sie werden voa den
Ergebnissen des GfK-Konsumentenpanels nicht be-
stitigt. fenseits der Stille” stand bei denjenigen
Zuschauern, deren Lebensphase thematisiert wird,
auf Platz 23. Bei den iber 50jhrigen nahm er
jedoch Platz 3 ein. Obwohi die Abltsung von den
Elters aus der Perspekiive der Tochier erzithlt wird,

Dirk Blothner

finden offensichtlich auch #iere Menschen in fhe
geniigend Ashall fiir ein bewegendes und bedeut-
sames Fiimerlebnis.  Ein Schweinchen narmens
Babe* wurde nicht nur von dep Eltern der 10- bis
16jahrigen gesehen, die das Panel ausweist. Sein
unumsiritiener Plaiz zwei bei allen Erwachsenen
iiber 40 verweist darauf, daR es bei den dlteren
Kinogdngern ein genuines Inferesse an dieser
Geschichle gegeben haben muf3. Und Der engli-
sche Patient* war ein Film, der bei Zuschauern ab
20 fahren zwar eine bemerkenswerte Resonanz
erzielte. Doch wirklicher Favorit war er bei den
Kinogingern, die die 50 bereits {iberschritien

haben.

Es lassen sich also - dhnlich wie bel der Unter-
suchung des Verhilinisses zwischen Protagonisten-
und Zuschaueralter ~ sowohi unmittelbar nachvaoll-
ziehbare Zuordnungen zwischen Story und Lebens-
alter, als auch erstauniiche Verschiebungen beob-
achten. Man kann hier von einer Tendenz zur The-
mengeneralisierung sprechen. Filme mit eimer be-
stimmien, offensichtlich altersbezogenen Thematik
sind oft auch fiir Menschen interessant, die sich in
einer anderen Lebensphase befinden. Die Wir-
kungspsychologie erklirt dieses Phiinomen mit der
allgerneinmenschlichen Bedeutung, die viele von
publikumswirksamen  Spielfimen  behandelten
Themen aufweisen. Auf der Tiefenebene kann ein
Kinderfilm wie Der Konig der Lowen* vorrangig
Frwachsene iber 30 Jahre ansprechen, weil er
Konflikte hehandelt, die mit der Ubernahme von
Verantwortung verbunden sind. Das ist eine The-
matik, die das Leben eines Menschen imumer be-
wegt und deren allgemeinmenschliche und kul-
turelle Bedeutung erst in spiiteren Lebensphasen
ermessen werden kann.

Fouit

Die  Auswertung des GIK-Konsumentenpaneis
zeigl, dafl Affinititen zwischen Film und Lebens-
aller in bestimmten Fillen zwar gegeben, aber
nicht als fest anzusehen sind. Bei der Abstimmung
zwischen Filminhalt und Alter des Publikums fin-
det sowohl eine Generationsverschiebung als auch
eine Themengeneralisierung statt. Generationsver-
schiecbung und Themengeneralisierung lassen es
nur in wenigen Fillen zu, itber Faktoren wie Alier
des Helden oder Thema der Story die Alersgrup-
pen zu bestimimen, die den Film tatsichlich favort-
sieren,

Diese Ergebnisse legen es nahe, von nichilinea-
ren Wirkungsprozessen auszugehen. Im Austausch
zwischen Film und Publikwm kbnnen einzelne
Irhalte thre Bedeutung dndern, weil die Resipien-
ten Filme zar Ausgestaltung von Erlebnissen nut-
zen, die fiir sie selbst Bedeutung haben. Wie aus
tiefenpsychologischen Inferviews herausgelunden
wurde, kann eine 24jahrige Studentin sich mit
Genul einen Actionfilm mit dem 43#hrigen Bruce
Willis ansehen, weil Beharrlichkeit und schliefRlch
Durchsetzungsfihigkeit des von ihm  gespielien
Helden sich hervorragend dazu eignen, ihrem Zorn
ither die strengen Prisfungsanforderungen Luflt zu

Tendenz zur Themen-
generalisierung:
Einige Filme spre-
chen alle Menschen
an

Affinititen zwischen
Film und Lebensalter
nur selien vorher-
schbar

Nichtlineare
Wirkungsprozesse



Rezeptionshezogene
Merkmale verspre-
chen mehr Verlill-

lichkeit

Kinofilme und Lebensalter

machen. Ein 68jahriger Rentner kann sich bel der
computeranimierten Geschichie cines  jungen
Schweins entspannen, weil die Hindliche Atmo-
sphitre des Film ihn 8ir einige Stunden von sei-
nen Alltagssorgen befreit.

Auch wenn die verliegende Untersuchung zu Kino-
filenen und Lebensalter nicht zu einfachen Antwor-
ten fithrte, mull die Suche nach einer Erklirung
der Altersalfinititen dennoch nicht aufgegeben
werden, Zwar besteht keine Aussicht auf einfache,
an  offensichtlichen Inhalten [estzumachenden
RegelmiRigkeiten. Dennoch aber werden sich
altersbezogene Merkmale von Filmen beschreiben
jassen, an denen sich die Vermarktung von Filmen
orientieren kann. Sie lassen sich ermitieln, wenn
man die Wirkungsqualititen der Filmrezeption
zum Assatzpunkl nimmt, (3) Sie haben mit der
ganzheithichen Stimmung, dem Tempo, dem Tie-

fenthema, der Art des Hurmors und dem Grad der
Differenzierung des Wirkungsprozesses zu tun. Als
Grundlage fir selche Auswertungen der Panelda-
ten liegen fiher 100 empitische tiefenpsychologi-
sche Bimwirkungsanalysen bereil, die an der Uni-
versitit zu Kéln in den vergangenen Jahren durch-
gefiihrt wurden.
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