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Trotz Medienwandels
stabile Horfunk-
nuizang erwartet

248 Radio-
programme erfaflt

52 370 Interviews
in xwei Wellen

Tendenzen der Hisrfunknutzung nach
Ergebnissen der Media Analyse 1998 11

Horfunk behauptet

starke Position
Walter Klingler™ und Jens Schaack™

Die Medienwell verdndert sich. Die klassischen
Medien wie Print, Fernsehenr oder Horfunk gerates
auf ihren traditionellen Ubertragungswegen zu-
mindest i der dffentlichen Wahmehmung immer
stirker unter Druck der neuen Angebote wie Inter-
net oder WebTV.

Experten erwarfen in den ndchsten Jahren
allerdings cher einen langsamen Entwicklungs-
prozeld. Fiir den Horfunk wird in einem Szenario
fiir die Jahre 2005 bzw. 2615 dabei eher eine Stabi-
Hidt im Gesamtumfang der Nutzung angenomimen,
bei allerdings abnehmendem prozentualen Anteil
an der Gesamtmediennutzung, Auch diirlie der
Medienwandel zu einer verdinderien Erwarlungs-
haltung des Publikums gegeniber dem Medium
Horfunk fithren. Ob dies auch Verfinderungen in
den vom Publikum erwarteten Medienfunktionen
bedeutet, bleiht abzuwarlen, ()

Dic Media Analyse 1998 I, im Zeitraum vom
September 1997 his Mai 1998 erhoben, bestétigh
zunichst den hehen Stelfenwert, der dem Hérfunk
in der Bundesrepublik Deutschiland Ende des aus-
gehenden Jahrtausends im Medienensemble zu-
kommt. Sie signalisierf aber auch Akzente von
Verinderungen, die darauf hindeufen, dafl das
Medienangebol in einem langsamen Verdnderungs-
prozel ist,

Die Media Analyse 98 Il - Untersuchungsonluge

e Rahmen der MA 98 Il wurde die Nutzung von
insgesamt 248 Radioprogrammen erfragl. Diese
Angehote reichen von Lokalangeboten iiber reglo-
nale Programune bis hin zu landesweiten oder vom
Verbreitungsgebiet her grofRfdchigeren Program-
men. Gegeniber den vorangegangenen Media
Analysen bedeutet dies nochmals einen kleinen
Zuwachs an Radioangeboten {vgl. Tabelle 1).

Zur Ermitijung der Radionutzung wurden im Rah-
men der MA 98 il insgesarnt bundesweit 52 370
Interviews durchgefithrt, Die FErhebung ist re-
oriisentativ fiir die deutsche Bevblkerung ab 34
Jahre i Privathaushalten in der Bundesrepublik
Deutschland. Dies entspricht insgesamt 63,51 Mil-
lionen Erwachsenen ab 14 Jahre, U dic differen-
zierte Radioangebotsstrukiur dabel konsequent
und korrekt abbilden zu kinnen, erfolgte die Erhe-
bung der Radioprogramme in 50 Regionalsplits,
die den jeweiligen Angeboiskonstellationen ge-
recht werden, Wie in den vorangehenden Jahren
stand ein differenziertes Tagesablaufschema im
Mittelpunki der Erhebung. Der Erhebungszeitraum
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(D) Medin Analyse:
Anzohl erhobener Programme/Sender

| Sender/Programme
MA 87 4
MA 88 48
MA 89 140
MA 90 163
MA 91 180
MA 92 188
MA 93 227
MA G4 237
MA G5 245
MA 46 226%
MA 97 241
MA 681 246
MA S8 1 248

Senderfrequenzen 2 § Programmen zusammengefafll.

(pelles MA 87 - MA 98 1L

reichte ven 14. September 1997 bis zum 13. De-
zember 1997 sowie vors 18. januar 1998 bis zum
30, Mai 1998.

Gegeniiber der MA 97 gibt es dabei eine leichte
Verschiebung im Erhebungszeitraum, Bei der MA
67 endete die Befragung schon im Mirz 1997
gegeniiber Mai 1998 bei der MA 98 11 Inwieweit
sich dieser leicht verschobene Erhebungszeifrawm
- der unfer anderem einer Aktualisierung der
Ergebnisse dienen solite - durch saisonale Effekle
auf Konstanz oder Verfinderungen in der Radionul-
zung auswirkt, muld offen bleiben.

Im felgenden werden - soweit sinnvoll und not
wendig — auch Daten aus der MA 98 T durgestellt.
Die MA 98 | hat den Charakter eines Zwischen-
berichts, der auf Teilen der MA 97-Erhebung und
auf Teilen der MA 98 11 basiert. Erhebungszeitraum
der unter der Bezeichnung MA 98 1 dargestellten
Daten war dementsprechend der Zeitraum Januar
his Mirz 1997, also die zweite Welle der MA 97,
und der Zeitraum September bis Dezember 1997,
also die erste Welle der MA 68 H. Die Bezeichnung
MA 68 | bezeichnet insofern den ersten MA-Be-
richistertin im Jahr 1998 (Friihjahr), die Bezeich-
nung MA 98 I den zweilen Berichtstermin, Wegen
der sich jeweils Gberschneidenden Zeitriume zwi-
schen MA 97 und MA 98 1 einerseits und MA 98 §
und MA 98 1 andererseits wird hier im weiteren
das Schwergewicht auf den Vergleich zwischen MA
G7 und MA 98 If gelegt. (2}

Tendenzen der Kérfunknutzeng

Insgesamt blieb die Radionutzung - trotz eines
leichten Riickgangs gegeniiber der MA 97 - aul
einem sehr hehen Niveau fast stabil. In den frithen
90er Jahren haite die Tagesreichweite des Horfunks
Montag bis Seantag, 500 bis 2406 Uhr) bereits

MA98lals
Zwischenbericht
verbifentlicht

Die Radiomtzung
ist fast konstant
geblichen
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Konstante Werte
auch fiir die Wochen-
abschnitte

(@ Worfonknutzung 1987 his 19987
Mo-50 (5.00-24.00 Uky), Personen ab 14 fakre

Horer gestern | Hordauer?)

in % in Min.
MA 87 78 146
MA 88 78 156
MA 89 79 154
MA 90 80 156
MA 91 81 162
MA 92 8 169
MA 93 82 169
MA 94 81 168
MA 95 &) 167
MA 96 a0 169
MA 97 83 177
MA Y81 82 175
MA 98 11 82 172

B Ab MA 92 BRD gesamL
2y Basis: Gesamtbevilkerung,
34 Basis: Hochenknutzer,

Walter Klingler/ Jens Schaack

Verweildauer) | € gehiirte Programme
in Min, tiglich | letzte 14 Tage
138 13 28
198 L3 28
197 1,3 238
196 13 28
195 13 28
206 i4 3.6
206 13 30
207 13 30
209 13 30
212 13 29
214 1,3 28
214 13 28
21 13 28

Quelie: MA 87 - MA 98 1L

eintmal bei iiber 86 Prozent gelegen, sie sank dann
Mitte der G0er auf 80 Prozent und liegt nun mit
83 Prozent in der MA 67, 82 Prozent in der MA 98
1 und 82 Prozent in der MA 98 IF wieder in der
Grillenordnung der frithen 90er Jahre. Dabed ist
fedoch die Hordauer mit iiher 170 Minuten er-
kennbar héher als Anfang oder Mitte der S0er -
im Vergleich ven MA 97 mit 177 Minuten zu MA
98 11 mit $72 Minuten allerdings aktuell leicht
ritcklaufig.

Diese riickifufige Tendenz ist gleichermaRen
auf einen minimalen Riickgang in der Tagesreich-
welte wie auf ein leichtes Absinken der sogenann-
ten Verweildauer {alse der Zeit, die ein Radichirer
am Tag mit dem Medium verbringt) zurlickze-
fithren. Der Verweildauerwert lag in der MA 97 bei
214 Minuten, in der MA 98 1 bei 211 Minuten. Ob
dieser EBfiekt auf reale Nutzungsverinderungen
hinweist oder Resultat der leicht unterschiedlichen
Erhebungszeitrdume ist (evtl hohere Winternut-
zung in der MA 97) muf hier offen bleiben. Die
MA 98 1 deatet eher auf minimale Verluste hin.
Trotz dieser offenen Frage befindet sich die Hor-
funknutzung Ende der 90er Jahre zweifelsohne auf
sehr hohem Niveau,

I Wochenveriauf sind nach wie vor die Werktage
die Tage mit der hichsien Radionsizung: Rund 83
Prozent Tagesreichweite fiir den Durchschnittstag
von Moentag his Freitag kontrastieren mit 80 Pro-
zent fiir den durchschnitilichen Samstag im Unter-
suchungszeitraum und etwa 75 Prozent fiix den
durchschnittlichen Sonntag, Ahnlich sieht das Bild
bet der Hordaser aus: Insgesamt 172 Minuten von
Montag bis Sonntag stehen in der MA 98 11 178
Minuten fiir die Werkiage von Montag bis Freitag
gegenitber, fiir einen durchschnittlichen Samstag
sind es 165 Minuten, fiir Sonntage 152 Minuten,
Auch hier ist von einer groRen Kontinuitit auszu-

gehen, massive Verdnderungen zeichnen sich nicht
ah,

in der Gesamtiibersicht Mountag bis Sonntag,
5.00 bis 2400 Uhy gilt die Konstanz auch fiir an-
dere Kennwerte, beispielsweise fiir die Radionus-
zung in den letzten 14 Tagen. Seit der MA 97
geben gleichbleibend 94 Prozent der Gesamtbevil-
kerung an, in den letzten zwei Wochen mindestens
einmal Radio gehdrt zu haben. Auch die Zahl der
in 14 Tagen zumindest einmal pro Bundeshiirger
gehorten Radioprogramme ist konstant. Nach wie
vor werden 28 Programine pro Person in den lefz-
ten 14 Tagen gehért Die Zahl der an einem Tag
genutzien Angebote bleibt ebense gleich - mit
1,3 Programmen pro Tag Stabilitdt besteht also
filr den Harfunk auch in diesen KenngréBen (vgl.
Tabelle 2).

In unterschiedlichen soziodemeographischen Grup-
pent zeichnen sich im Vergleich von MA 97 zu MA
88 1I nur sehr begrenzte Verdnderungen ab, Bel
Ménnern ist die Radionutzung beispiclsweise
etwas starker riickldufig als bei Frauen. Interessant
ist die Entwicklung bei den 14- bis 194ihrigen. Die
Tagesreichweile stieg bei ihnen im Vergleich von
MA 97 zu MA 98 T1 von 79,5 Prozent auf 80.9 Pro-
zent an - und legt damit deutlich erkennbar iiber
dem Wert der MA 96 mit damals 777 Prozent.
Auch die Hérdauer ist in dieser Altersgruppe er-
neut leicht gestiegen. Zwar sind dies keine riesigen
Wachstumsraten, sie deuten aber vorsichiig darauf
hin, daB das heute existierende Hérfunkangebot
fiir die Jiingeren etwas attraktiver ist als in der
Vergangenheit. Die Erlolge spezieller fugendwellen
wie zum Belsplel N-Joy Radio oder Eins Live
schiagen sich hier nieder. An der insgesamt unter-
durchschnittlichen  Radionutzungsdauer bei den
14- bis 19jihrigen dndert dies allerdings nichts.
Auffaltend ist auch der Riickgang der Hordauer
bei den formal unterdurchschnittlich Gebiideten
{Volks-/Hauptschule ohne und mit Lehre). Hier

Minimale Verdn-
derungen in sozio-
demegraphischen
Gruppen
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(@ Harfunknutzung nach sozicdemographischen Gruppen 1997 und 1998
Mo-So, Personen ab 14 Jahre, BRD gesamt

Hirdacer in Min,

MAY IMAGSH |Indexty |MA97 |MASSH |Index))
Persorer ab 14 1. 825 81,6 99 177 172 97
Ménner 833 820 98 169 163 96
Frauen 818 81,2 99 i84 181 98
Alter i Jahren
14-19 745 809 2 126 128 1
20-29 819 820 10 168 166 9%
30-39 832 84,2 95 193 188 97
40-49 852 839 98 192 186 97
5¢)-59 84.4 832 94 183 181 Y
60-69 832 816 98 187 178 95
70 . dlter 748 73,1 a8 158 150 95
Bildung
Valks-/Hauptschule 864 787 98 186 171 a2
Weiterf, Schulen
Ohne Abitur 85,3 853 106 183 182 99
Abitur/Studium 834 83,2 99 158 168 101
Beruf
in Ausbildung 797 812 142 126 126 160
Berufstitip 852 839 a8 184 179 a7
Nicht berufstitig/Rentner 795 784 99 180 176 a3
I MA 97 = 10,
Quelle: MA 67, MA 98 1, ARD-Werbung Mediaforschung Radio.
(@) Horfunkmutzung in West- und Ostdeutschland im Vergleich )
Mo-So
BRD West BRI Ost
MA 97  |MA9SI |lndex?) [(MA97 |MAGSH |Index?
Hérer gestern in % 814 80,3 949 80,7 86,0 100

Hérdauer in Min, 171 166 97 199 197 49

13 BRE West: inkl. Berlin (Wesl); BRE Ost: inkl. Bestin (Ost).
2 MA 97 =100

Cruetle: MA 97, MA 98 1L ARD-Werbung Mediaforschung Radio.

traditionelle Abstand von rund 30 Minuten zwi-
schen Westdeutschland und Ostdeutschland evhal-

waren in der MA 97 804 Prozent Tagesreichweite
wu verzeichnen, nach den Ergebnissen der MA 98

In den neuen Lin-
dern wird weiterhin
mehr gehirt als im
Westen

il sind es noch 787 Prozent. Die Hordauer ging in
dieser Gruppe im gleichen Zeitraum von 186
Minuten auf 171 Minuten zuriick. Ob hier bei-
spielsweise eine langsame Wanderung zum Tages-
begleitmedium Fernsehen stattfindet, mufl offen
bleiben (vgl. Tabelle 3},

Im Ost-West-Vergieich bleibt die Relation der vor-
angehenden Jahre in etwa erhallen: In den neuen
Bundeskindern wird nicht sur mehr Radio gehért,
die Radionutzung erweist sich ingesamt auch stabi-
ler als die in Westdeutschland. In den alten Bun-
deslindern geht die Nutzung von rund 81 Prozent
nach den Frgebnissen der MA 97 auf 80 Prozent in
der MA 98 It zuriick, in den neuen Bundeslindern
bleibt der Wert bei konstant 87 Prozent, rund 7
Prozentpunkie hither als im Schnitt der westlichen
Linder. Ahnlich sind die Entwickiung und die Re-
lationen im Bereich der Hordauer. In den alten
Lindern geht der Wert von 17! Minuten auf 166
Minuten zuriick, in den neven nur vos 199 Minu-
ten auf 197 Minuten. Insgesamt bleibt damit der

ten (vgl. Tabelle 4).

Diese Unterschiede ziehen sich auch in mehr
oder minder starker Form duzch die Nutzung in
den einzelnen seziodemographischen Gruppen im
West-Ost-Vergleich, Besonders auffallend ist dabei,
dal das Medicmm Radio in den neuen Bundesldn-
dern tiglich rund 90 Prozent der 30- bis 49jdhrigen
erreicht eine ingesamt beeindruckende Tagesreich-
weite (vgl. Tabelle 5). In Indexwerten ausgedriickl -
Radionutzung in Westdeutschland gleick 100 - be-
deutet dies im Bereich des Tageswertes im Dugch-
schnitt eine Relation von 100:108. Ams stirksten ist
das Ubergewicht in Ostdeutschiand bei den 14- bis
19jéhrigen (Index 112), am geringsten bei den Alte-
ren ab 70 Jahren (Index 102).

Bei der Hordauer der Personen ab 14 Jahre
Hegt der Indexwert bei 119, 166 Hordauerminuten
in Westdeutschland stehen hier 197 Minuten in
Ostdeuischland gegeniiber. Im Vergleich weit {iber-
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Deutliche Unter-
schiede auch in
den einzelnen
Bundeskindem

Walter Klingler/ Jens Schaack

(&) Harfunknutzung in West- und Ostdeutschland nach soziodemographisthen Gruppen 19987

Hérdauer in Min.

Mo-So
Hérer gestern in ¥
Deutschland
West FOst
Pers. ab 14 1. 803 86,6
Méacner 80,5 877
Frauen 8.1 85,6
Alter in Jahren
14-19 784 88,0
20-29 80,7 874
34-39 826 504
44-49 824 89,5
50-59 818 885
60-69 216 341
70 u. dlter 728 74,2

Deutschiand
{Index?) | West FOst | Index?)
108 166 197 119
109 154 198 129
107 177 196 11
112 118 150 132
108 158 202 128
109 178 228 128
104 180 208 116
108 175 204 117
104 176 187 106
162 147 157G 108

{} BREY West: inkl, Berlin (West): BRI Osl: inkd. Berlin (Ost)
2 West= 100,

Quelle: MA 98 1L ARD-Werbung Mediaforschung Radie.

{6) Harfunknutzung in den einzeinen Bundesliindarn
Mo-So, Personen ab 14 Jahre, BRD gesamt

Reichweite in %

Hérdauer in Min,

MA97 [MAORE [iadexh [MA97  IMAOGRH |index)

BRD gesamt 825 816 99 177 172 a7
Schleswig-Holstein 84,0 B4 101 208 212 102
Haraburg 86,7 79,1 98 i87 185 99
Niedersachsen 86,0 86,0 100 193 188 G7
Bremen 84,0 83,6 100 159 161 103
Nordrhein-Westfalen 79,6 778 88 158 149 G4
Hessen 785 766 58 160 155 97
Rheinland-Pfalz 782 754 102 164 166 101
Baden-Wiirtternbers 796 778 g8 163 159 68
Saarland 754 7848 G4 45 150 i3
Bayern 843 836 99 186 i79 46
Berlin 854 854 99 170 171 Hil
Brandenburg 83,6 853 162 2060 203 1032
Mecklenburg-Vorpommern 899 89,3 99 208 205 69
Sachsen-Anhalt 86,1 83,5 09 212 189 89
Thiiringen 893 80,4 160 208 214 103
Sachsen 853 840 160 189 188 G9
1 MA97= 100,

Quelie: MA 97, MA 98 H, ARD-Werbung Mediaforschung Radio,

durchschnitilich wird Radio - gemessen an der
Hérdauer - in Ostdeutschland von Minnermn ge-
mutzt dndex 129; und von adlen jiingeren Alters-
gruppen bis 40 Jahre (14 his 19 Jahre = Index 152,
20 bis 29 Jahre sowie 30 bis 3% Jahre = Index 128).

Die Radionuizang it den Bundestiindern liegt
deutlich auseirander. Der Norden, der Osten und
der Siidosten gehidren - legt man wieder die Tages-
reichweite (Montag bis Sonntag, 500 bis 2400
Ult) zogrunde - mit Aasnahme Hamburgs nach
der Ergebnissen der MA 98 1T zu den Gebieten mit
einer stark fiberdurchschnittlichen Radionutzung,
der Westen und der Siidwesten zihlen gemeinsam

mit Hessen zu den Regionen mif unterdurch-
schnitilicher Radionutzung. Spitzenreiter sind da-
bei gemeinsam Thiiringen und Mecklenburg-Vor-
pommern mit 89 Prozent Tagesteichweite. Damit
betriagt die Differenz 7um Bundesland mit der
geringsten Tagesreichweite {Hessen mit 77 %) {ber
10 Prozentpunkte. Auch bei der Hordauer kialfen
die Werte weit auseinander - zwischen Thiiringen
mit 214 Minuten und Nordrhein-Westfalen mit 149
Mirmfen betriigt der Abstand mehr als eine Stunde
{vgl. Tabelle 6).

Radionutzung erfitllt fiir die Horer Funkiionen an
unterschiedlichen Orten uad bei unterschiedlichen
Titigkeiten. Dies haben die MA-Ergebnisse in der
Vergangenheil schon signalisiert und wird aach
durch die MA 98 1 erneut differenziert bestiitigt.

Radionutzung im
Haus und auller
Haus stark
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nen entfallen nach der MA 98 H 50 Minuten auf
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Ms-So Radio héren bei der Arbeit im Haus, 39 Minuten

e aul diverse Freizeittitigkeiten, 28 Minuten auf

Raéi(}nutzur}g , Essen und je 21 Minuten auf Arbeit auler Haus
.............................................................. gesunt i Haus JauRer Haus *ynq Autofahren. Broeut ergeben sich bei einers
Reichweite in % Ost-West-Vergleich  deutlich unterschiediiche In-

Personen ab 14 . 816 718 35,7 dexwerte (vgl. Tabelle 8). Neuere Untersuchungen
14-29 Jahre 816 682 430 belegen, dall die Nebenbeioptionen des Horfunks
30-49 fahre 84,0 70,7 483 auch bel PC-Nutzern eine nicht unerhebliche Rolle
50 Jahre und dlter 79,6 745 220 spielen diirften. (3)

Hordauer in Min. ) . Das Radionutzungsverhalten im Tagesablauf ist tief  Radionutzung i
Personen ah 14]. 172 124 46 in den Alllag eingeschliffen und verdndert sich mr Tagesablaui stabil
1429 Jahre 153 22 M langsam - wenn nicht subjektive oder ohjektive
3049 Jahre . 187 118 68 dramatische Verfinderungen im Alliagsleben statt-

50 Jahre und dlter 171 154 25 finden (zum Beispiel Beginn der Berufstitigkeit,

Verweildauer in Min.?) Arbeitslosighkeit usw). Insofern spiegelt die Analyse
Personen ab 14 ], 211 172 130 von der MA 67 - auch weiter zuriick bis zur MA
14-29 Jahre 188 135 137 94 - bis zar MA 98 I ven 3.00 bis 2400 Uhy fast
30-49 Jahre 222 167 140 stabile Strukturen wider Nimml( man die gesamie
50 Jahre und ilter 214 193 107 Radiowoche als Malstab (Montag bis Sonntag) -

1} Bas
7} Basis: Harfunknuizer

Gesamthevilkerung.

Quelie: MA 98 I, ARD-Werbung Mediaferschung Radio,

Radionulzamyg hiiulig
in Verbindung mit
anderen Titigheiten

Rund 72 Prozent aller Bundeshiirger héren an
einem Durchschnittstag von Montag bis Senntag
(300 bis 24.00 Uhr) mur im Haas Radio, rund 10
Prozent nur aufler Haus, rund 25 Prozent nutzen
an einem Durchschnittstag das Medium sowohl im
Haus wie auller Haus. In unterschiedlichen sozio-
demographischen Gruppen ergeben sich hier aber
deutliche Differenzierungen. So ist beispielsweise
bei Personen ab 50 Jahven die hiusliche Radionut-
zung deutlich dominanier als bei den Jingeren.
Nimmt man die gesamte Hordauer als Mafsiab,
so entfallen nach der MA 98 I rund 124 Minuten
der insgesamt 172 Minuten auf Radionutzung im
Haus, 46 Minuten sind es fir aufer Haus (vgl
Tabelle 7).

Radio stellt traditionell das Medium mit den be-
sten Maglichkeiten zur Parallelnutzung mit ande-
ren Aktiviidten dar, zum Beispiel Essen, Autofah-
ren sowie vielfdltige Freizeitaktivititen. Im einzel-

mit den naturgemil gegebenen Dilferenzierungen
vor allern zwischen den Werktagen und den beiden
Wochenendtagen -, so erreicht das Medium in der
Spitzenviertelstunde rund ein Dritte] aller Bundes-
biirger. Diese Kernzeit liegt dabei stabil wie in ver-
gangenen Jabwen arn Morgen bzw. [rithen Vormit-
tag. Bine Analyse nach Wochentagen veriindert an
diesers Befund nichts {vgh Abbildung 1).

e Tagesablawf liegt dabei die Nutzungskurve
bei den Fraven in der Zeit von 7.00 bis 14.060 Uhr
deutlich Gber der der Minner am Nachmittag
dreht sich dieses Bild zu einem geringfiigizen
[bergewicht der Minner, wihrend ab 18.00/19.00
Uhr dann die Nutzungskurven wieder parallel ver-
faufen {vgl Abbildung 2}, Deutlich massivere Un-
terschiede dokumentiert die MA 98 11 bei elner
Analyse nach Altersgruppen. Zuhorer ab 50 Jahre
dominieren das Radio in der Zeit zwischen 700
und 1236 Uhr - gemessen am Prozentanteil und
im Vergleich mit den anderen Altersgruppen. 14-
bis 29jdhrige verteilen sich prozentual refativ &hn-
lich in der Zeit von 800 bis 17.00 Uhr, mit einer
Spitze wm 7.00/8.00 Uhr morgens. 36- bis 4Yjdhrige
liegen mit ihrer Radienutzung weilgehend ira
Durchschnitt der Bevilkerung {vgl. Abbildung 3).

(8) Radichtren und Tatigheiten in West- und Ostdentschiand 19981

Mo-So, Personen ab 14 Jahre

Horer gestern in % Hordauer in Min.

Deutschland Deutschland
Radichdren uad .. gesamt |West {Qst |Index? gesamd | West {0st | lodex®
Essen 588 568 663 117 28 26 32 123
Arbeit im Haus 44,5 I06 463 19 54 44 54 110
Arbeit aufler Haus 7.8 6 84 1 21 21 23 110
Antofahren 29,3 294 287 08 21 20 24 120
Freizeittitigkeiten 35,1 343 383 112 39 37 44 19
Im Haus gesami 718 700 786 112 124 120 139 116
Aufler Haus gesamt 35,7 353 370 105 46 44 55 125

1} BRD West inkl Berlin Westy; BRI Ost: inkl, Bexlin {Osth.
2} West = H0.

Guele: MA 98 I, ARI-Werbung Medialorschung Radio.
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Walter !(iéngier/Jens Schoack

Abb.1 Hérfunknutzung im Zeitverlauf MA 94 bis MA 28 Radio 0l

Erwachsene ab 14 Jahre, BRD Gesami, Mo - So

40
—— Radio MA 94
3 Radio MA 95  —
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Quelle: MA 94 - MA 98 1.
Abb. 2  Horfunknutzung nach Geschlecht MA 98 Radi: I im Tagesverilauf
Erwachsene ab 14 Jahre, BRD Gesamt, Mo - So
40
. L amnenns R0 gesSamt
* 2 * ——Manner T
8 3
= = Frauen

Viertelstunden - Reichweiten in %

05:00 - 08:18
08:00 - 06:18

Quelle: MA S8 1.

07:00 - 07:15

0B:00 - 08:15
£9:00 - 0975
1100 - 11:18
1200 12:16
1300 - 13:78
14:00 - 14:18
18:00- 18:36 F

Horfunk und auditive Speichermedien in der Honkurrenz

Radionutzung und die Nutzung der audiliven Spei-
chermedien stehen in einigen funktionalen Beret-
chen in direkter Konkurrenz, in anderen sind sie in
einem deutlichen Brglinzungsverhilinis. So sind

16:00 - 16:15 :
F700- 1S Y
18:00 - 18:18
1900 - 159:18
20100 - 20018
22:00- 22118
23:00 - 2315

beispielsweise sowohl Hirfunk als auch vor allem
CH und Kassette bei Jugendlichen sehr starke bzw.
dominante Musikmedien, deren Nutzung (zw die
Entscheidung [l eines der Medien) unter anderem
stark von situativen Randbedingungen abhiingig
sind. Gleichzeitig haben sie daneben im Musik-
bereich fiir 12-/14- bis 19jihrige auch deutlich ua-




Relationen zwischen
Horfunk- und Ton-
irigernutzung weit-
gehend stabil

Tontriger mit 14 %
Tagesreichweite, 18
Minuten Nutzungs-
dawer im Durch-
schaitt

Harfunk behauptet starke Position

Abb. 3

Horfunknuizung nach Alter MaA 92 Radio Hl im Tagesverlauf

Erwachsene ab 14 Jahre, BRD Gesamt, Mo - 5o
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Radic gesamt
w14 . 29 Jahre
= = 30 49 Jahre
-~ 50 Jahre und dlter

Viertelstunden - Reichweiien n %

05:00 - 06:15 |
06:00 - 06:15

8700 - 07:15
08:00 - 02:18
09:00 - 09:15
10:00 - 10:15
11:00- 11:18 7

Quelie: MA 98 1

terschiedliche Positionterungen (siche dazu den
Beitrag von Maria Gerhards, Walter Kiingler und
Jutta Milde in diesern Heft).

An den Relationen zwischen Horfunk und Tontré-
gern {vor allem CDund Kasseite, wihrend Schail-
platite und Tonband kaum eine Rolle spielen) hat
sich nach den Ergebnissen der MA 98 T gegeniiber
der MA 97 nichts veriindert. Damit wird aber der
Nutzungszuwachs bestétigt, der im Vergleich MA
97 zu MA 96 fiir dic auditiven Speichermedien
festzustellen war (Tagesreichweite MA 96 11 Pro-
zent, MA 97 14 Prozent, Nutzungsdaver MA 96
14 Minuten im Schnit{ der Gesamtbevilkerung,
MA 87 17 Minuten}, in minimalem Umfang setzt
er sich fort. Nach wie vor spielt das Radio insge-
samt mit 82 Prozent Tagesreichweite gegeniiber
14 Prozent bei den auditiven Speichermedien eine
dominante Rolle. Auch im Bereich der Hoérdauer
sind die Relationen mit 172 Minuten zit 18 Minu-
ten eindeutig,

Nach soziedemographischen und geographi-
schen Kriterien lassen sich hier - wie in der Ver-
gangenheit auch - allerdings deutliche Unterschie-
de festmachen. Kassette/Cl} sind eine Domiine der
14- bis 29jahrigen, in Grenzen auch nech der 30-
bis 3%dhrigen. AuBerdem ist ihr Stellenwert in
den alten Bundeslindern etwas hoher als in den
neuer.

14 Prozent Tagesreichweile sind in der MA 98 H
fiir die auditiven Speichermedien Kassette/CD zu
verzeichnen. Damit wird - wie beschrieben - der
Wert der MA 97 bestiitigt, 18 Minuten Nutzungs-
dauer liegen ebenfalls in der Groflenordnung des
Vorjahresergebnisses. Die Unterschiede in der Nut-

12:00 - 12:78 4

13:00 - 1376
14:00 - 14175 T
15:00 - 1518
16:00 - 16:15 §
17:00 - 17:15
18:00- 1818 T
1900 - 1918

2000 - 20115

zung sind in den einzelnen Zielgruppen allerdings
massiv. Rund 40 Prozent aller 14- bis 19jihrigen
nutzen an einem durchschnittlichen Wochentag
von Montag bis Sonntag zumindest kurzzeitig Ton-
trdiger (Radio 81 %). Die Nutzungsdauer ist in die-
ser Allersgruppe mit 55 Minuten selbst im Ver-
gleich zu den 128 Minuten des Hérfunks beacht-
lich und belegt das Nebeneinander verschiedener
auditiver Medien.

Bei den 20- bis 29jdhrigen liegt die Tagesreichwel-
te fiir Kassette/CD bei 25 Prozent, bei den 30- his
Z0jahrigen bei 17 Prozent, bei den 40- bis 49jh-
rigen bei 12 Prozent. Die anderen Altersgruppen
bleiben unter 13 Prozent. Entsprechend verteilen
sich auch die Hordauerwerte {ther die unterschied-
lichen Altersgruppen. In allen Gruppen gilf dabei,
dafl die Nutzung von Kassette/CD in den alien
Bundesléndern: deutlich ausgepriigter ist als in den
neuen. Dies gilt sowohl fiir die Tagesreichweite als
auch fiir die Hardaner (vl Tabelle 93,

Im Mittelpunkt der MA-Radiotranche steht natur-
gemill der Horfunk, Trotzdem erlaubt die gene-
relle Erhebung auch anderer Massenmedien im
Tagesablaul vorsichtige Einblicke in Verdnderun-
gen im Mediennutzungsverhalten der Bundeshiir-
ger. Dabei darf bei einer solchen Betrachiung nicht
die absolute Grofe jedes einzelnen Mediums i
Mittelpunkt stehen. Die prizisere Abbildung zum

21:00 - 21:15
22:00 - 22:1%
23:00 - 2315

Starke UInterschiede
nach Altersidassen

Zwischen den Mas-

senmedien generell

leichte Verschiebun-
gen zu vermuten
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(T Mutzung von Tontrdgern 1997 und 1998
Mo-So

Reichweite in %

Walter Klingler/ Jens Schoack

Nutzungsdauer in Min.

MAG7  [MAOSI [Indexly [MAG7 |MAOSI |index))

Personen ab 14 | o138 103 17 18 106
Alter in Jahren

14-18 378 397 105 52 35 106

20-26 251 249 49 33 35 106

3639 155 110 16 21 R4

46-49 112 103 14 15 107

50-34% a0 4] Y 8 89

f0-6% 5,1 104 7 7 100

70 w. dlter 3,7 62 4 3 125

I MA ST =100

Quelle: MA 97, MA 68 1, ARD-Werbung Mediaforsehung Radio.

Beispiel des Fernsehens obliegt der GIK-Fernseh-
forschung, sinnvoll ist allerdings die Beirachtung
nach Veriinderungen im Zeitverfaul - bei im Rah-
men der Media Analyse grundsitzlich gleichblei-
hendem Instrumentarium.

Vergleicht man die Ergebnisse der MA 98 [I
mit denen der MA 97, so scheinen leichie Verinde-
rungen statigefunden zu haben. Anhand der In-
dexwerte lassen sich diese am deutlichsten kennt-
lich machen. Gemessen an der Tagesreichweite
{Monlag bis Sonntag, 5.00 bis 2400 Uhr} kemmt
das Radic auf einen Vergleichswert von 99 (MA 97
= 100}, Video auf 95, das Fernsehen auf 102, Kas-
sette/CD auf 103 und PC-Nuizung auf 118, Auch
die Indexwerte auf Basis der jeweiligen Nutzungs-
dauer signalisieren dhuliche Bewegungen und Ver-
dnderungen {Indexwerte: Radio = 97, Video = 10{,
Fernsehen = 103, Tontriger = 106, PC-Nutzung =
117) {vgh. Tabelle 10},

(D) Bik-Reichweiten im Vergleich
Muo-So, Personen ab 14 Jakhre, BRD gesamt

| MA 97
Tagesnetioreichweiten (05.00-24.00 Uhr} in %
Radic 825 815 99
Fernsehen 815 828 102
Schallplatten, Tonband 136 144 103
Video 38 36 a5
PC-Nutzung 34 44 118
Komplementirmedient) 184 187 102
Nutzangsdauer in Min.
Radio 177 172 97
Fernschen 168 173 1603
Schallplatter, Tonband 17 18 106
Video 4 4 146
PC-Nutzung B 7 117
Komplementirmedien!) 27 29 187
1} Zusammenfassung: SchailplatieTonband, Kasselte, CD/Video sehen/PC-Nulzung.
7 MA97 =100,

CueHe: MA 97, MA 88 1), ARD-Werbung Mediaforschung Radto,

Diese Veriinderungen spielen sich - zieht man ein-
mal die Ergebnisse fiir Kassette/CD, Video und PC
unter der Bezeichnung Komplementdrmedien zu-
sammen - im Tagesverlaufl vor allem in der Zeit
zwischen 1030 und 20.00 Uhr ab, immer in klei-
nen, aber deutlich erkennbaren Steigerungen. 4 bis
5 Prozent als kumulierter Spitzenwert in der Zeit
gegen 21.00 Uhr ist mittlerweile eine erkennbare
GroRe {vgl. Abbildung 4).

Vergleicht man diese Bereiche dber die Ge-
samthevillcerung hinweg, so liegt das Schwerge-
wicht hier nach wie vor bei den Tontriigern, ins-
besondere Kassette und CD. Uber der: Tag hinweg
ist diese Mediennutzungsform meist erheblich stir-
ker vertreten als Video oder der PC. Daran dndert
der zu verzeichnende Anstieg der PC-Nuizung
(noch} nichts {vgl. Abbildung 5).

fusiknutzung wnd Zielgruppen

Der groRe Stellenwert von Tontréigern vor allem
im Mediennutzungsalltag Jugendlicher sowie die
Resonanz der Videoclipkangie VIVA und MTV in
dieser Zielgruppe sind Indizien fiir die enorme
Bedeutung von Musik fir das Lebensgefiihl der
Jugend. Dies gehl einher mit einer starken Spezia-
listerung der Musikpriferenzen selbst innerhalb
dieser Altersgruppe und erst recht gegeniiber ande-
ren Aliersklassen, die mit in der Musikfarbe breit-
geficherten Programmangeboter  kaum  mehy
befriedigi werden kdnnen. Dafl bel jugendlichen
offenbar das Rediirfnis nach einer zielgruppenadi-
quaten Publikumsansprache mil speziellen Pro-
grammen besteht, belegen die bereits angesproche-
nen Erfolge von fugendwellen wie N-joy Radio
oder Fins Live.

in der MA wird regelmifig auch nach dem Kon-
takt der Befragien mit unterschiedlichen Musik-
richtungen gefragt. Dabei werden fiinf Musikfar-
ben - verbal beschrieben - erhoben: Popmusik,
Rockmusik, Klassische Musik, Deutsche Schlager/
Evergreens und Volksmusik. Diese Kategorien sind
zwar relativ breit gefallt und erfanben auch aur
duflerst begrenzt Differenzierungen, dennoch las-
sen sich damit erste Bindriicke zu den Publikums-
priferenzen gewinnen. (4)

Verinderangen vor
allem zwischen
10.30 und 20.00 Uhr

Vor allem Jugend-
liche zeigen aus-
geprigte Musik-
priferenz(en)

Priiferenzen fiir
finf Musikrichtungen
erhoben
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Abb. 4 Homplementdmmediennuizung im Tagesveriauf MA 57 - MA S8 I
Erwachsene ab 14 Jahre, BRD Gesamt, Mo - So
6
] Komplementarmedien MA 98 i
| ——Komplementarmedien MA 98 |
s = = Komplementarmedien MA 97
R

Viertelstunden - Reichweiten in %

Komplementdrmedien = Schallplatte, Tonband, Kassette, CDs, Video und PC zusammengefalit.
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Quelle: MA 97 - MA S8 il

Abb.5 Komplementimmediennutzung im Tagesveriauf MA 98 [i
Erwachsene ab 14 Jahre, BRD Gesamit, Mo - So
)
Komplementarmedien MA 98 i}
—x— Schaliplatten, Tonband, Cassetten
5 = = Video
-D--'-PC'-Nutzung

Viertelstunden - Reichweiten in %
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Koemplementérmedien = Schalipiatte, Tonband, Kassette, CD, Videa und PC zusammengefait. Quetie: MA 98
34,6 Prozenl aller Befragten geben an, deutsche  Erwartungsgemif zeigen die Nutzerschaften der  Stark unterschiedh-
Schlager und Evergreens zumindes{ mehrmals in  Musikrichtungen deutlich unterschiedliche Profile.  che Nutzerprofile
der Woche zu horen, egal auf weichem technischen  Hiver von deutschen Schlagern und Evergreens  nach Musikrichtun-
Weg. An zweiter Stelle folgt mit 553 Prozent Pop-  haben ihren Schwerpunkt in der Altersgruppe ab  gen

musik, dann mit 26,2 Prozent Volksmusik, mit 25,2
Prozent Rockmusik wnd schlielick mit 11,1 Pro-
zeni Klassische Musil.
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indexwerte der Nui-
zung sach Musikpri-
ferenzen liegen hei
Altersklassen deut-
lich auseinander

Walter Kiingler/ Jens Schaack

() Mustkpriiferenzen nach sozindemographischen Merkmalen

Mua-So, Personen ab 14 fakre, BRD gesamt, in %

Hore mehrmals in der Woche
Klassische | Dt Schilager/
Popmusik | Reckmusik | Musik Evergreens | Volksmusik

Gesamt 33,0 250 11,1 34,6 262
Miinner 364 294 10,2 317 241
Frauen 310 224 120 373 282
Alter in Jahren

419 76,0 6640 4,1 99 26

2029 63,0 5148 7.6 153 53

30636 487 384 93 254 112

40349 333 228 115 369 218

5(-59 156 g3 142 48,1 373

00-69 6,7 34 143 50,6 49,1

70 u. dlter 34 ] 138 455 313
Bildung

Volks-/Hauptschule 0. Lehre 20,5 4.7 52 389 385

Volks/Hauptschule mit Lehre 224 154 78 454 37.1

Weitertithr, Schulen o, Abitur 452 352 110 288 172

Abitur/Studium 447 3539 2348 195 10,5
Beruf

in Aushildung 754 63,7 6.7 99 26

Berufstitig 306 299 4 30,9 184

Nicht berufstitig/Rentner 136 82 134 46hH 437

Quelle: MA 98 1, ARD-Werlumg Medisforsclumg Radio,

50 Jahren, bei den formal eher durchschaittlich bis
unterdurchschnittlich Gebildeten, zu einem groRen
Prozentsatz in der Gruppe der Reniner. (5) Ahnlich
sieht das Bild bei der Volksmusik aus. Hier sind
die Schwerpunkie noch etwas deutlicher ausge-
peigt als bed den deutschen Schiagern und Ever-
greens.

Ahnlich sind die Profile bei den Pop- und Rock-
musikhirern: eher iinger und cher formal {iber-
duzchschnittlich gebiidet. Die Horer klassischer
Musik Hegen von den soziodemographischer Eck-
werten her zwischen den Hérern dewtscher Musik
und den Pop-Rockmusikhirern: ¢her iiber dem
Altersdurchschnitt der Bevélkerung, aber auch
(deutlich) iiber dem Bildungsdurchschnitt (vgl.
Tabelle 11).

Die Relationen werden noch deutlicher, wenn man
sich die Musiknutzung (weiter ,hore mehrmals in
der Woche®) in Indexwerten ansieht. Gemessen an
der Gesamtheit der Schlager/Evergreenhorer
{(lndex = 100) Hegt der Index bei den I14- bis
19jithrigen bei 29, bet den 30- bis 39jdhrigen bei
73, bet den 40- bis 49jdhrigen bei 107 und zum
Beispiel bei den 60- bis 69fahrigen bei 146. Ahn-
lich sehen die Indexwerte bel Volksmusik aus -
wobet die Eckwerte mit Index 10 (14- bis 19jihri-
ge) und 196 (bei 70 und &ller) noch extremer aus-
fallen.

Im Pop- und Rockmustksekior sind bei den Hinge-
ren Indexwerie von iiber 200 zu verzeichnen, bei
den Alteren zum Teil deutlich unter 30. Die Nut-
zung klassischer Musik ist im Vergleich zu den an-
deren Musikrichtungen am wenigsten (trotz aller
Differenzierungen} alterssbhiinglg, am stérksien
schiigt kier in den Indexwerten die formale Bik
dung durch (vgl. Tabelie 12).

Markianteile der Horfunksysteme

Die Konkurrenz der dffentlich-rechtiichen Rund-
funkanstalten mi den privairechilichen Pro-
grammanbietern wm die Gunst der Horer reicht
mittlerweile rund 15 Jahre zurfick, weny man nuy
die Zeit des dualen Systems in Deulschland
beriicksichtigt, viele Jahrzehnte, wean man das be-
reits lange Zeit zuvor existierende RTL-Programm
mit berficksichtigt.

Im Vergleich der Marktanteile fiir den &ffent-
tich-rechilichen Rundfunk mit der privatrechtli-
chen Konkurrenz ergeben sich zwischen der MA
97 und der MA 98 H minimale Verdnderungen.
Nach den Frgebaissen der MA 97 erreichten Hifent-
tich-rechiliche Programme insgesamt einen Nub-
rungsantei! von rand 58 Prozent, der privatrechth-
che Antei} betrug 42 Prozent. Die MA 98 il be-
scheinigt eine Marktanieilsverschiebung von zwej
Prozentpunkten. Danach kommen jetzt die offent-
lich-rechtlichen Programme zusammen auf 56 Pro-
zent, die privatrechtliche Konkurrenz erreicht 44
Prozent. In den einzeinen Bundestindern zeichnen
sich in der Systemnkonkurrenz uneinheitliche
Trends ab, zum Teil Zuwiichse fiir die Landesrund-
funkanstalters, zum Ted fiir ihre Konkurrenz {vgl
Tabelle 13;.

Nutzangsverhdlinisse
6.-1. und privater
Sender insgesamt
weitgehend stabil



Fazit: Radio bleiht
starkes Medium

Hérfunk behauptet sta{ke Position
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@ Musikpriferenzen nach soriodemographischen Merkmalen: Indexwerte)
M-S0, Personen ab 14 Jahre, BRD gesamt

Hére mehrmals in der Woche

Klassische | Dt. Schlager/
Popmusik | Bockmusik | Musik Evergreens V(}Ikbmiisﬂﬁ
Gesamt 160 16 100 10¢ e
Ménner 149 15 92 92 92
Frazen 92 87 108 108 108
Alter in Jahren
14-19 229 260 37 29 i0
20-29 190 203 68 44 20
30-39 149 152 84 73 43
40-49 100 90 104 107 83
50-59 47 37 128 139 142
60-69 20 13 129 146 187
70 u. lfer 16 b 124 132 196
Bildung
Volks-/Hauptschule o. Lehre 62 38 50 112 147
Volks-/Hauptschule mit Lehre 67 H 70 131 142
Weiterfithr. Schulen o, Abitur 130 40 99 83 66
Abitur/Studium 134 142 267 56 40
Beruf
In Aashildung 226 253 60 29 10
Beruistitig 119 119 G4 89 70
Nicht bcrufstaug/Rentner 39 33 121 135 i67
1} Gesamt =Index 100
Guelle: bA 98 3, ARD-Werbung Medialorschung Radio.
(i Marktanteile des Hirfunks nach Sendesystemen Anmerkungen:
M ersonen ab I/ b in %
N O.SOPLr.S()n _____ aM’IaHEBRD geaammo 1) Vel Klingler, Walter/Peter Zoche/Monika Hurnjschieger/Castulus
ARD- v Kolo: Mediennutzung der Zukunfl. Ergebnisse einer Experten-
. PI‘[ ater hefragung zur Medienentwicklung bis zum Jahr 2005/2015.
Horfunk Hérfunk In: Media Perspelciven 1071998, 5. 490-497,
e 2 Vil Keller, MichaehWalter Klingler: Media Analyse 1947 Der
MA 92 70 29 Hisrfunk als Gewinner Ple Hovfunkautzung legt vor aller im
MA 93 66 34 Westen deutlich zu. In; Media Perspektiven 10/1997, 5, 526-536.
3 Vel Eimeren, Bigit van/Heinz Gerhard/Ekkehardt
M4 94 60 40 (ehmichen/Christian Schriter: ARDAZDE-Online-Studie 1948,
MA 95 59 49 Culinemedien gewinnen an Bedeutung. Nutzung von Internet
MA G5 59 41 und Onlineangeboten elektronischer Medien in Deutschland,
MA 67 5% 42 In: Media Perspektiven 8/1948, §, 423435,
. 4y In der Musikforschung von Rundfunkveranstallern werden efne
MA 98T 57 43 Vielzaht unierschiedlicher Methoden eingesetzt. Die Begrenzung
MA G811 56 44 auf kurze Beschreibungen, wie hier in der MA methedisch be-
dingt, wird in diesem Kontext - wean (berhaupt ~ nur als erste
Quelle: MA 92 - MA S 1L Justierung verwendet,
5} An dieser Stefle muR aul die Verbindung zwischen Alter und dem
s . Grad der Formalen Bildung hingewissen werden. Statistisch be-
Insgesamt bestiitigh die MA 08 H dem Hérfunk trachie! tegt der Grad der formalen Bildung bei den Jingeren
Ende der 90er Jahre ein hohes und stabiles Nut- durch Veriinderangen i Bildungssyster hewte hiher als bei den
zungsvolumen. Allerdings zeichnet sich auch die vorangehenden Generattoaen.

langsame weitere Differenzierung des Medien-
markfes und die der technischen Angebote ab. Vie-
les deutet darauf hin, da8§ das Radio auch fiir diese
neue Konkurrenz gut gerfistet ist,



