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Amerikanisierang
des Wahlkampfs in
Deutschland?

Komplementiire
Bezichung zwischen
Politik und Medien
im Wahlkampf

Ergebnisse des ARD/ZDE-Wahhmonilors

Fernsehwahlkampf 1998 in
Nachrichten und politischen

Informationssendungen

Van Udo Michael Kriger und
Thomas Zapf-Schramm*

Schon vor dem Wahljahr 1998 haben Politik- und
Kommunikationswissenschaftler die These vertre-
ten, in den westlichen Demokratien verlagere sich
Macht und Einfluf von den Parteier zunehmend
auf die Massenmedien, die Parteiendemokratie ver-
wandle sich dabei zur -Mediendemokratie. Die
Wahlkamplfithrung in westeuropiischer Lindern
orientiere sich zunehmend an anglo-amerikani-
schen Vorbildern, so dafl auch in der Bundesrepu-
blik eine wachsende Tendenz zur ,Amerikanisie-
rung” bzw.  Modernisierung® der Wahlkdmpfe zu
beobachten sei. (1) Dabei wird insbesondere auf
eine verstirkie Personahisierung® i der Wahl-
herichterstatiung (2) und die dadurch bewirkie
Zuspitzung - genauver Reduktion - der medialen
Priisentation von Wahlkéimpfen auf ein Wettrennen
{,Horse race”) bew, Duell zwischen Spiizenkandi-
daten verwiesen.

Neben den Parteien bestimmen die Massenmedien
die politische Kommunikation, denn erst durch
ithre Mediatisierungsleistungen werder die Par-

teien, ihre Akteure und Programme in breifen -

Beviitkerungsschichten wahrgenommen. Die Par-
telen missen sich daher den Mechanismen und
dem Wandel der Medien anpassen, wenn gie ihre
Chance auf Selbstbehauptung und Erfolg wahren
wollen. Bine komplementéire Beziehung zwischen
Politik und Medien hat es zwar schon immer gege-
ben, in den letzten Jahren, inshesendere im Wahl-
jahr 1998, hat sie jedoch, so zumindest die These,
eine neue (Qualitdt angenommen. Einige der Kon-
sequenzes, die der CDU-Wahlkampimanager Peter
Racdunski schon 1980 fiir die Praxis der Wahl-
kampftihrung empfahl (3), ndmlich Kampagnen
stiirker auf die Bedingungen des Fernsehens abzu-
stellen, Ereignisse mediengerecht zu planen und
Paolittker Hir ihre Auftritte im Fernsehen zu trainie-
ven, findet man in neuer Begrifflichkeit in den 90er
Jahren als Konzept der medialen und theatrali
schen Inszenierung von Politik (4) wieder,

Im Blick auf das Wahliahr 1998 gewinnen
somit auch die alten Fragen emeut an Aktualitdt:
Haben sich die Fernsehjournalisten im Wahlkampf
1998 von den Partefen instrumentalisieren lassen,
oder hahen sich eher umgekehrt die Politiker von
den Fernsehjournalisten instrumentalisieren lassen,
indem sie willkommene Prominenz fiir spannende
Fernsehduelle waren, auf die die Sender chne Star-

# nstitut fir Empirische Medienforschung (FEM), Kéln.

gage zugreifen konnten? Dabei Hult die Frage,
wer wen stirker instrimentalisiert, darauf hinaus,
ob die Medien nur thre Chremistenrolle erfillen
und den Parteien ein Forum fiir thre Agenda schal-
fer, oder ob sie eher dahin tendieren, die Hand-
lungsspielriume  der Parteien  efnzuschriinken,
indem sie die Wahlkampfthemen und die Medien-
prisenz der Akteure nach eigensm Ermessen be-
stimmen, (3) MuBten die Fernschjournalisten auf
der anderer Seite aber nicht auch 1998, wie nach
jedemm Wahlkampf, damit rechnen, sich wegen
angehlich einseitiger bzw. unausgewogener Vertel-
lung der parteilichen Kommunikationschancen
rechifertigen zu miissen? Und lige es da nicht im
Interesse der Fernsehsender, vorab eine Strategie
der Irmmunisierung zu entwickeln, bel der weder
die Information noech die geforderte Neutralitit zu
kurz kommt?

Der ARD/ZDF-Wohimoniter 1998

Drer ARD/ZDE-Wahlmonitor solite den langfristi-
gen Verlauf der Politikvermittiung im Wahljahr
1998 mit vier Landtagswahlen und der Bundes-
tagswahl systematisch beobachten und dabei den
Umfang und die Erscheinungsformen der Wahlin-
[ormationen im Fernsehen strulcturell und inhalt-
lich beschreiben,

Gegenstand waren die Informationssendungen von
ARD/Das Erste, ZDE RTL, SATI und ProSicben.
Der Untersuchungszeitraum ersireckte sich vom
2. Mirz bis zum 27. September 1998. Einbezogen
waren 1. die lagesaktuellen Nachrichtensendungen
rur Hauptsendezeit - Tagesschau® (2000 Uhe),
Jlagesthemen® (2230 Uhr), Jheute” {1900 Uhr),
Jheute journal® (2145 Uhr), RTL aktuell” (1845
Uhr), SAT: 1830 SAT1 Nachrichten" {Wochen-
ende} und ,ProSieben Nachrichten® {1930 Uhkr)
und Z. die politischen Informationssendungen
einschliefflich der Wahlsondersendungen in der
Zeit zwischen 17.00 und 1.00 Uhr Als politische
Informationssendungen wurden politische Inlands-
magazine und sonstige Politiksendungen ~ also
politlsche  Diskussionssendungen und  Polit-Talk-
shows, Berichte, Reportagen, Dokumentationen,
Portriits efc. ~ sowie Sendungen an Wahlabenden
anliRlich der Landtagswahlen und der Bundestags-
wahl einbezogen. Systemalisch ausgeschlossen
wurden die Wirtschaftsmagazine, obwohl auch
hierin wahlrelevante Beitrige vorkommen konn-
ten,

Fiir Nachrichtensendungen und politische Infor-
mationssendungen wurden unterschiedliche Analy-
sezeifriume ausgewertet. Die Analyse der Nach
richtensendungen beschriinkte sich auf 13 Wochen,
die sich unter Berlicksichtigung der Landtagswah-
lenn wie [olgt aufl den gesamten Beobachtungszeit-
rawm verteilen: Ausgewertet wurden die Kalender-
wochen 10, 14 bis 17, 27 und 33 bis 39 des Jahres
1998, Die Analyse der politischen Infermations-
sendungen umfalite mit 30 Wochen den gesamten
Beobachtunpszeitraum.  Sdmiliche  Nachrichten-
sendungen wurden vom Videotape codiert. Die
politischen Informationssendungen waren aller-

Strakturelle und
inhaltliche Beschrei-
hung der Wahlinfor-
mationen im Fern-
sehen

Nachrichien und
politische Info-
sendungen von
ARD, ZDFE RTL,
SAT.1 und ProSiehen
uniersucht

Analysezeittiume:
13 Wochen Nach-
richtensendungen,
30 Wochen politische
Infosendungen



Untersuchungsfragen  Die Analyse orieptierte sich an folgenden Fra-  aus, ergaben sich 1313 Stunden an wahlrelevanien
gestellungen: Informationsangeboten, dies entsprach zwei Drittel
~ Welchen Umlfang hatte das wahlrelevante Infor-  {(66%) des Gesamtumfangs der politischen Infor-
mationsangebof in den Nachrichtensendungen und  mationssendungen aller Sender.
polttischen Informationssendungen?
- Wie unterschieden sich hierin die Sender? (D Wahlberichterstattung im Fernsehen in Nachrichten- und politischen
- In welchen Formaten wurden die Wahlinforma- Informationsendengen
Gonen verrzrlitteit? B R p{)h {1 bthe .......
- Welche T hem.en wurden behandfal-t? . Informations-
- W‘{eiche Parteien und welche Politiker kamen in Nachri c%;t en sen du ngen
den bendungen T
- Wurden die Parteien und Kandidaten chancen-  Frfaflte Sendungen 606 303
gerecht prisenticrt? Gesamisendedauer 2097 Std. 20605 Std.
- Welche Rolle spielten Personalisierung und darin
Sachpolitik? o o Beitrige mil Wahlbezug 1031 336
- Gab es Anhaitspzmiife fiir eine ,Amerllftlms}z& Sendedauer der Beitrige mit Wahlbezug 34,2 Std 131,3 Std.
rung” des Wahlkampfs im Fernsehen, und in wek
chen Bereichen und bei welchen Sendern war dies  Anteil des Wahlbezugs an der
am auffilligsten zu beobachten? Gesamisendedauer 16 3 % 6535 U
Hier wird zuniichst ein Uberblick iiber die Unlersuchungshasis: Nachrichten: 13 Wochen {10, 1417, 27, 35.-39. Woche 1;‘;%) |
Strukiur der wahlrelevanten Infarmatiorzsangebote Unlersucht wurden Tagessehau, Tagesthemen, heate, heute-journal, RTL akiuell, 18:38/84T.1
gegeben, Darin soll sichtbar werden, welche Ange.  Weckend, ProSichen Nachrichlen.
boisleismngen die Sender im Wahlkampf erbrach- Poltfs.}.s.‘u:ln? iramr‘:rja!}onftjnclunge’n: 3E);W(:.d@ (£039 Woch‘c 19‘)‘?8:) Untﬂcrs%:ch’l%wu‘zdc‘n
palitische Informationsendungen und Wahlsondersendungen bei ARD, ZDE, RTL, SATL und
ten und welche Folgen die redakiionellen Entschel-  ProSieben swischen 17.00 wnd LG9 Uhe
dungen der Sender Hir die wahlrelevanten Infor-
mationsangebote hatten. Weitergehende Detailana-
lysen kénnen aal diesen Strukiurdaten aufbawen  Von dem gesamten 342 Stunden Wahlinformatio-  Zwei Drittel des
und dann anch andere Fragestellungen beamtwor-  nen In Nachrichtensendungen entfielen auf ARD  wahlrelevanten
te. und ZDF 67 Prozent und auf RTL, SAT1 und Pro-  Informations-
Sichen 33 Prozent (vgl Tzbelie 2). Ahnliches zeigl  angebots stantmen
Ergebnisse des ARD/ZDF-Wahimonitors sich Hir die politischen [nformationssendungen mit  vor ARD und ZDF
Fernsehwahlkampf  Der Fernsehwahlkampf 1998 fand, se der erste  Wahlbezug: Auf ARD und ZDF entfielen 64 Pro-
1998 fand in politi-  wichtige Befund, schwerpunktmiifig in den politi-  zent der insgesamt 131,3 Stunden, auf RTL, SATI
schen Infosendungen  schen Informationssendungen aullerhalb der tages-  und ProSieben 36 Prozent Unter den Privaisen-
auflerhalb der tages-  aktuellen Berichterstatiung statt. In den Nachrich-  <ern rangierte hier ProSieben mit Abstand aul
aktuellen Berichi-  {ensendangen war der Wahlkampl mur ein Thema  dem letzten Platz. Hier erretchte das wahjrelevante
erstaltung statt  unter vielen anderen, das - wie die anderen The-  Informationsangebot nur ein Dritiel des feweiligen
men und Erefgnisse auch - von seinem Nachrich-  Angebols von RTL und SAT1.
tenwert her beurteilt wurde und daher auch nwr
in begrenziem Umfang Beriicksichtigung erfubz. Wahlherichterstatiung in Nachrichtensendungen
Dabei wurde das Angebot an Wahlizformationen  In den Nachrichtensendungen folgie die Bericht- Berichierstatiung

Wahlinformationen
machen in Nachrich-
ten 16 %, in politi-
schen Informations-
sendungen 66 % der
Sendedauer aus

Femsahwc&hi%ampf 1998 in Nachrichten und politischen Informationssendungen

dings nicht mit allen relevanien Ausgaben als Aul-
zeichung verfiigbar, da die zeitliche Ausweiiung
dieses Bereichs erst im Laufe der Analyse beschlos-
sen wurde. Die Daten fir eine Reike von Sendun-
gen vor der Sommerpause wurden durch Nach-
recherche aus Sekundérquellen erhoben. Dabel
war nicht auszuschlieRen, dafl es bei den Themen-
fterns und der Akteurpriisenz einige Erhebungs-
liicken gibt.

im wesentlichen von den #ffentlich-rechtlichen
Sendern erbracht, die privaten Sender beteiligten
sich in deutlich geringerem Umfang,

Insgesamt lagen der Nachrichiepanalyse aus 13
Untersuchungswochen 606 Nachrichlensendungen
mit insgesami 10355 Beitrdgen zugrunde {vgl
Tabelle 1), Das entsprach einer Gesamtsendedauer
von 209,7 Stundes. Filiert man aus diesern Ange-
bot die Nachrichtenbeitriige mit explizitem Bezug
zu einer der vier Landtagswahlen oder zur Bundes-
tagswahl heraus, ergaben sich #ir die Analyse des
wahlrelevanten Informationsangebots 1031 Nach-
richtenbeitriige mit einer Gesamtsendedauer von
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342 Stunden, Der Anteil der Nachrichten mit
Wahlhezug umfallte danach lediglich 16,5 Prozent
der Gesamisendedauer des Nachrichtenangebots.
Die Analyse der nichitagesaktuellen Informa-
tionsangebote umfalte im 30wochigen Untersu-
chungszeitraum vom 2. Mirz bis einschlieflich
27. Septermnber 1998 insgesamt 343 politische Infor-
mationssendungen mé# einer Gesamisendedauer
von 200,5 Stunden. Filtert man auch hier die Sen-
dungen und Magazinbeitrige mit Wahlbezug her

erstatiung weitgehend den professionellen Selek-
tionsregeln und orientierte sich dabei an den
Nachrichtenwerten  konkurrierender  Ereignisse.
Der Umfang der Wahlinformation in Nachrichten-
sendungen variierte daher auch ereignisabhéngig.
Im Umnfeld von Wahien stieg das Angebot an Wahl-
informatien.

In den 13 untersuchten Wochen schwankte der
Anletl der Wahlinformaticnen im gesamten Nach-
richtenangebot zwischen 3 und 30 Prozent pro

Woche, Uberdurchsehaittliche Werte fielen it

Selektionsregeln

folgte professionellen
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Hauptthema war der
Wahlkampf selbst

Wichtigstes politi-
sches Sachthema
Wirtschaft folgt mit
weitem Abstand

Udo Michael Kritger/ Thomas Zapf-Schramm

(Z) Wahlberichterstattung in Nochriditen- und politischen Informationssendungen nach Sendern

Anteile in %

Nachrichten
Erfalte Sendungen {(n=606)
Gesamtsendedauer (n=209,7 Std}
Beitrage mit Wahlbezug (n=1 (31)
Sendedauer der Beitrige mit Wahibezug
(=342 Std)

Politische Informationssendungen
Erfalte Sendungen (n=303)
Gesamtsendedauer (n=200,5 Std.}
Beitrige mit Wahlbezug (n==336)
Sendedauer der Beitrége mit Wahlbezug
n=1313 Std}

|ARD  [ZDF | RTL |SAT1 | ProSichen
28,5 2756 149 i49 142
30,7 208 15,1 153 a0
30.6 285 4.2 152 115
36,7 304 110 135 84
314 35,3 175 119 4,0
34,2 298 194 135 30
33,6 40,5 15,1 g2 36
35,6 285 1548 164 46

Untersuchuspsbasis: Nachrichien: 13 Wochen (10, 14.-17,, 27.. 33,3 Woche 1998). Untersucht wurden Tagesschay, Tagesthemen,
heute, heule-journal, RTL aktuell, SAT.1 1830/ Weekend, ProSicben Nachrichlen.

Politische Informationsendungen: 38 Wochen (10,39, Woche 1998} Unfersuchl wurden politische lnftrroationsendungen und
Wahlsondersendangen sel ARD, ZDE RTL, SATL und ProSieben swischen 17.00 und LOG Uhr.

Landtagswahlen und der Bundestagswahl zusam-
men. Der Hochstwert von 30 Prozent wurde in der
letzten Woche vor der Bundestagswahl erreicht.

Die einzeinen Nachrichiensendungen unier
schieden sich nur wenig im Angebotsumfang an
Wahlinformation. Am  weitesten  vom  Durch-
schnittswert (16%) wichen die ,Tagesthemen®
{22%) nach oben und RTL akiuell” (12%) nach
untex ab,

Ein erster Blick aul die Themenstrukiur der Nach-
richten mit Wahlbezug zeigl: Politische Sach-
themen spielien insgesamt in der Wahlbericht-
erstattung der Nachrichiensendungen nicht die
Hauptrolle, vielmehr wurden hauptsiichlich Partei-
enangelegenheiten wnd der Wahlkampf selbst
thematisiert. Wenn Sachthemen berithrt wurden,
handelte es sich i den meisten Fillen um den
Bereich Wirtschalt, Steuern, Arbeitsmarlt und Ren-
fen.

In den 1031 wahlbezogenen Nachrichienbeitrigen
wurden insgesamt 3988 Themenitems erfaft. Ord-
net man diese Themeniterns achi Themenkate-
gorien - Arbeit/Wirtschaft/Steuern, Okologie/
Atompolitik, lnere Sicherheit/Rechisradikalismus,
Wahlkampi/Umfragen/Kandidaten/Parleien, Auflen-
politik/Europa, Deuische Einbeit/Autbau Ost, Fach-
politiken, Sonstiges - zu, ergibt sich folgendes Bild:
Das Schwergewicht in der Wahlberichterstattung
lag mit 69 Prozent auf Parteienpolitik und Wahl
kampffithrung, Hierzu gehéiren Informationen ither
Partetveranstaltungen, Kandidaten, Koalitionen,
Wahlumfragen wanm. Mit weitemy Abstand folgte
an zweiter Stelle mil knapp 19 Prozent der erste
sachpolitische Themenbereich: Wirtschalt/Stew-
ern/Arbeit/Renten. Die Akzente lagen dabei vor-
rangig auf den Themen Stevern und Arbeitsmarkt.
Geringe Anteile verzeichneten die Themenkate-
gorien AuBenpolitik/Europapolitik und Innere St

cherheit (zusammen 5%). Noch geringer waren die
Anteile der Themen zur Deutschen Einheit (1,2%)
und zur Okologie/Atompolitile (1 %) (vgl. Tabelle 3}.

Alle Sender hatten eine Zhnliche Themenstruktur.
Dies deutet daraufl hin, daf sich die Aufrnerksam-
keit der Sender im Bereich der Innenpelitik mit
hoher Ubereinstimmung auf die jeweils gleichen
Erefgnisse richtete und/oder aus den gleichen
Quellen Dbedient wurde. Aufgrund der Anidsse
(Pressekonferenzen, Parteir und Wahiveranstaltun-
gen etc} und der frastrukiurbedingungen (Zu-
gang aller Sender, Agenturen etc) erscheint die
hohe Konsonanz nicht {iberraschend. Unterschiede
bestanden darin, dafl bei ARD und ZDF der ins
gesami zweitstirkste Themenbereich, Wirtschaft/
Steuern/Arbeit/Renten, etwas stirker zur Geltung
kam als bei RTL und SAT1.

Ermittelt man die Themenstruktur unter Berfick-
sichtigung von Mehrfachcodierungen auf der Basis
der insgesamt 1051 Beitriige mit Wahlbezug, ergibi
sich: In 87 Prozent aller Beitriige wurden partei-
interne Themen und Wahlen bzw. der Wahlkampf
sethst angesprochen. In etwas mehr als einem Drit-
tel aller Beilrfige (36%) crschien ein Thema der
Kalegorie Wirtschalt/Stevern/Arbeit/Renten. in je-
weils 7 Prozent der Beitrige wurden Innere Sicher-
heit bzw. AuRenpolitik/Europapolitik, in 4 Prozent
der Beitrage die Deutsche Finheit behandelt. Uber
sachpolitische Themen wurde in den Nachrichten
alse - was naheliegend ist - zu einem groflen Teil
im direkten Zusammenhang mit Parteien bzw.
Wahlkampfereignissen berichtet.

Parteienpriisenz und Personalisierung in der Politik- und
Wahlberichierstaliung

Vergleicht man, wie hdufig die verschiedenen poli-
tischen Parteien in den insgesamt 10 355 erfaliten
Nachrichtenbeitrigen erschienen, zeigt sich bei
allen Sendern durchgiingig ein Vorsprung der CDU
vor der SPD, danach folgen FDP, CSU, Biindais
90/Die Griinen, PDS, DVU und sonstige Partelen

Ahaliche Themen-
struktur bei allen
Sendern

{ber sachpolitische
Themen wurde meist
im direlden Zusam-
menhang mit Wahl-
kampi/Parleien be-
richtet

JRegierungshonus”
in der Politikbericht-
erstattung, Ausge-
wogenheit in der
Wahlkampibericht-
erstattung



Antetle in %

Regierungskoalition

Rot-Griin
Sonstige

by
CSH
FDp
B90/Die Griinen
SPD
PDS
DVE

(3) Themenstroltur der wablbezogenen Nachrichtenbeitrige

Anteile in %

[Gesamt | ARD | ZDE |RTL | SAT1 | ProSieben
Basis: Themenitems n=3 988 n=1373 a=l1216 n=409 n="1{) =480
gesamt 1600 1000 160,0 100,0 100,0 10,0
davon entfielen auf
Arbeit/Wirlschaft/Soziales/Sieuer 183 183 21,1 106 49 17,7
Olkologie/Atormpolitik 1.0 15 06 15 04 08
Innere Sicherheit/Rechisradikalismus/Ausiinder 22 34 1.7 1.6 12 21
Wahlkampé/Kandidaten/Parteien 68,7 66,9 660 74,1 759 69,0
AuRenpolitik/Europa 24 3.0 20 2.2 1.8 25
Deutsche Einheit/Aufban Ost 12 1.2 13 15 0.8 1o
Fachpolitiken 3 03 0,5 00 06 02
Sonstiges 58 56 69 32 5.1 0,7
Basis: wahlbezogene Nachrichfenbeiiriige =103t =132 n=183%  n=150 n=]38 =146
gesami 1900 1000 100,0 1060 00,0 100,6
davon behandelten das Thema®)
Arbeit/Wirtschaft/Soziales/Steuer 359 439 355 404 420 260
{kologie/Atompolitik 30 38 44 19 22 4,1
Tnnere Sicherheit/Rechtsradikalisrus/Auglinder 6,5 Gt 126 38 6.5 21
Wahlkamp{/Kandidaten/Parteien 86,9 83,3 013 89,1 913 822
Aufenpolitik/Europa 6.8 6,1 98 58 80 55
Deutsche Einkeit/Aufbau Ost 41 5,5 38 32 58 41
Fachpolitiken 10 15 05 32 07 0
Sonstiges 178 158 208 162 283 75
1} Mehrfachunensungen von Themen pro Beiirag maglich.
Untersuchungsbasis: 13 Wochen (10, 14.-17,, 27, 33.-39, Woche 1998). Untersucht wurden Tagesschan, Tagesthemen,
heate, hente-fournal, RTL akivell, SATD 1830/ Weekend, ProSicben Nachrichten,
(4) Priisenz von Parteien und politischen Lagern in Nuchrichtenbeltrigen
Alle Nachrichtenbeitrdge ) Nachrichienbeitriige it Wahlbezogh
Gesamt (ARD [ZDF  |RIL ISATY  |ProSieben |Gesamt [ARD  [ZDF  |RIL |SAT1 | ProSieben
=10 350 02 894 n=3 4039 n—1592 n=1687 n=1 143 =1 031 =315 on=294 o=146 =157 =119
1596 HEIRE 1000 00,0 1006 160.6 1600 1009 1060 160,60 1009 00
11,1 13,6 118 73 10,1 109 543 548 53,7 473 36,7 605
70 78 72 53 59 75 513 483 55,4 479 497 55,5
09 1,5 0.8 84 08 08 73 15 6.5 4.1 H4 59
85 96 93 6,3 75 85 431 425 46,6 425 478 479
28 34 3.2 14 28 24 63 171 17,0 110 17.8 168
34 44 35 18 3.1 32 179 210 177 11,0 16,6 210
23 32 2.2 09 1.8 24 0 210 160 62 i59 16,0
6,1 6,7 6,6 52 5.4 6.2 455 416 30,6 445 42,7 470
a8 13 07 4 0,7 05 6.2 8% 58 4,1 5,7 34
&1 1 0,0 1 0.3 02 11 L a0 0,7 32 17
.1 1 01 0 0,0 0.1 0.6 10 0.7 0,0 00 08

Sonstige

1y Mehrfachnennungen von Parleien pro Beitrag miglich,
Pntersuchimgshasis: 13 Wochen (30, 1417, 27, 33,39, Woche 1998). Untersacht wurden Tagesschay, Tagesthemen, heote, heale-journal, RTL akinell,
SATY 1830/Weekend, ProSieben Nachrickten.

{vgl. Tabelle 4). Eine Erklarung fir den Vorsprung
der CDU bietet der Nachrichtenwert, den sie als
fiihrende Regierungspartei in der Berichierstattung
(-Regierunigsborus™) hat. Bel ARD und ZDF war
dieser Vorsprung am stirksten, bei RTL am
schwiichsten ausgeprigt. Vergleicht man dagegen,
wie hiufig die Parfelen in Beitrigen mit Wahl-
bezug erschienen, verschwindet der Unterschied
zwischen den beiden groflen Parteien, die den
amtiterenden Bundeskanzler und den Herausforde-

rer stellen. Tendenziell gilt auch dies Hir alle Sen-
der. Fiir die Wahlherichterstattung scheinen somit
andere Selektionsregeln zu gelten als fiir die poli-
tische Berichterstattung im aligemeinen. In der
Wahiberichterstattung konzentriert man sich offen-
bar stirker auf die Darstellung der um das Regie-
rungsamt konkurrierenden Kandidaten bzw, poli-
tischen Lager.



Abb. 1 Kandidatenprasenz in Nachrichtenbeitridgen
Anzahl der Beitrage mit Koh! und/oder Schréder; Basis: alle Nachrichtenbeitrage
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Untersuchungszeitraum: 13 Wochen (10, 14.-17,, 27., 33.-39. Woche 1898).

Allgemeine Politik-
herichterstattung
konzentrierte sich

auf wenige Spifzen-

politiker

Ein charakteristisches Merkmal der Darstellung
von Politik im Fernsehen ist das hiufige Auftreten
von Politikern als Akteure bei Freignissen und als
Kommunikateren von Themen. Die Sichtbarkeit
politischer Akteure ist ein konstituierender Faktor
fitr die Personalisierung von Pelitik, deren Ausmal
um so hoher ausfills, je stirker sich die Bericht-
erstatiung auf wenige Politiker konzentriert, die
dann letztlich als Personen fiir die Sachpolittk ste-
ker. Die Daten des Wahlmonitors zeigen: Wenn die
Nachrichtensendungen allgemein Gber Politik be-
richteten und Politiker zu Wort kommen lieRen,
konzenirierten sie sich auf wenige Spitzenpolitiker.
Damit trugen sie erheblich zur Personalisierung
der Politik bei.

Helmut Kohl und Gerhard Schrider rangierten
in der allgemeinen Politikberichterstattung an der
Spitze, mit weltem Vorsprung vor allen anderen
Polittkern. Von den insgesamt 341 verschiede-
nen Politikern, die in den 13 unlersuchien Wochen
msgesamt 3335 mal als Akteure Nennung oder
O-Ton-Auftrity présentiert wurden, kamen Kohl
{427mal) und Schrider (347mal) am hiufigsten
vor, Zusamumen bestritten die beiden Kandidaten
fiir das Kanzleramt also fast ein Viertel der gesam-
ten Politikerpriisenz in den Nachrichten. Fast die
Hilfte (1589) aller 3335 Politikernennungen bzw.

-auftritte entfiel auf nur 16 Personen: Oskar Lafon-
taine landete mit 156 Prdsentationen auf der drit-
ten Plalz, gefolgt von Theo Waigel, Woltgang
Schiauble, Edmund Sioiber, Peter Hintze, Klaus
Kinkel, joschka Fischer und Wolfgang Gerhardt
Die griften Chancen, als Akteur in den Nachrich-
tensendungen zu erscheinen, hatten nach Kohf und
Schrider die Vorsilzenden und Generalsekretire
der parlamentarischen Partelen, einige Bundes-
minister - allen voran der Finanzminister - sowie
Ministerpriisidenten der Bundeslénder, in denen
Landiagswahlen stattfanden.

Vor dem Hintergrund der in der Vergangenheit
{von den Wahlverlierern) fmmer wieder gerne er-
hobenen Vorwiirfe der Einseitigkeit der Fernseh-
berichterstattung, zeigt also der Blick auf das
Untersuchungsmaterial: In der allgemeinen poli-
tischen Nachrichtenberichterstattung gab es im
Uniersuchungszeitraum den {iblichen und mor-
malen” Regierungsbonus, der sich in der héheren
Prisenz des amtierenden Bundeskanzlers vor sei-
nem Herausforderer niederschivg.

Im einzelnen zeigt der Vergleich simtiicher
Nachrichtenbeilriige, in denen Kohl und/oder
Schréider vorkamen, bei ARD, ZDE SAT.1 und Pro-
Sichen einen mehr oder weniger deuilichen Pri-
senzvorsprung des amtierenden Bundeskanzlers

LHAmishonus® des
Kanzlers in der Poli-
tikherichterstattung
erkennbar ~

mil Ausnahme von
WJRTL akiuell®
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Abb. 2 Kandidatenprisenz in Nachrichtenbeitrdge mit Wahlbezug
Anzah! der Beitrdge mit Kohl und/oder Schrider; Basis: Nachrichtenbeitrdge mit Wahlbezug

Wahlbezogene
Berichterstattung
tendiert za jormaler
Ausgewogenheit der
Auftritischancen der
Kandidaten

Untersuchungszeitraum: 13 Wochen (10., 14.-17., 27, 33.-38. Woche 1008).

Kohl vor dem Oppesitionskandidaten Schrider,
Nur die Nachrichtenselektion bei RTL unterschied
sich hierven sehr deutlich: RTL altuel® priisen-
tierte den Herausforderer Schrider etwas hiufiger
als den amtierenden Bundeskanzler {vgh Abbil-
dung 1).

Bestimmmte Beitréige, in denen Kohl auftrat und
die in den anderen Nachrichtenseadungen aus-
gestrahlt wurden, kamen in der Berichierstal-
tung von RTL akivell” nicht vor. Solche Betirige
thematisierten hauptsichlich Erelgnisse mit auflen-
und europapolitischem Bezug - verschiedene
Staatshesuche, die Diskussicn um die Buropiische
Zentralbank, die Beziehungen 2o Ruflland etc -
sewie einige innenpelitische Ereignisse mit Auftrit-
ten und Verlautbarungen des Kanziers.

Schriders Prisenz kam hauptsichlich durch
inszenterte Wahlkamplereignisse, demoskopische
Umnfragen und durch Auftritte als Ministerpriist-
dent von Niedersachsen und amtierender Bundes-
ratsprisident zustande.

Wenn die Nachrichiensendungen aber Wahlbericht-
erstattung  anboten, wurde der Amisbonus des
Kanzlers weitgehend neutralisiert. In den wahlbe-
zogenen Nachrichtenbeltrigen zeigt sich der Pri-
senzvorsprung flir Kohl nicht mehy, Insgesamt ist -
bei Schwankungen im einzeinen ~ eine Tendenz zu

einer ausgewogeneren Verteflung der  Awftritt-
schancen beider Kandidaten erkennbar (vgl. Abbil-
dung 2.

Dabei gab es natiirlich im Verfaul der 13 Unter-
suchungswochen Unterschiede in der Prisenz der
Kandidaten, Schroder erschien hauptsiichlich in
den Wochen vor Beginn der heiflen Phase des Bun-
destagswahlkampfes hidufiger als der amtierende
Kanzler Koli, Kohl wiederum irat ver allem in der
17. Woche erheblich haufiger auf als sein Heraus-
forderer, er wurde aber auch i Durchschaitt der
sieben letzien Wochen vor der Wahl etwas haufiger
prisentiert.

Amerikanisierung der Wahtkampfherichterstatiung

hei RTL

Betrachtet man die Kandidatenprésenz im Zeitver-
lauf nach Sendern, zeigen sich Unterschiede zwi-
schen RTL und den anderen Sendern, die aul ein
anglo-amerikanisches Verstindnis der RTL-Wakk
berichterstattung verwelsen. Hier wurde der Wahi-
kampf als ein Wettkampt zwischen den beiden
Kanzlerkandidaten dargesteilt. Deutsche Innenpoli-
tik erschien bet RTL - immer vor dem Hintergrund
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Abb. 3 Profil der Kandidatenpridsenz in Nachrichten bei RTL. im Vergleich zu den anderen Sendern
Differenzwerte der Auftritte von Kohl und Schréder; Basis: Alle Nachrichtenbeitrdge mit Kandidatenpréasenz
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Untersuchungszeitraum: 13 Wochen {10., 14.-17., 27, 33.-39. Woche 1998,
Tagesschau, Tagesthemen, heute, heute-journal, RTL aktuell, SAT.1 18:30/Weekend, ProSieben Nachrichten.
der jeweiligen Ereignisse geschen - als spannendes  ginn der heifen Wahlkampfphase etwa sechs
Kopfan-KopiRennen der beiden Kandidaten. Wochen vor der Wahl dnderte sich dann offenbar
Wahrend der gesamter heifen Wahlkampiphase  das Selektionsprinzip bei RTL, Wiahrend bei den
wurden diese in etwa gleichrangly prisentiert. Eine  anderen Sendern die Kandidatern weiterhin ereig-
wichtige Rolle spiclten dabei die regelméRigen  nisabhingig présentiert werden, stellte RTL in der
Umfrageergebnisse {iber die Siegeschancen der  heilfen Wahlkampiphase zwischen dem amtieren-
Kandidaten, die es ins dieser Form bei keinern an-  den Kanzier und dem Herausforderer ein formales
deren Sender gab. Gleichgewicht her.
RTL steflf als ein-  Fiir jeden Sender wurde ein Profi der Kandidaten-  Eine zenirale Rolle in der Dramaturgie der Wahi-  Umdrageergebnisse
ziger Sender ein for-  prisenz in der Berichlerstattung erstellt: Dazu wur-  kamptberichierstattung  bei RTL  spielle  der  wad Human-interest-
males Gleichgewicht  den mf der Basis aller Nachrichtenbeitrfige, in RTL-Wahltrend. Forsa-Umirageergebnisse, die den  Aspekte spielten

im Aultreten der
Kandidaten her

denen die Kandidaten erschienen, fir jede einzelne
Untersuchungswoche die jeweiligen Differenzwerte
der Prisenz von Kohi und Schroder ermittelt. Ver-
gleichi man die so gewonnenen Kandidaten-Dif-
ferenzprofile zwischen RTE einerseits und dem
Durchschnitt aller anderen Sender, wird deutlich,
wie stark RTL von diesem Mittelwert abweicht
(vgl. Abbildung 3). Bis zum Beginn der heiflen
Wahllkampfphase gleichen sich die beiden Profil-
kurven in etwa. Dabei zeigen sich unregelméifige
Ausschiige, die aul jeweils dominierende Ereig-
nisse verweisen, an denen die Kandidaten unter-
schiedlich stark beteiligt waren. Sowohl diese
Ausschliige als auch die Ahnlichkeit der beiden
Kurvenverliufe in dieser frithen Phase vor der
Sommerpause sprechen dafily, daR die Kandidaten-
prisenz hier noch bei atfen Sendern vorm Nacheich-
tenwert der Ereignisse bestimmt wurde. Mit Be-

direkien Vergleich zwischen den Kandidaten ver-
mittelfen, wurden zu einem regelmiBigen, in der
heifen Wahlkampfphase zunchmend wichtigeren
Bestandtei! der Berichterstattung. Da die Umfragen
ein Bild von den Wahichancen der Kandidaten lie-
ferten und Schrider stets vor Kohl auswiesen,
kann man sie¢ als Faktor der Verstirkung der Sie-
geschancen Schriders betrachien.

Die Tendenz zur Amerikanisierung der Wahl-
berichterstattung bei RTL zelgte sich auch im
leckeren Ummgang des Senders mit Human-interest-
Aspekten. Herausgehobener als in anderen Nach-
richtensendungen erschien bei RTL Schriders Ehe-
frau im Kontext der Kandidatenprésentation. ,RTL
aktuell® berichtete beispielsweise tber Schriders
Hochzeit,

Themenvatenz Hir Koht und Schrider

Weder der Regierungshonus noch ein Vorsprung in
der Fernsehprisenz sagen allerdings etwas dber
den damit verbundenen Vorteil oder Nachteil fiir
den Kandidaten aus. Zur rein quantitativen Ana-

wichtige Rolle in
RTL-Dramaturgie
der Wahlkampi-
herichterstattung



Schrader hatte bei
allen Sendern hiiu-
figer eine giinstige
Themen-/Ereignis-
konstellation als
Kohl

Entwicklung der The-
menvalenz zeigt auch
giinstigeren Verfaui
fiir Schrider

Fernsehwahlkampt 1998 in Nachrichten und polifischen Informationssendungen

{(5) Themenvalenz der Nachrichtenbeitrige mit Kandidetenpréisenz )

Anteile in %

| ARD
=110

| Gesamt
Beitrige mif Kobli-Aaftritt n=419
Gesarnt 1060
positiv 26
neulral/kontrovers 45
negaiiv 29
Beitrdge mit SchriderAuftritt =335
Gesamt 160
positiv 41
neatral/konirovers 49
negativ 10

1} Ohne den Wahitag 27.9.19498.

n=87

| ZDF | RTL ISATI | ProSieben

=127 =54 n=b6 =53
100 100 100 160

25 28 27 36

50 48 35 28

24 24 38 36
=06 =58 n="53 =41
100 100 100 100

40 44 42 44

44 55 51 49

11 5 7

Untersuchungsbasts: Nachrichlen: 13 Wochen {18, 14.-17. 27, 33.39. Woche 19498}
Untersuch{ wurden Tagesschan, Tagesthemen, heute, heute-journal, RTL akiuell, SAT1 18:3(/Weekend, ProSieben Nachrichten.

lyse der Kandidatenprisenz mull eine qualitative
kommen, um das Image der Kandidaten genauer
einschitzen zu kbnnen. Hier bieten sich zwel
Betrachtungsweisen an: Zum einen kinnen die
direkien Bewertungen der Kandidaten in der Be-
richterstaftung ermittelt werden, zum anderen die
Eigenwerte (Valenz) der Ereignisse und Themen, in
deren Zusanunenhang die Kandidaten auftreten.

Wihlt man letztere Betrachtungsweise und ver-
gleicht die Themen-/Ereignisvalenz auf der Basis
der Nachrichtenbeitriige mit Kandidatenprisenz
{ohne den Wahliag 27.9.1998), so hatte Schrider
insgesamt ein glnstigeres Erscheinungshbild als
Kohl. Wenn Schrider aufirat, waren die Themen/
Ereignisse wesentlich hiufiger, in 41 Prozent der
Félle, fiir thn giinstig. Wenn Kohl in den Nachrich-
tensendungen auftrat, waren die Themen/Ereignis-
se nur in einem Viertel der Fille (26%) fiir ihn
giinstig (vgl. Tabelle 5).

Die einzelnen Sender unterschieden sich in
dieser Hinsicht kaum veneinander Darin ist ein
weiterer Anhaltspunkt Hir den professionellen
Konsens in der Themenselektion zu sehen. Auf
den ersten Blick {iberraschend erscheint der hohe
Anteil negativer Themenvalenz Hir Kohl bei SAT,
dem vermeintlich der CDU nahestehenden Sender,
Bei ndherer Betrachtung zeigt sich, da SAT1 zwar
hiufiger die (Du-internen Diskussionen aufgriill
Da es sich hierbei iiberwiegend um Streitthemen
handeite, verstiirkte sich damit jedoch das ungiin-
stige Erscheinungsbild von KohL

Wenn man die Themen und Ereignisse, in deren
Umield ¢ie Kandidaten auftraten, im langfristigen
Verlauf betrachtet, hatte Schréder in den Nachrich-
tensendungen nicht nur insgesamt positivere The-
menbeziige, sendern auch ein fiir thn glinstigeres
Timing. Er stand in der imagepriigenden Start-
phase und in der SchluBphase des Wahlkampfes
besser da als Kohi {vgl. Abbildung 4. Dabei ist
allerdings anzurnerken, daf lediglich einige der
herausragenden Ereignisse in der Nachrichtenbe-
richterstattung der 13 untersuchten, nur teilweise
aufeinander folgenden Wochen berticksichtigt wur-
den.

Kohl hatte zu Beginn der Untersuchungsphase in
der 10. Woche, also i Umfeld der Niedersach-
senwahl, eine fiir ihn ungiinstige Ereigniskonstella-
tion. Kehls Bild wurde in allen Nachrichtensendun-
gen geprigt von der Berichterstattung Gber die
CDU-Niederlage bei der Abstimmung tiber den
Lauschangriff sowie die Kandidatendiskussion in
der CDU. Ein weiterer Tiefpunkt ergab sich filr
Kohl in der 5. Woche, bedingt durch den Streit in
der CDU/CSU iiber die Energiesteuer. Ungiinstig
war die Themensitaation fiir Kohl auch 2u Beginn
der heilen Wahlkampiphase. In der 35. Woche
wurde die Berichterstattung emeut von der fiir
Kohl abtriglicken Diskussion in der CDU iiber die
Ranzlernachfolge geprigt. Hinzu kamen die COU-
internen Unstimmigkeiten beziiglich einer GroBen
Koalition.

Im weiteren Verlaul der heifen Wahlkampf-
phase entwickelte sich die Ereignislage und The-
menvalenz fiir Kohl zunchst sehr giinstig. In der
36. und 37. Woche profitierte Kohl von der Trend-
wende auf dem Arbeitsmarkt und vom CSU-Sieg
bei der Landiagswahl in Bayern Dieser positive
Trend fiir Kohi hielt jedock nicht bis zum Ende
des Wahikampls an. In der 38. Woche geriet Kohl
durch die ven Claudia Nolte verursachte Diskus:
sion dber eine von der amtierenden Regierung
beabsichtigle Mehrwertsteuererhhung sowie ein
Interview von Wolfgang Schiuble im ,Playboy”
tiher seine kiinftige Rolle in der CDU wieder in ein
ungiinstiges Themenumnfeld. In der 39. Woche
schlieflich wurde dies durch Irritationen sad
widerspréichliche Aussagen fiber eine Grofle Koa-
lition eher noch verstirkt.

Schridders hatte mit dem Sieg bei der Landtags-
wahl in Niedersachsen, der die Entscheidung in der
his dahin offenen Frage der SPD-Kanzlerkandida-
tur brachte, eine giinstige Ausgangslage Hir seinen
Wahlkampf. Eine weitere sehr positive Ereignis-/
Themenkonsteliation ergab sich in der 16. Woche,
als iiber den SPIX-Senderparteitag i Leipzig be
richlet warde, auf dem Schréder offiziell als Kanz-
lerkandidat rominiert wurde. Ein ungéinstiges The-
menuenfeld fiir Schréder war die Berichterstattung
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Zuniichst ginstige
Ereignislage in
heifler Wahlkampi-
phase verschlechtert
sich fiir Kehl

Schrider mit giin-
stiger Ansgangslage
durch Wahlsieg in
Niedersachsen
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Abb. 4 Valenz der Ereignisse filr die Kandidaten im Wochenverfauf {ohne Wahltag 27.9.1938)

Differenzwerte (positiv/negativ) fiir Kohl und Schréder; Basis: Nachrichtenbeitrdge mit Kandidatenprésenz
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Untersuchungszeitraum: 13 Wochen (10, 14.-17,, 27., 33.-39. Woche 1998.
Tagesschau, Tagesthemen, heule, heute-journal, RTL aktusll, SAT.1 18:30/Weekend, ProSieben Nachrichten,
iiber den Streit zwischen SPD und Biindnis 96/  Gesamtdauer und Thematik mit einer Wahl im
Die Griinen in den Fragen Atomausstieg und  Jahr 1998 befallien sowie auch alle Einzelbeitriige
Ternpolimit in der 27, Woche, Hinze kam Kritik  mil Wahlbezug in politischen Inlandsmagazinen.
an Schroder aus den Gewerkschaften, Die heile  Sie werden zusammengefall als Wahlsendungen
Wahlkampfphase begann mit einer giinstipen  bezeichnet. (6)
Ereignislage fir Schrdder. In der 34. Woche prisen-
tierte er in Berlin das Startprogramm der SPD,  ARD und ZDF hatten nicht nur ein wesentlich ARD/ZDF mit
dariiber hinaus wurde Michael Naursann als desi- groReres Angebot an Wahlsendungen als die Pri-  wesentlich mehr und
gnierter Kulturminister vor einem Forum europdi-  vatsender, sondern ibre Wahisendungen verteilten  nutzerfreundlicher

scher Intellekiueller vorgestelit,

Ab der 35. Woche wurden die Themenbeziige
jedoch  zunehmend ungiinstiger, Zwar  konnte
Schridder zundchst noch ven der Persenaldiskus-
sion wm Kohl und Schiuble in der CDU profitie-
ren. Mit dem positiven Trend der Arbeitsmarkt-
entwicklung und dem CSU-Sieg In Bayern, der in
den Nachrichten auch als SPD-Niederlage gewertet
wurde, verschlechterle sich sein Erscheinungsbild,
so dafl er in der 37. und 38, Woche hinter Kohl lag.
Erst in der letzien Woche vor dem Wahltag er-
schien Schroder wieder in glinstigeren Zusammen-
hingen als Kehl Dabei diirfte thn die Diskussion
ither eine mogliche Grofe Koalition begiinstigt

haben.

Wahlberichterstattung in nichttagesaktuellen politischen
Informationssendungen

Im folgenden werden die Wahiinformationen in
den nichttagesakiuellen politischen Informations-
sendungen betrachlet. Bieser Analyse liegen alle
diejenigen Sendungen zugrunde, die sich in ihrer

sich auch gleichmiliger tiber den gesamten Unter-
suchungszeitraum hei einer nutzerfreundlicheren
Plazierung. Sie strahlten ihre Wahisendungen iiber-
wiegend in der Prime time, RTL, SAT1 urd Pro-
Siehen dagegen iberwiegend am Spéfabend aus
{vgl hierzu den Beitrag von Camiile Zubayr und
Heinz Gerhard in diesemn Heft).

Alle Sender stelgerten ihr Angebot an Wahlinfor-
mationen in der heilfen Phase des Bundestags-
wahikamples und legten in der letzten Woche vor
der Wahl nochmals zu. Stirker als alle anderen
Sender kenzenirierte RTL in der heiflen Phase
seine Wahlsendungen auf die letzte Woche, Pro-
Sieben beschriinkte sein Angebot weitgehend auf
die heie Wahlkampiphase. Fiir die Konzentration
auf die Schlufiphase des Wahlkampfs bei den kom-
merzigllen Sendern diirfte es zwei Griinde geben.
Erstens sind feste Sendepldtze fir politische Infor-
mationssendangen bei den Privatsendern begrenzt.
Werden politische Sendungen wegen eines Wahl-
kampfes ausgeweitet, méssen daflir andere, meist
Unterhaltungssendungen weichen, dic in der Regel
guotensiéirker sind - ein enisprechender Verdust

plazierten Wahlsen-
dungen als Private

Privatsender
kenzentrierten ihr
Angebot auf heifle
Wahlkampliphase



Gespriichs- und dis-
kussionsorientierte
Sendungsformen
dominietten bei allen
Sendern

Poliliker erhielten
breiten Raum zur
Selhstdarsiellung

(6 Formate der Wahlsendungen
Anteile an der evfafiten Gesamisendedauer in %

| Sendungsform | Gesamt | ARD { ZDF | RTL |8ATI | ProSieben
Gesamtsendedauer in Min, =7 877 =2 801 n=2247 =1 180 =1 289  n==360
Gesamt 1806 1606 100,0 000 1000 1006
Magarzin/Magazinbeiirag 126 175 168 e - -
Dokumentation/Feature 35 15 78 5.2 - -
Bericht/Reportage 6.0 37 32 96 23 306
Parirait 2.0 38 08 - 6.5 -
Diskussion/lnterview/Talk 53,5 52,2 447 574 70,2 457
Sendungen an Wahlabenden 181 168 175 173 208 237
Parteitagsbericht 30 4,0 54

Sonstiges 06 03 1,6 - - -

tntersuchungsbasis: 30 Wocher (1039, Worhe 1948). Unlersucht wurden: Politische Informatiensendungen

und Wahlsondersendungen bei ARD, ZDE RT1, SAT1 und ProSiebe

n awischen 17.00 und 100 Uhr,

an Werbeeinnahmen wiire die Folge. In der Schluf’-
phase des Wahlkampfes dagegen ist das kollektive
Wahlfieber* so weit angestiegen, dalb auch Wahl-
sendungen - besonders wenn sie mit Polit-Promi-
nenz aufwarten kinnen und die Spannung Gber
den Wahlausgang hoch ist - auf ein aus Sicht
der Sender geniigend grofles Zuschaverinteresse
trefien. Hinzu kemmt die weit verbreitete Uber
zeugung, dall es tatsdchiich vor allem aul die
SchiuBphase ankommt, wenn es darum geht, den
relativ hohen Anteil der unenischlossenen Withler
zu erreichen,

Durch die Vorab-Festlegung der Formate. in denen
die Sender Wahlinformationen anboten, nahmen
sie auch FinfluR «uf die moglichen Rollen der
Pernsehjournalisten, <ie Selbstdarstellungschancen
der Politiker und die Prisentationsform der Sach-
themen. Insgesamt wurde den diskussions- und
gespriichsorientierten  Sendungsformen  (Talling
heads im Studio) ein kiares Ubergewicht einge
ridumt. Damit wurde den Politikern viel Spielraumn
zur verbalen Selbstdarstellung Giberlassen, Wesent-
lich geringer Bel im Vergleich hierzu der Anteil
beichtender und dokumentarischer  Sendungen
aus. Dies wirft die schon eingangs angesprochene
Frage auf, ob denn in der Wahlberichterstattung
1968 die Handlungsspielrimme fiir fournalistische
Figerdeistungen und von Personen losgeliste Hin-
tergrundanalysen, voil ausgeschiplt wurden.

Polit-Talkshows, Diskussions- und Gesprichs-
sendungen machten tGber die Halfte (54%) der
nsgesamt 131,3 Stunden an Wahlsendungen aus,
berichtende Sendungsformen nur ein Viertel {vgl.
Tabelle 6). Daven wiederum die Hilfte waren
Magazinbeitriige, die andere Halite Berichte iiber
Wahtampf und Parteitage, Reportagen, Dokumen-
tationen, Features und Portréls. Hinzu kamen die
aktuellen Berichte an Wahlabenden mit knapp
einem Fiinftel {18%;} der Gesamitsendedauer.

Es dominierten bei den Wahlsendungen also Sen-
dungsformen, in denen eine begrenzte Anzah! von
Politikern, entweder in Konfrontation unterein-
ander oder mit Journalisten oder mit Betroilenen,
Chancen zur Seibstdarstellung erhielten. Mit Blick

auf den Informationsgehalt solcher Sendungen
kann man begriindet vesmuten, daf dieser wesent-
licks stérker von den rhetorischen und darstelle-
rischen Fahigkeiten einzelner Personen als von
den inhaltlichen Aspekten abhingt und auch vom
Status der Akteure und threr jeweiligen Argumen-
tationstakttk beeinfhult wird, 7) I den Magazin-
heitrigen dagegen wurden Sachthemen und Poli-
tiker in journalistischen Darbietungsformen dar
gestellt. Die Entscheidungen itber die Argunenta-
tionsstruktur eines Beitrags lagen im Ermessen der
Journalisten, die durch die Auswahl der Anlisse,
Themen, Akteuraufiritte und vor allem durch die
Montage der Beiirfigen ihre Argumentationskraft
und politische Tendenz verleiben konnlen, Solche
Sendungen gab es vor allem bei ARD und 7ZDF
und in geringerem Male noch bei RTL.

Sachthemen bildeten zwar i den meisten Wahl-
sendungen den Rahmen fiir die argumentative
Auseinandersetzing um politische Probleme und
deren Lésungen, sie wurden jedoch ebenso wie
in den Nachrichiensendungen durch die Thema-
tisierung parieiinterner Angelegenheiten und der
Wahlkampffithrung hdufig iiberlagert.

Ordnet man alle 2057 erfalien Themenitems
in den Wahlsendungen den eingangs erwihnien
acht Themenkategorien zu, so entfiel Gber die
Hilfte auf Wahlkampf/Parteiangelegenheiten: Be-
handelt wurden innerparteifiche Fragen zu Kan-
didaten, Koalitionen, Umfragen etc. An zwelter
Stelle mit knapp einem Viertel der Themenitenss
rangierte der sachpelitische Themenbereich Wirt-
schaft/Stenern/Arbeit/Renten/Soziales. An  dritter
Stelle folgie mit weniger als einem Zehntel aller
Themenitemns Innere  Sicherheit/Rechisradikalis-
mus/Ausldnderpolitik vor der AuBen- und Europa-
politk mit 5 Prozent. Unter 2 Prozent lagen die
Themen zur Okologie/Atompolitik (1,5%), zur Bif-
dungs- und Forschungspelitiz (1.3%) und zu son-
stiger Ressortpolitik {09%; (vgl. Tabelle 7).

Auch in Wahlsen-
dungen dominierte
das Thema Wahl-
kampi weit vor dem
wichtigsten Sach-
thema Wirtschalt



() Themenstrkiur der Wahlsendungen

Anteile in %

Udo Michae! Kriger/ Thomas Zopf-Schramm

Gesamt  ARD ZDF RTL SAT1 ProSieben
Basis: Themenitems n==2 957 n=704 =702 n=225 =235 n==131
gesamlt 100.0 1000 1000 1060 100,0 1060
davon entfielen auf das Thema
Arbeit/Wirtschaft/Soziales/Steuer 243 245 243 196 2604 264
Okologie/Atompelitik 15 0.6 20 40 09 08
Innere Sicherheit/ Rechtsradikalismus/Auslinder 82 95 56 11,1 128 23
Wahlkampi/Kandidaten/Parteien 524 516 55,0 529 468 504
AufRenpolitik/Earopa 52 44 6.4 27 38 9.2
Deutsche Einheit/Aufbau Ost 24 23 18 22 5,1 23
Fachpolitiken 22 27 21 (9 23 3.1
Sonstiges 32 37 24 62 13 31
Basis: Sendungen/Magazinbeitrige mil Wakibezug =336 n=113 n=136 =4 ne=31 =12
gesamt 1000 100,0 100,0 1960 1060 1968
davon behandelien das Themal)
Arbeit/Wirtschaft/Soziales/Steuer 46,7 46,0 449 452 54.8 66,7
Olkologie/Atompolitik 65 35 74 14 65 83
Innere Sicherheil/ Rechtsradikalismus/Auslander 225 274 14,7 23,0 35,3 258
Wahlkamp{/Kandicdaten/Parteien 780 B14 743 773 774 91,7
Aulenpolitik/Europa 176 14,2 206 9.1 2256 333
Deutsche Eimheit/Aufbau Ost 110 88 81 114 290 16,7
Fachpolitiken 98 115 74 45 16,1 258
Sonstiges 143 16,8 118 1538 g7 250

1} Mehrfachnennungen von Themeun pro Beitrag mbglich.
Untersuchungshasis: 30 Wochen (F0.-39, Woche 1998).
Untersucht wurden: Politische Informationsendungen tad Wahlsondersendungen bei ARD, ZDR RTL, SATI und ProSiebon

Themenstrukiur
bei allen Sendemn
dhnlich

-Sachthemen stark
ven reinen
Wahlkampfthemen
begleitet

Auch in den Wahlsendungen war die Themen-
strukiur bei allen Sendern dhnlich, mit dem Wahl-
kampf selbst und Parteiangelegenheiten an der
Spitze, gefolgt von den Themen zum Bereich Wirt-
schaft/Arbeit/Steuern/Renten. Der Themenbereich
Innere Sicherheif wurde bei RTL und SAT1I etwas
héufiger angesprochen als bei ARD und ZDE Pro-
Sieben befalite sich zelativ hinfiger als alle ande-
ren Sender mit AuBenpolitik und Europapelitik.

Am stirksten war das Thema Wahlkampf erwar-
tungsgemdl in den Sendungen am Wahlabend der
Landtagswahlen und der Bundestagswahl vertre-
ten, am schwichsten in den politischen Diskussio-
nen und Polit-Talkshows mit explizit festgelegien
Leitthemen. Aber auch in diesen sachthemenorien-
tierten Sendungsformen kamen wahikampf- und
parteiencrientierte Themen immer noch sehr oft
vor.

Ermittelt man wie schon filr die Nachrich-
ten die Themenstruktur unter Beriicksichtigung
von Mehrfacheodierungen auf der Basis aller 336
Sendungen/Magazinbeitriige mit Wahlbezug, so
wurde in 78 Prozent Parteienpolitik und Wahl-
kampffilhrung thematisiert {vgl Tabelle 7). In
47 Prozent aller Wahlsendungen wurde der The-
menkomplex  Wirtschaft/Steuern/Arbeit/Renten
behandelt, in 23 Prozent Innere Sicherheit, in 18
Prozent Aufen- und Europapelitik uad in 1f Pro-
zent die Deutsche Einheit, Bine verhiltnismillig

geringe Rolle spielten wiederum Okologie/Atom-
politik (7 %) und diverse Ressoripolitiken (10%).

Zit beachten ist, daRl die hier anfgefiihrten Sach-
themen in der Regel in Kembination mit der Par-
teienpolitik und Wahlkampffilhrung und nur selten
allein behandelt wurden. Diese Parlelen- und
Wahlkampfthematisierung schlug nicht nur in den
Sendungsformen durch, in denen es vom Gegen-
stand und Anlafl der Berichterstattung zu erwarten
war, sondern auch in solchen Sendungsiormen, in
denen vorrangig sachpolitische Themen zu erwar-
ten waren. Der politische Diskurs wurde gewisser-
maflen durchgingig aaf zwel Ebenen gefithrt, dey
primiren Ebene der Sachpolitik und der sekun-
diren Ebene bzw. Metaebene der Parteientaktik,
Personalisierung und Wahikampffiihrung.

Angesichis der Fite an Themenitems kana
man nicht sagen, der Wahlkampf 1998 sef inhaits-
leer gewesen. Jedoch stellt sich die Frage, ob durch
die Strukizr der vorgegebenen Sendungsformen
diese Inhaite auch sachgerecht vermittelt werden
konmten. Gerade in den zahlreichen Diskussions-
sendungen, Hearings und Polit-Talkshows mit vie-
len Unterbrechungen und Sprecherwechseln ist der
Ablauf viel stirker von den rhetorischen Techniken
der Telinehmer abhiingig, als dies in berichtenden
Sendungen und Magazinbeitrigen der Fall ist. Dies
alles begiinstigt, daR ein vorgegebenes Sachthema
in zahlreiche Facetten aufgelost wird, und die
eigentlich vorgesehene sachpolitische Diskussion
in eige Diskussion iiber Personen und Koalitionen
umgelenkt wird.

Starke Partelen-
und Wahikampf.
thematisierung als
Ausdruck neuer
Formen der Wahl-
kampffiihrung?



Sowohi einzelne Par-
teten wie die peliti-
schen Lager hatten
ausgewogene Auf-
trittschancen

(8 Priisenz von Parteien und poliiischen Logern in Wahlsendungen

Anteile in %

[ SAT1

| ProSieben

Basis: Partelenauftriite
gesamt
davon entfielen auf
Regierungskoalition
Rot-Griin
Sonstige

Chu

CSsy

FDP

BS9/Die Grinen
SPD

PDS

DV

Sonstige

Basis: Sendungen/Magazinbeitrige mit Wahlbezug
gesamt
davon mit Auftritt vonl)
Regierungskoalition
Rot-Griin
Sonstige

cou

CSu

FDP

B99/Die Grinen
SPD

PDS

DV

Sonstige

JGesam! | ARD | ZDF | RTL.
n=1 190 n=43§ =487 =119
HE 1008 1600 1000
459 412 478 487
434 400 460 445
108 188 6.2 6,7
287 26,3 287 353
81 72 82 67
92 77 109 6,7
131 130 14,0 15,1
30,3 270 32,0 294
63 79 6,0 34
1,5 33 - 25
29 7.7 02 08
=336 n==113% n=136 =44
1060,0 100,0 100,0 1606
61,3 54,0 654 56,8
60,1 58,4 56,6 59,1
188 257 140 156
52,7 469 54.4 54,5
205 19,5 213 4
225 212 243 13,6
241 239 243 227
53,0 504 567 47,7
143 168 132 6.8
30 53 - 6.8
27 0,2 67 23

=112
100,0

464
473
6,3

26,8
89
107
107
366
54
0.9

=31
1000

742
839
226

645
258
355
200
80,0
19,4

32

381
16,7
71
4.3
2898
43

1) Mehrfachnennungen von Parieien pro Beitrag mighich.

Vntersuchungsbasis: 30 Wochen (10.-39, Woche 1998), Untersucht warden: Politische Informationsendungen
und Wahlsondersendungen bei ARD, ZDF RTL, SAT.1 und ProSieben zwischen 17.00 und 100 Uhr

Die starke Thematisierung des Wahlkampfs konnte
eine Reaktion der Medien auf neue Formen der
Wahlkampffithrung sein, sie konnte aber auch
selbst Ausdruck dieser neuen Formern sein. Zuge-
spifzt betrachtet lige in letzterem Fall der Wandel
des Fernsehwahlkampfs in dem Paradox, in am
effektivsten zu filhren, indem man ihn ohne Sach-
inhalte aul der Metaebene fithet. In diesem Wahl-
kampfverstdndnis wiirde das Fernsehen sein Publi-
kum letzten Endes nicht mehr mit der Sache kon-
frontieren, sondern nur noch mit den Menschen,
deren Glaubwiirdigkeit dafiir steht, dafl sie die
Sache machern.

Farmale Ausgewogenheit und Politikerpriisenz in Wohl-
sendungen

Die Wahlsendungen zeichneten sich insgesami
durch eine fast idealtypische Chancenverteilung
der Parteienpriisenz aus: Dies zeigte sich nicht nur
in formaler Ausgewogenheit der beiden grofen
Blacke aus Regierungskealition und Oppesition,
sondern auch in einer nach Proporz ausgewogenen
Prisenz der einzelnen Parteien.

Von den insgesamt 1190 Parteienauftritten in
den Wahlsendungen entfielen auf die CDU 29 Pro-
zent, die CSU 8 Prozent und die FDP 9 Prozent,
SPD und Biindnis 90/Die Griinen waren mit 30

bzw. 13 Prozent vertreten. Auf die PDS entfielen
weitere 6 Prozent, auf die DVU entfiel nur 1,5 Pro-
zent, auf alle sonstigen Parteien zusammen 3 Pro-
zent aller Parteienauftritte {vgl. Tabelle 8). Die bek
den um den Regierungsauftrag konkurrierenden
Lager aus CDU, CSU und FDP bzw SPD und
Biindnis 90/Die Grinen hatten nahezu die gleiche
Menge an Auftritten (46 vs. 43 %).

Auch wenn man die Parteienpriisenz {unter
Beriicksichtigung von Mehrfachnennungen) auf
der Basis der Sendungen und Magazinbeitriige mit
Wahlbezug vergleicht, waren die Chancen fir die
beiden politischen Lager, ihre Positionen zu vertre-
ten, ausgewogen verieilt (61 vs. 60 %),

Diese Verteilung errechnet sich zwar im we-
sentlichen aus den Wahlsendungen zur Bundes-
tagswahl, erfallt sind aber auch Politikerauftritle in
Sendungen bzw. Magazinbeitrigen anliRlich der
Landtagswakilen in Niedersachsen, Sachsen-Anhalt,
Bayern und Mecklenburg-Vorpommern. [nsheson-
dere die Landtagswahlen in den ostdeutschen Bun-
deslindern trugen mit daza bed, dafl die PDS eine
relativ grofle Beachtung erfuhr.
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Auftrittschancen der
Parteien bei allen
Sendern dhnlich

Verteilung der Aui-
fritischancen nach
Sendungsformen

Politikerauftritte
auch in Wahlsendun-
gen auf wenige Per-
sonen konzeniriert

(&) Kandidatenpriisenz in Wohisendungen

FGesamt | ARD
Politikerauftritte 1196 430
davon
Kohl in % 8,6 05
Schrider in % 84 03
Kandidatenauftritte 202 35
davon
Kohl in % 50,5 508
Schrider in % 407 491
Sendungen/Magazinbeitriige
mit Wahlbezug gesamt 336 113

davon Beitrdge mit Prisenz von
Kohl in %
Schrdder in %

Untersuchungshasis: 30 Wochen (10.-39. Woche 1988, Untersucht wurden: Politische Informationsendungen

Udo Michael Kriger/ Thomas Zapf-Schramm

| ZDF |RTL | SAL1 [ ProSieben
487 119 112 42
82 143 9.8 143
86 92 125 143
82 28 25 12
488 607 440 50,6
512 393 56,0 50,0
136 44 31 12

und Wahlsondersendungen bei ARD, ZDE RFL, SAT ! und ProSichen yodschen 17.00 und 1.80 Chr,

Die formale Ausgewogenheit zwischen den groflen
Blicken findet sich praktisch bei allen Sendern
wieder. Nur bei ProSieben, dem Sender mif dem
geringsten Angebot an Wahlsendungen, kam die
Regierungskodlition auf 62 Prozent und die Oppo-
sitton nur auf 33 Prozent aller Auftritte. Bezogen
auf alle Sendungen bzw wahlrelevanten Magazin-
heitrige waren die Auftrittschancen der beiden
Lager aber auch bei diesem Sender anndhernd
gleich verteilt.

Die Chancenverteilung der Parteien kann wie ohen
sendungsunabhingig durch Messung der Anteile
der Parteten bzw. der Bidcke an allen erfafiten Par-
tetenauftritien, aber auch fir einzelne Sendungen
ermittelt werden. Die Chance, daff alle Parteien in
einer Sendung ausgewogen beriicksichtigt werden,
hiingt naturgemif auch von der Sendungsform
ab. Der vergleichsweise geringste Grad an gemein-
samer Préisenz der politischen Lager in einer Sen-
dung findet sich in den Gesprichssendungen, da
hier in einer Reihe von Fillen nur ein Politiker
beteiligt war. In den Magazinbeitriigen, sind in
etwas mehr als der Hilfle der Falle beide Blocke
auch im Einzelbeitrag vertreten; das heiflt, wenn
Politiker vor CDU/CSU/FDP erschienen, kamen
auch Politiker von SPD/Biindnis 90/Die Griinen
vor und umgekehrt. I Berichten, Diskussionssen-
dungen und Polit-Talkshows war dies fast immer
fiiber 90 %) der Fall.

Auch in den Wahlsendungen zeigle sich eine
Tendenz zur Personalisierung von Politik durch
Konzentration aul wenige Politiker. Die Personali-
sterung war in den Wahlsendungen jedoch nicht
ganz so stark auf die beiden Spiizenkandidaten
gerichtet wie in den Nachrichtensendungen.

Im 30wéachigen Untersuchungszeitrawn fraten in
den Wahlsendungen 291 verschiedene deutsche Po-
Htlker insgesaml 1190 mal aof. Die meisten Auf-
tritte hatten die beiden Kandidaten Kohl (102) und
Schrider (108, die zusaminen 17 Prozent der
gesamien Poltikerpriisenz in den Wahlsendungen
bestritten, Mit dectlichem Abstand erschienen in
der weiteren Rethenfolge bis Platz zehn an dritter
Stelle wieder Lalontaine {42), dann Schéuble, Hint:
ze, Fischer, Gerhardl, Waigel, Stoiber und Trittin,

Wie schon in den wahlbezogenen Nachrichten
erhielt der amtierende Kanzler also auch in den
nichttagesakiuellen Wahlsendungen insgesamt kei-
nen Amishonus, beide Kandidaten kamen auf die
nzhezu exakt gleiche Zahl von Auliritten. Nach
Sendern betrachiel, hatten die Kandidalen eben-
falls gleiche Auftrittschancen bei ARD, ZDF und
ProSieben, bei RTL lag Kohi vor Schrider, bei
SAT1 war es umgekehrt. Der auifillige Vorsprung
Kohls bei RTL beruht iiberwiegend auf Auftrit-
ten (Nennungen oder O-Ton) vor Kobl in Beitrigen
des ,Spiegel TV-Magazin®, in denen die damalige
Regierung kritisiert wurde. Ausgewogenheit kann
man auch mit Blick auf die Wahlsendungen ins-
gesami erkennen, hier wurden Kehl und Schrider
in jeweils rund 39 Prozent der Sendungen présen-
tiert, Nach Sendern differenziert ergibt sich auf
dieser Basis wiederum bei ARD, ZDF und Pro-
Sieben nahezu perfekte Chancengleichheit, und bei
RTL bzw SATI zeigt sich wiederun: ein Vorsprung
fiir Kohl bzw. Schrider (vgl. Tabelle 9},

Im Zeitverlauf gab es zwei Phasen, in denen
sich die Kandidatenaufiritte hduften: Zum einen
war dies die zehnte Woche, alse die Woche nach
der Landtagswahl in Niedersachsen. In dieser
Phase hatte Schrider einen Présenzvorsprung.
Zum anderen handelt es sich um die letzte Woche
vor der Bundestagswahl, in der sich die Auftritte
der Kandidaten in den Diskussienssendungen und
Wahlabendsendungen héuften. Hier lagen Kohl
{25} und Schrider (23) fast gleichauf. In allen an-
deren Wochen variferte die Anzahl der Kandidaten-
auftgitte zwischen eins und sieben.

Kandidaten haiten
sleiche Aufiriftschan-
cen, inshesondere in
der SchiuBphase des
Wahlkampfs



Formale
Ausgewogenheit von
Sendern hergestelli-

Formale Aus-
gewogenheit auch
in bezug auf
Themenbereiche

Fernsehwohlkampf 1998 in Nachrichten und politischen Informationssendungen

Die formale Ausgewogenheit 1aft sich weitgehend
aufl sendungsunabhingige redaktionelle Enischei-
dungen der Sender zurfickfihren: Da der amtie-
rende Bundeskanzler nicht bereit war, mit dem
SPD-Kandidaten in direkter Konlrontation gemein-
sam in einer Wahlsendung aufzutreten, kamen die
Kandidaten entweder in verschiedenen Sendungen
oder durch redaktionelle Montage von Filmmate-
rial in berichtenden Sendungen gemeinsam vor.
Prisentationen beider Kandidaten in der gleichen

* Sendung ohne gleichzeitigen gemeinsamen Auftriti

fanden in Berichten und Wahlabendsendungen und
in den wenigen Poririitsendungen und einigen
Polit-Talks mil Einspiellilmen statl. Daneben gab
es exklusive Prilsentationen nur jeweils eines der
beiden Kandidaten in den Sendungsionnen Doku-
mentation, Gesprich/Interview und Diskussion.
Insgesamt ergibt sich so eine auch nach Formaten
fast perfekt ausgewogene Verteflung der Auftritts-
chancen der Kandidaten. Am hiufigsten erschie-
nen Kohl und Schroder in Magazinbeitrigen, am
rweithiufigsten in GesprichsInterviewsendungen
{vgl. Tabelle 10). Danach folgten Wahlabendsen-
dungen, an vierter Selle Berichie/Reportagen.

(6 Kandidatenpriisenz nach Formaten

der Wahisendungen

Zahl der Auftritte von

Sendungsform Koht § Schrader
Magazine 45 46
Dokumentation/Feature i -
Berichi/Reportage 10 11
Portrait 3 3
Diskussion/Interview/Talk 22 21
Wahlabendsendung 16 16
Parteitagshericht 5 3
Gesamt 102 100

Untersuchungsbasis: 30 Wochen {10.-39. Woche 1998).
Untersucht wuzden: Politische Informationsendungen und
Wahisondersendungen bet ARD, ZDF, RTL, SATI und ProSichen
zwischen 17.00 und LU Uhr.

In fast allen Themenbereichen haben die Sender
den parlamentarischen Parteien formal dhnliche
Darstellungschancen gegeben. Abweichungen s
sen sich allenfalis auf dem Feld der Okelogie/
Atompelitik, wo die Griinen tiberpropertional héuw
fig zu Wort kamen, und in der Frage der Deut
schen Einheit, wo sich die PDS profilierer konnte,
erkennen,

Fiir die beiden Kandidaten git: Wenn Kohl
zu: einem bestimmten Themenfeld zu Wort kam,
kam auch Schréder dhnlich hduftg zu Wort (vgl.
Tabefle 11} Die formale Ausgewogenheit zwischen
den Kandicaten war am deutlichsten bei den The-
menkomptexen Partelenpolitik/Wahlkampi, Innere
Sicherheit, Aulen-/Buropapolitik und Wirtschaft/
Steuern/Arbeit. Ftwas stirker prasent als Schrider
war Kohl beim Thema Deutsche Einheit und
umgekehst Schriider bei Themen zu Okologie/
Atompotitik und zu sonstigen Fachressoris.

(i) Kondidetenpréisenz in Wahlsendungen nach Themen
Anteile i %

Sendungen/Magazinbeitriige mit Wahlbezug
zum Themal)

Arbeit/Wirtschaft/Soziales/Steuer
{kologie/Atompolitik

@ MEDIA PESPEKTIVEN 5/40

mit Auftritt von
Kohl | Schréder

Innere Sicherheit/Rechisradikalismus/Auslinder »=76 = 276 276
Wahlkampt/Umfragen/Kandidaten/ Parteien =262 374 351
Aulenpolitik/Europa =h% 424 407
Deutsche Einheit/Aufbau Ost n=37 432 324
Fachpolitiken =33 212 424
Sonstiges =48 375 333
Gesamt =330 304 298
1 Mehriachoennungen von Themen pro Beitrag maglich,

Untersuchungsbasis: 30 Wochen (00,38, Woche 1998).

Uniersucht wurden: Politische Informationsendungen und Wahlsondersendungen

bei ARD, ZDF RTL, S8ATI und ProSieben zwischen 17.00 und 104 Uhr,

Fazit

Das Hernsehen hat im Wahljahr 1998, wie erwartel,  Wichtige Rolle der
in quantitativer und qualitativer Hinsicht eine Medien im Wahl-

wichtige Rolle gespielt. Die bisherigen Befunde
dieser Untersuchung lassen allerdings nicht darasf
schliefen, dafl die Fernsehjournalisten damit auch
die dominierenden Akteure des Wahlkampies ge-
wesen sefen.

In der tagesaktuellen Politik- und Wahlberichter-
statiung bestimmten in erster Linie die Nachrich-
tenwerte der Ereignisse die Présenz und das Fr-
scheinungshild der Parteien und Kandidaten,
wobei sich die Wallberichterstattung guantitativ
in Grenzen hielt. Wahrend ARD, ZDE SAT1 und
ProSiehen durchgehend an einer am Nachrichten-
wert der Ereignisse orientierten Berichterstattung
festhielten, entschied sich RTL in der heillen Wahl-
kampiphase fiir einen Selektions- und Prisenta-
tiongstil, der auf die Kompensation des iiblichen
Kanzlerbonus hinauslief, Damit kam RTL den
amerikanischen Vorbildern ndher als alle anderen
Sender. Bezogen auf das Gesamtangebot der Nach-
richten aller Sender hatte im Weiistreit der Kan-
didaten Schrider gegeniiber Kohi Vorteile durch
ein insgesami ginstigeres Themenumlbeld, das
besenders nach der Niedersachsenwahi und in
der SchluRphase des Bundestagswahlkamples zur
Geltung kam.

In den nichitagesakiuellen Wahlsendungen be-
stimmten die Sender die Sendungslormen, in
denen Wahlinformaticnen vermittelt wurden. Der
wesentliche Binflufl der Fernsehjournabisten auf
den Fernsehwahlkampf fand auf der Ebene dieser
recdaktionellen Entscheidungen statt. Durch die
Formatvorgabe hestimmten die Sender auch weit-
gehend die Spielrdume filr die Auswahi der Akteu-
re und die Ablufe der Kemmunikation in den
Sendungen. Mit ihren redaktionellen Entscheidun-
gen haben sie nahezu perfekt fiir formale Ausge-
wogenhelt in der Chancenverteilung der konkur-
rierenden Parteien und Kandidaten gesorgt.

kampf 1998, aber
keine Dominanz der
Journalisten

Nachrichtenbericht-
erstattung folgte
auch im Wahlkampi
professionellen
Selektionsregeln

Hohe formale
Chancengleichheit
von Parteien und
Kandidaten in
nichitagesaktuellen
Wahlsendungen
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Politiker konnten das
Medium Fernschen
im hohem MaRl zur

Selbstdarstellung
nEtZen

Nachrichten:
Orientierung an
amerilianischer

Wahlkampfhericht-
erstattung hichstens
bei RTL feststellbar

Wakhlsendungen:
Personenbezogene
Politikvermittlung

dominiert und
begiinstigt ,Amerika-
nisierungselfekie”

Personalisierung

in der Politikvermiti-
hung darf nichi zu
Lasten des Informa-
tionsgehalts der
Wahlberichterstat-
tung gehen

Allerdings haben sich die Sénder durch die Bevor-
zugung von gesprichsorientierien Formaten ge-
gendiber filmisch-berichtenden und agalysierenden
Sendungen in thren Moglichkeiten fiir journali-
stische Eigenleistungen - zum Beispiel durch ver-
tiefende, ven Personen distanziertere Sachanalysen
- selbst begrenzt und statt dessen den Politikern
weite Bereiche des Fernsehens als Forum der
Selbstdarstellung iiberlassen,

Im Blick auf die eingangs angesprochene Dehatte
iiber dic Rolte des Fernsehens im Wahlkampf kann
man zundchst fiir die Nachrichtensendungen {est-
stellen, dall die Sender dem Instrumentalisierangs-
druck der Parleien durch Pseudoereignisse und
Umfrageergebnisse relativ wenig nachgegeben
haben. Der Versuch von RTL, abweichend von der
bei den anderen Sendern praktizierten Nachrich-
{enselektion im Wahljahr, auch in der allgemeinen
Berichterstattung den durch Regierungshandeln
entstehenden Kanzlerbonus zu neutralisieren wid
formale Ausgewogenheit herzustellen, wirkte sich
diesnal zugunsten des SPD-Kandidaten aus. (8
Ob es sick: dabel um eine echte” - parfeineutrale -
Amerikanisierung handelt, wird sich im néchsten
Wahlkampf zeigen, wenn die sich jetzt in der
Opposition  befindenden  konservativen Parteien
ebensolche Chancengleichheit erhaiten.

Fiir den Bereich der politischen Informationssen-
dungen 2R sich die Frage der Amerikanisterung
nicht senderspezifisch beantworten. Nach den bis-
herigen Befunden haben alle Sender in ihren
Wahlsendungen die personen- und Lkandidaten-
bezegene Auseinandersetzung als dominantes Ge-
staltungspeinzip verwende! und damit wohl auch
einige Amerikanisierungseffekie (Personalisierung,
JHorse racing”) begiinstigt. Dieses Prinzip der Kon-
frontation von Personen trug allerdings auch we-
sentlich mit dazu bei, die formale Ausgewogenheit
der politischen Parteien zu gewihrleisten,

Damit wurde auch die personalisierte vor der rein
sachbezogenen Informationsvermittiung bevorzugt.
Eine von der Aura der politischen Prominenz, den
Zwingen der Geschwindigkeit und der Fagzination
des Duells bestimmte Politikdarstetung hat zwei-
fellos Informations- und auch Unterhaltungswert,
sie eignet sich auch bestens zur Herstellung forma-
ler Chancengleichheit und immunisiert die Seader
gegen den Vorwwf der einseitigen Bevorzugung
gines politischen Lagers oder einer Pariei. Gehen
diese redaktionelten Entscheidungen der Sender
iedoch zu Lasten der thematisch-analytischen Sen-
dungsformen, in denen die Ursachen fér die poli-

Udo Michae! Kriiger/ Thomas Zapf-Schramm

tischen Probleme und die Folgen der zur Ent
scheidang stehenden Lésungswege fiir die Wihler
erkennbar werden, kGnoten sich soiche Formen
der . Amerikanisierung” des Wahlkamples in der
modernen Mediendemokratie langfristig als nur
bedingt geeignet fiir die Wakhleraufklarung erwel-
sen.
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