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Deutsche Journalisten begiinstigen in ihrer politi-
schen Berlchterstattung die | Linksparteien®, also
die SPD, die Griinen und die FDP, letztere aber nur
in sozialliberalen Koalitionen - diese schon alte
These (1} ist in Wahljahren immer wieder zu
hisren. Die angebliche Vorliebe von Journalisten fiir
linke Politiker ist in den 70er Jahren, vor allem im
Gefelge der sogenannten Kamerawinkelstudie (2},
populdres Gedankengut geworden. Die Kamera-
winkelstudic hatie konstatiert, daf in politischen
Magazinen und Wahlsondersendungen von ARD
und ZDF - trotz {iberraschend ausgewogener Dar-
stellung von Regierung und Opposition - der CDU-
Kandidat Helmut Kohl gegenitber dem amtieren-
den Kanzler Helmut Schmidt etwas ungiinsiiger
abgebildet worden sei - unter anderem durch die
eine oder andere unverteithafte Kameraperspek-
tive, Einen tatsdchlichen und daze noch groBes
Présenzvorsprung der regierenden SPD/FDP-Koa-
litton vor der oppositionellen CDU/CSU im Wahl-
iahr 1976 ermittelie hingegen cine andere Studie
i der Berichterstattung von vier groRen {iberregio-
nalen Tageszeltungen., (3

DaR es sich bei diesemn Darstellungsvorsprung des
Kanzlers bzw. der Regierung in der Medienbericht-
erstattung nicht um einen ,Linkshonus® fiir SPD
und FDP handelte, sondern um einen Amishonus,
der durch Regierungshandeln bewirkt wird, hat
inzwischen eine ganze Reihe wissenschaftlicher
Studien bestitigt. Der Amishonus zeigl lediglich,
dafl sich die Medien baw, Journalisten der {iblichen
Nachrichlenselektionskriterien bediener, und ex
kam demzufolge nach dem Regierungswechsel
1982 der CDU/CSU/FDP-Kealition ganz #hnlich
zugute wie zuvor der sozialliberalen Regierung. )

Kanzlerkandidaten in den Fernsehnochrichten vor den
Bundestagswahlen 1990 his 1998

Deshalb war Helmut Kehl als Bundeskanzler auch
in der akiuellen Fernsehberichterstattung vor den
Bundestagswahlen 1990 und 1994 deutlich hiiufi-
ger verireten als sein jeweiliger Herausforderer
1990 war Kohl in der ,Tagesschau® (ARDY, in
Jeute” (ZDE), aktuell RTiplus) und | Blick”
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{SAT1) in den letzten siehen Wochen vor dem
Wahllag in ungefdhr dreimal so vielen politischen
Meldungen (5) zumindest einer der zehn wich-
gsten Akteure (b) gewesen wie Oskar Lafontaine.
1994 haite sich der Abstand zwischen dem
Kanzler und seinem Herausforderer aus der SPD
imunethin halbiert - vornehmbich deshatb, weil
Rudolf Scharping i Verglelch zu Lafontaine an
Sichtbarkeit gewonnen hatte. Der Kanzler war
auch 1994 ahnlich hiufig in den Nachrichten auf-
getreten wie 1990, (7)

Der SPD-Kandidat fiir die Bundestagswah] 1998
konnte noch einmal die Prisenz des Herausfor-
derers erhohen: Kein anderer Kanzlerkandidat der
Opposition war in einer der drel Bundestagswah-
len seit 1990 in so vielen Beitrdgen der Fern-
sehnachrichien vorgekommen wie Gerhard Schri-
der. Als bisher chancenreichstem Herausforderer
war es thm gelungen, die Sichibarkeitsquote seines
Vorgiingers Scharping, der 1994 in 12 Prozent aller
politischen Beitriige eine Rolle gespiell hatte, noch
einmal zu verdoppeln. Schréder kam in 26 Prozent
der pelitischen Meidungen vor, Uberraschend war
jedoch, dal zugleich auch der amtierende Kanzler
nie zuvor in allen Nachrichien so sichtbar gewesen
war, Kohi tauchte 1990 wie 1994 i etwa einem
Fiinfte} aller politischen Meldungen {21 bzw. 18%},
1998 aber in mehr als einem Drittel (37%) aul,
Dami! hatte sich der Absland zwischen Amtsinha-
ber und Heraustorderer im Vergleich zu 1994 sogar
wieder vergrifert (vgl. Abbildung 1),

Aber Herausforderer
gewinaen in den 90er
Jahren an Puiisenz

Abb. 1 Die Prisenz der Kanzlerkandidaten in den Haupt-
nachrichtensendungen 1990, 1994 und 1998
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Der Kanzler hatte diesen Prisenzbonus des Jahres
1998 in ieder der vier untersuchten Hauptaachrich-
tensendungen inoe - allerdings in unterschied-
lichem Ausmaf: In RTL aktuell” kamen Kohl

Auch 1998 deutlicher
Kanzierbonus in den
Hauptnachrichten -
auller bei RTL
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Abb. 2 Die Prisenz der Kanzlerkandidaten in den vier Hauptnachrichten-

sendungen 1998
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mit einem Anteil von 45 Prozent an allen poli-
tischen Bedtriigen und Schréder mil 42 Prozent
fast gleich hiufig vor. Auf den anderen Kanilen
betrug der Sichtbarkeitsvorsprung des Kanzlers
mindestens 8 Prozenipunkte, ant grofiten war der
Abstand bei SATL mit 16 Prozentpunkten (vgh Ab-
bildung 2).

Kohi wurde nicht nur héufiger erwihnt als sein
Herausforderer. Auch in Filmbeitrigen und auf
Standfotos war er in allen drei Wahikdmplen &iter
abgebildet als jeder der SPD-Kandidaten. Seine
Sichibarkeit entwickelte sich parallel zu seiner Pré-
senz in den Meldungstexten: 1950 war er i 20
Prozent aller politischen Beitriige zu sehen. Lafon-
taine nur i 7 Prozent. 1994 kamen Abbiklungen
Kobls in 18 Prozent aller Meldungen vor Schar-
ping hatte auch hier etwas aufgeholt; 12 Prozent
aller politischen Meldungen enthielien auch min-
destens ein Standfoto von ihm. 1998 hatte sich
nicht nur i der verbalen, sondern auch in der
visuellen Prisentation der beiden Kanzleramis-
anwirter der Abstand wieder vergrifert. Zwar
kam Schroder jetzi in 21 Prozent aller Beitrige
auch i Bild vor, Kohi aber in 31 Prozent.

Allerdings war es Schrider gelungen, den Amis-
inhaber auf einem anderen Feld zu schlagen - in
der durchschnitlichen Linge seiner Statements
bzw, der von Zitaten seiner Aussagen. Schrider
war zwar seltener zu Worl gekommen als Ko,
dann aber mm Durchschnitt ganze 30 Sekunden
lang, der Kanzler nur 19 Sekunden. Die Verhélt-
nisse hatlen sich damit umgekehrt. Die Wieder-
gabe von Kohl-Zitaten wurde seit 1990 ndmlich
immer kiirzer ~ von 30 Sekunden iber 23 im

Wahlkampl 1994 auf 19 im Jahr 1998, Lafontaine
als SPD-Kanzlerkandidat redete im Durchschaitt
nur 17 Sekunden lang selbst oder wurde zitiert,
Scharping 19 Sekunden, Schroder schliefllich eine
halbe Minute.

Der Bonus der Regierung in der Nachrichten-
gebung des Wahlkampfs 1990 war alierdings im
wesenilichen ein Pridsenzbonus: er driickte sich
nicht in einer positiveren Bewertung von Politi
kern der Regierungsparieien aus. Ausdriickliche
positive oder negative Urteile kamen in den Fern-
sehnachrichten 1990 ohnehin sehr selten vor. Nur
4 Prozent aller 2305 Politikerauftritte und Erwih-
nungen ven politischen Organisationen snd Grup-
pen waren jeweils mit einer Bewertung versehen -
in etwa zwei Dritleln dieser afles in allem nur
88 Fille iibrigens in Form von Tadel, der fast aus-
schlieBlick von Politikern dber ihre Kolleginnen
und Kollegen gedufert wurde. Journalisten selbst
ndmiich hatten sich nur ganze fiinfmal mit einer
positiven oder negativen AuRerung zu Wort gemel-
det - angesichts des Nachrichtenlormats nicht
iiherraschend: Traditionell sind dort nur Kommen-
tatoren und Koerrespondenten legilimiert, Bewer-
tungen abzugeben. (8) Die insgesamt seltenen
Werturteile Hefen den Kanzler in elwas besserem
Licht erscheinen als seinen Konkurrenten, der
schon durch seine raren Auftritte in den Nachrich-
ten einen schlechteren Stand hatte (vgl. auch den
Beitrag ven Marina Caspari/Klaus Schénbach und
Edrmund Lauf in diesem Heft). (9)
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Abb. 3 Die Bewertungen der Kanzlerkandidaten in den vier Hauptnachrichien-

sendungen 1998
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Quelle: Eigene Berachnungen.

1994 berichteten die Nachrichten etwas hiufiger
iiber Meinungsduflerungen: Wenn ein Politiker
oder eine Partei vorkamen, wurden sie nun in
jedem achten Fall {12%) auch einmal gelobt oder
kritisiert. Auch der Anteil joumalistischer Mei-
nungsiullerungen war gewachsen, aber mit nun-
mehr 14 Prozent aller Bewertungen immer noch
gering. Negative Urteile hatten relativ zagenom-
men - aaf mehr als vier Fiinfte} (81%). Nun ailer-
dings war der Kanzler davon ein wenig stirker
betroffen (ndmlich in 15% der Beitriige, die ihn
erwdhnten} als sein Herausforder von der SPD
£12%).

1998 schiieflich hatte sich der Anteil bewertender
AuBerungen iiber Politiker und Parteien in des
Fernsehnachrichten noch einmal etwas erhoht, auf
16 Prozent - darunter etwa 3 Prozent aus dem
Munde ven Journalisten. Die restlichen 13 Prozent
stammien vor anderen Quellen. Ahnlich negativ
wie 1994 war der Tenor dieser Bewertungen - fast
vier Fiinftel {78%) davon waren kritisch. Die
heiden Kandidaten zegen allerdings so hiufig wie
nie zuvor in den 90er Jahren diese Kritik auf sich,
Sie lagen dabei jedoch fast gleichauf: Kohl hatte
negative Bewertungen in 24 Prozent der Beitrige,
die thn erwdhnten, zu verzeichnen, Schrider in
22 Prozent.
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In allen vier uniersuchten Nachrichtensendungen
wird der Kanzler 1998 praktisch gleich hiufig ne-
gativ bewrteilt: Die ,Tageschau® unterscheidet sich
von den anderen drei Programmen um ganze drei
negative Bewertungen mehr iy Kohl. Auch in sei-
nen seltenen positiven Bewertungen waren sich die
Sender recht einig. Etwas grofiere Differenzen er-
gaben sich bei Schrider Wiahrend er in der
Jheute“-Sendung des ZDF viermal hdufiger kriti-
siert als gelobt wurde, war das Verhiitais von Lob
und Tadel in der RTL-Nachrichtensendung naheru
ausgegiichen, {10} Natirlich gilt es, die kleinen
Fallzahlen zu beachten, sber immerhin: Wie schon
bei der Erwihnung der beiden Kanzlerkandidaten
in den Nachrichteatexien bemiihte sich RTL offen-
bar sehr bewult um formale Ausgewogenheit fvgl.
Abbildung 3).

Der optische Eindruck des Herausforderers war
1998 allerdings deutlich posiiiver als der des Kanz-
lers. Erstmals in unserer Untersuchungsreihe sofi-
ten die Kodierer der Fernsehnachrichten fiir jeden
Politiker angeben, ob er sich threm Eindruck nach
{iher seine Abbildung im Film oder aul einem
Standfoto eher gefreut oder gedrgert hitte - ob er
eher positiv witkle im Sinn ven [reundlich, offen,
sympathisch, oder eher negativ im Sinne von un-
freundtich, verschlossen, feindselig, unsympathisch,
arrogant. Vor der Fernsebkamera war Schroder -
so scheint es nach diesen Kodiererurteilen iiber-
einstimmend - der Strahlemann” schlechthin, In
iiher 90 Prozent seiner insgesamt 79 Film- und

Schroder wird
hiufiger kritisiert
als gelobt ~ mit Aus-
nahme von RTL

Optischer Eindruck
Schréiders deutlich
positiver als der
Kohls
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Kanzlerkandidaten in den Fernsehnachrichten und in der Wahlermeinung

Standfotoauftritte in den Fernsehnachrichten der
acht Wochen vor der Wah! sah man ihn als freund-
lichen und lichelnden Kandidaten. Nur ein ein-
ziges Mal war seine Darstellung deutlich negativ.
In diesem einen Fall - es handelte sich um einen
Bericht iiber die Erdffnung der Cebit-Home-Com-
putermesse in Hannover - wurde der SED-Kap-
didat als Karikatur gezeigt. In eiper Computer-
animation verfolgte er mit grimmiger Miene den
Bundeskanzler mit einem Knitippel. Kohi hingegen
war zwar, wie schon erwihnt, hiiufiger in Bildern
und in Filmbeitréigen zu sehen (162 mal} als sein
Herausforderes, aber auch deutlich 6fter, ndmlich
16 mal, mit miirrischem Gesichisausdruck. Er
wirkte nur in 67 seiner Abbildungen eher positiv.
{1

Veriinderongen in der Handidatenprisenz in den
Fernsehnachrichten und in der Wiklermeinung 1998
Nach einer Untersechung von Hans Mathias Kepp-
linger zur Wahlkampf 1998 (12) kinnie die posi-
tivere Abbildung des SPD-Kandidaten in den Nach-
richtensendungen und Nachrichtenmagazinen des
Fernsehens zumnindest bei einer kleinen Stichprebe
von Wahlberechtigten aus dem Rhein-Main-Gebiet
Wirkung gezeigi haben: Wer besonders viele Fern-
sehnachrichten und politische Magazine des TFern-
sehens gesehen hatte, beurteilte Schréder Anfang
Septernber 1998, etwa einen Monat vor der Wakl,
besser als diejenigen, die solchen Infermationen
nur selten ausgesetzt waren.

Gibt es weitere Belege fiir solche und andere Zo-
sammenhdnge zwischen Berichterstattung und
Withlermeinung? Fiir den Wahlkampf 1990 konnte
nachgewlesen werden, daf schon eine neutrale,
aber hiufigere Priisenz Vertrautheit, Kompetenz
und damit Sympathte fir einen Kandidaten for-
dert. {13) Dazu hatle eine Kombination aus Ana-
yse der DBerichterstattung und représentativer
Panelbefragung von Wihlern zur Verfiigung ge-
standen. Die mehrmalige Untersuchung der glei-
chen Befragten erlaubte es, Verdnderungen in ihrer
Sympathie fir bestimmte Politiker individuel
nachzuzeichnen. Zusdizlich konnten sie nach
ikrem Kontakt mit den Medien differenziert und
{iberpriift werden, ob etwa das hiufige Sehen von
Naghrichters mit anderen Entwicklungen bei den
Wihlern verloniipft war als das seltene. 1998 stand
eine soiche Methodenkombination leider nicht zur
Verfitpung, wohl aber die Verfinderungen in den
Fernsehnachrichten in den vier Wochen vor der
Wahl 1998 und zeitgleich einige in der Wihler-
schaft. Dazu lassen sich neben dieser Nachrich-
teninhaltsanalyse das September, Politbarometer®
und drei weitere Bevilkerungsumfragen der For-
schungsgruppe Wahlen eV, Mannheim, heranzie-
hen.

Fiir das Politbarometer werden Mitte jeden Monats
in eiemn Zetraum von vier Tagen mindesiens
1250 Wahlberechtigie reprisentativ fiir Deutsch-
land ausgewihit und telefonisch befragt. Drei zu-
sitzliche Umfragen mit zwischen 1250 und 20600
Personen fanden 1998 jeweils in den ersten beiden

Seplemberwochen und i der Woche vor der Wahl
statt. Auf diese Weise liegen fir jede der vier
Wochen vor dem Wahltag zwei Indikatoren fiir die
Beliebtheit der betden Kandidaten bei den Wahl-
berechtigten vor, namlich erstens die Antworten
auf die Frage .Wen héiten Sie lieber als Bundes-
kanzler, Hebmut Kohl oder Gerhard Schrider?
und zweltens die Bewertung der beiden Kandi-
daten durch die Bevilkerung. Letziere wird mit
der Frage ermitielt: ,Bitte sagen Sie mir mit dem
Thermometer von plus 5 bis minus 5, was Sie von
einigen fiihrenden Politikern {genannt wurden uwa
Kohl und Schroder, AV} halten. Plus 5 bedeutet,
daR Sie sehr viel von dem Politiker halten, Minus
5 bedeutet, dall Sie tberhaupi nichis von ihm
halten

Hingt die Entwicklung dieser beiden Einstellngen
zu Kokl und seinem Herausforderer mit der
Berichterstattung in den Nachrichtensendungen
rusammen? Zundchst einmal gilt es festzuhalten:
Keine der vier Umlragen enthielt Angaben zur
Mediennutzung. Darnit ist es leider nicht méglich,
wie 199G Seher und Nichtseher der Fernsehnach-
richten miteinander zu vergleichen. Eine soiche
Trennung der Befragten héitte dazu dienen kdnnen,
Zusammenhinge zwischen Berichterstattung und
Wiahlermeinung plausibler auch als kawusal v
interpretieren: Wenn zum Beispiel einer positive-
ren Darsteliung Kohls in den Nachrichien bei den
Sehern eine positivere Binstellung zu Kokl folgen
wiirde, nicht aber bei den Nichtsehern, kéinnte
dies ein Hinweis auf einen Einfluf der Nachrich-
ten sein.

In den folgenden Gegentberstellungen wird die
Nachrichtenberichterstattung iher die beiden Spit-
zenkandidaten deshalb eher als Anhaltspunkt
dafiir angesehen, wie sich der Tenor in den Medien
insgesamt in den letzten vier Wahlkampfwochen
entwickelf haben diirfte. Dem liegt die Annahme
zugrunde, daR sich die Berichterstattung in den
Fernsehnachrichten nicht erheblich von dem unter-
schied, was der Wahler aus anderen Medien diber
Kohi und Schrider erfuhr Ob das tatsichlich
zutrifft, 148t sich zumindest teilweise tiberpritfen:
Paratiel zu den Fernsehnachrichien war auch die
BILD-Zeitung ausgeweriet worden, (14) Dabei zei-
gen sich im groRen und ganzen ahnliche Veriin-
derungstendenzen in der Berichterstattung dber
die beiden Kanzlerkandidaten wie im PFernsehen.
In der BILD-Zeitung gibt es die leichte Aufwiris
bewegung in der Prisenz Kohls in der dritten Sep-
temberwoche, die - wie weiter unien beschrieben -
auch i den Fernsehmachrichten zu finden war
{allerdings nicht in gleichem MaRe den darauffol-
genden Abwiristrend). Auch die Auftritte Schré-
ders in der BILD-Zeitung nehmen in der zweiten
Septemberwoche etwa so ab wie in den Fern-
sehnachrichten. In der Woche vor der Wahl wird
Schriider in der BILD-Zeitung, anders als in den
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Abb. 4 Die Nachrichtenberichterstattung i:ber Helmut Kohl und die Kanzlerpriferenz der Wahler 1998
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Abb. § Die Nachrichtenberichterstattung tiber Gerhard Schrder und die Kanzierpriferenz der Wihier 1998
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Quelle: Forschungsgruppe Wahlen; eigene Berechnungen.

Fernsehnachrichien, hiufiger behandelt als zuver
Das war fedoch nicht unbedingt ein Vorteil fiir ihn,
denn auch sein Rivale Kohl kommt dann wieder
dfter vor,

Zu vermuten ist in jedem Fall, da die Fern-
sehnachrichten nicht losgelost von der Nachrich-
tenlage” berichtet haben und daher - zumindest
zusammengenommen - als grober Indikator fir
den Tenor der verdifentlichten Meinung (ber

die beiden Kanzlerkandidaten in den vier Wochen
vor der Wahl dienen kinmen. Es wird ferner ange-
nommen, dall sich der Durchschoittswihler der
Wahlkampfberichierstattung  der Medien  insge-
samit, fiir die im folgenden die Nachrichten pars
pre tolo gelten, nicht véllig entzogen hat. Zu
beriicksichtigen ist bet der Interpretation der Ent-
wicklungsverliufe und ihrer Gegeniiberstellung
allerdings natéirlich, dafl es eine ganze Rethe von
Haktoren, allen voran das politische Interesse, gibt,
die Binfluf sowohl auf die direkte Meinungsbil-
dung der Wihler als auch auf deren Nuatzung von
politischer Medienberichterstattung  haben  {vgl.
daza auch den Beitrag von Camille Zubayr und
Heinz Gerhard In diesem Heft).



Abb. 8 Die Nachrichtenberichterstattung Gber Helmut Kohl und die _Bewertungen der Wiahler 1998
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Prisenz von Kohl in
Nachrichten verliiufi
paralle] zu Beviilke-

rungshewertungen

Priisenz von Schri-
der zeitversetzt um
eine Woche parallel
i Bevilkerungshe-

wertungen

Die Kanzlerpriferenz der Bevblkerung blieb in
den vier Wochen vor der Wahl im grofen und
ganzen konstant - allerdings holte Kohl ab der
dritten Septemberwoche leicht auf, Schrider fiel
in den Antworten auf die Frage, wen man lieher
als Kanzler habe, eitwas zurtick. Interessantierweise
nahm in dieser Woche auch die Prisenz Kehls
in den Pernsehnachrichien deutlich zu - sowohl
in seinen Erwihnungen im Text wie in Bildern und
Nachrichtenfiimen. Auch die Zahl positiver Bewer-
tungen im Nachrichtentext und positiver Abbil-
dungen wuchs um diese Zeit. Die in der vier
ten Woche folgende deutliche Abwirishewegung
praktisch aller Berichterstattungsindikatoren hat
miglicherweise einen weiteren Aufschwung Kohls
in der Wihlermeinung, die statt dessen auf
gleichem Niveau verharrte, beendet (vgl. Abbil-
dung 4).

Wihrend Kohl in der dritten Septemberwoche
von etwas mehr Wihlern als Kanzler bevorzugt
wurde, sank in dieser Woche entsprechend der An-
teil der Befragten, die Schréder in diesem Amt
haben wollten. Im Unterschied zar Berichterstal-
tung iiber Kohl, die sich paralle] zu seipem leich-
ten Aufschwung in der Beviikerungsmeinung ent-
wickelte, hatte die verbale und optische Priisenz
von Schrider in den Fernsehnachrichten schon in
der zweilen Septemberwoche dewtlich abgenom-
men. In der dritten Woche blieb die Berichtersiat-
tung im wesentlichen auf diesem Niveaw, aller-
dings waren - bel verringerter Gesamlpriisenz -
wieder viele positive Bilder des SPD-Kandidaten
zu sehen. Eine Woche spiter, kwrz vor der Wahl,
fing sich Schrader in der Wihlermeinung wieder,
wobei das positivere Erscheinungsbild der Vor-

woche unterstiitzend gewirkt habesr konnte {vgl.
Abbildung 5).

Die Bewertung Kolhls durch die Wahler auf der
+5/-5-Skala des Politbarometers wurde in den
letzten vier Wochen vor der Wahl ganz allimihlich
besser. Die deutliche Steigerung seiner Sichibar
keit in der Berichterstattung und seine positivere
Bewertung in Text uad Bild in der dritten Woche
wird durch diese eher zogerliche Verbesserung der
Wahlermeinang also micht nachgezeichnet; dies
allerdings genausowenig wie der Verfall® des
Kanzlers in der Berichterstattung eine Woche spi-
ter, in der allein seine positiven Bewertungen im
Nachrichtentext weiter zugenommen hatten (vgl
Abbildung 6.

Auch die Bewertung von Schrider durch die
Wihler verbesserte sich in den letzten vier Wochen
ganz leicht, allerdings uaterbrochen von einem ffa-
chen .Tief* in der dritten Septemberwoche. Dieses
Tief findet sieh in der Berichterstaitung wieder
eine Woche vorher, nlimlick in reduzierter Priisenz
Schriders in den Nachrichten, aber auch geringe-
rer Sichtbarkeit in Filmbeitriigen und Standbildern
sowie deutlich weniger Filmbeitriigen mit positi-
vem Erscheinungshild. Nur Schridders Bewertun-
gen im Nachrichtentext waren in der zwelten
Woche besser geworden. Auffillig ist allerdings
auch der in der dritten Woche gegeniiber der Vor-
woche wieder drastisch verbesserte optische Ein-
druck des Herausforderers (vgl. Abbildung 7).

Bewertungen von
Kohi in Nachrichten
schiagen sich nicht
in Withlermeinung
nieder

Bewertungen von
Schréder in Nach-
richten teilweise zeit-
versetzt in Wiihler-
meinung nachge-
zeichnet
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Abb. 7 Die Nachrichtenberichterstattung (ber Gerhard Schréder und die Bewertungen der Wahler 1598

Melanie Schneider/Klaus Schanbach/Holli A. Sermetko
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Queile: Forschungsgruppe Wahlen; eigene Berechnungen.

Unabhiingig von
Amishonus Kehls
profitierte Schetider
vop seinem freund-
licheren Erschei-
nungshild

Teitweise Paratlelen
zwischen der Kandi-
datenprisenz in
Nachrichten und
Wihlerhewertungen

Fazit

Helmut Kohl hatte als Regierangschef 1998, wie in
den beiden Bundestagswahikdmpien zuvor, in den
Fernsehnachrichien einen Prisenzbonus gegeniiber
seinem Herausforderer Schrider. Er wurde nichi
nur hiufiger genannt, er war auch auf Standfotos
und in Filmbeitrigen hdufiger zu sehen. Zwar
nalm im Vergleich zu 199¢ und 1994 auch die
Sichtbarkeit des SPD-Kandidaten zu, Kohis Ab-
stand zum Herausforderer hatte sich aber 1998
wieder vergrofert. Immerhin jedoch konnte Schri-
der als einziger der drei SPD-Kanzlerkandidaten
der 9Y0er Jahre einen ,Redebonus” Hir sich ver
buchen: In direkten und indirekten Zitaten kam er
in den siehen Wochen vor der Wahl durchschnitt-
lich elf Sekunden und damit insgesams filnf Minu-
ten linger zu Wort als der Resierungschef. Auch
sein optisches Erscheinungsbild war freundlicher
als das von Kohl. Gerhard Schroder, der von Jour-
nalisten als ,wie geschaffen fir das Bildermedium
Fernsehen: alert, smarl, eloguent, mit einem Work:
telegen®, als Medienstar” (15) bezeichnet wurde,
profifierte offenbar von diesen ithm zugeschriebe-
nen Eigenschaften, Er priisentierie sich in den
Medien als immer freundlicher, sympathischer
Herausforderer eines aktgedienten, doch recht han-
fig miirrisch wirkenden amtierenden Kanzlers,

Dall die Berichterstatiung iiber die beiden Kan-
didaten bei den Wihlern nicht ohne Konsequenzen
blieb - dafiir lassen sich im Wahlkampl 1998
Anhaltspunkie finden. Der Verlauf der Nachrichten
Giber die beiden Kanzlerkandidaten und der ihrer

Bewertung bzw der Kanzlerpriferenz bei den
Wiklern waren parallel bzw, um eine Woche zeit-
versetzt Hhalich. Moglicherweise also haben Ver-
dnderungen in der verbalen wie optischen Prisenz
und bei den MeinungsduBerungen iber die Kan-
didaten in der Nachrichtenberichierstattung zu
Verdnderungen in der Wihlermeinung beigetragen.
Wieso die enisprechenden Entwicldungen in den
Nachrichten von 1998 beim Herausforderer immer
ungefdhr eine Woche vorausliefen, beim Amisin-
haber aber eher zeitgleich zu finden waren, dar-
tiber 148t sich nur spekulieren: Wenn man einen
Kausalzusammenhang akzeptiert, mit den Nach-
richten als Ursache fiir Wahlermeinungen, dann
multe sich das im Fernsehen angebotene Bild von
den beiden Kandidaten im Falle des Herausforde-
rers offenbar etwas ,setzen”, bevor es in den Um-
fragen Widerhall fand - méglicherweise weil die
Wihier mit thm noch nicht so vertraul waren wie
mit dem Amisinhaber. Dauerie es etwas lnger,
neue Informationen itber Schrider zu verarbeiten,
weil es fiir viele Wihler noch nicht so festgefiigte
Stereotype von thm gab?

Die Forderung nach politischer Ausgewogenheit
der Fernsehnachrichten vor allem im Wahikampf
wird allerdings traditionell auch chne den Nach-
weis schidlicher Auswirkungen erhoben. Begrim-
det wird sie oft mit den Rundfunkgesetzen, aber
auch ganz generell mit dem Gebot journalistischer
Fairnell. Wie haben sich im Wahikampl 1998 die
Hauptaachrichtensendungen des deutschen Femn-
sehens im Hinblick auf diese Forderung verhalten?
Wie zuvor gibt es einen massiven Sichtbarkeits-
bonus des Kanzlers, zugleich aber auch einen
LSympathiebonus® des Herausforderers. Was letz-

Sollten professionelle
Selektionskriterien

int der heillen
Wahlkampiphase
saufler Kraft” pesetzt
werden?



Formale Ausge-
wogenheil im Wahl-
kampf in anglo-
amerikanischem
Journalismus tiblich
- folgt RTL diesem
Vorhild?

Kanzlerkandidaten in den Fernsehnachrichten und in der Wehlermeinung

teren betrifft, macher Journalisten sicher mit eini-
gem Rechi geltend, sie bildeten politische Kandi-
daten eben so ab, wie sie aussehen und sich bei
dffentlichen Auftriften geben. Daftir, dafl ein sym-
pathischer auftretender Kandidat dann auch von
den Wihlern sympathischer empfunden wezde,
sefen sie nicht verantwortlich. Hier bliebe noch der
Vorwurf, der fmmer wieder aus Kreisen der Regie-
rungsparteien 1998 zu hdren war: Die Medien
geniigten den Anspriichen eines investigativen
Journalisrus nichi, Sie hitlen Schrider nimlich
die freundliche wnd unverbindliche Maske vom
Gesicht reillen” miissen. Ob das allerdings die Auf-
gabe der Hauptnachrichiensendungen des Fernse-
hens sein kann, ist wohl zu bezweifeln.

Was allerdings tatsiichlich in der Macht auch und
gerade von Nachrichienjournalisten steht, ist, das
Ausmal des - 1998 sogar wieder gewachsenen -
Amtsbonus zu bestimmen. Keine objektiven Gege-
benheiten in der Perstnlichkeit der beiden Kan-
didaten zwingen die einzelnen Nachrichtensendun-
gen zu dieser Form der Bevorzugung Es sind
alleln sogenannie professionelle Nachrichtenkrite-
rien, wie Prominenz, Macht oder Aktion, die dazu
in Deutschland als Begriindung herangezogen
werden, Im Unterschied dazu definieren amerika-
nische und britische Nachrichienjournalisien ihre
Professionalitit in der heiflen Phase des Wahl
kampfs - und selbstverstindlich nur dann -
anders: Nachrichtensendungen werden als die
Chance vor allem der uninteressierten Wihler
begriffen {derjenigen also, die keine politischen
Magazine oder Wahlsondersendungen sehen), das
Persortal und die Standpunkte auch der Opposi-
ton kennenzulernen. (16} Nachrichtensendungen
in ametikanischen und britischen Wahlkémpfen
ignorieren deshalb, zeitlich begrenzl, die {iblichen
Nachrichtenfaktoren wie Prominenz, Binfiufl und
Aktlon weitgehend. Statt dessen wird in den drel
bew. sechs Wochen vor der Wahl peinlich auf guan-
titative Ausgewogenheit von Regierung und Oppo-
sition, von Amisinhaber und Herausforderer geach-
tet. Das freibt in deutschen Augen zuweilen skur-
rile Bliten -~ wenn etwa dem Staatsbesuch des
Amusinhabers mit gleicker Ausfiihrlichkeit die
Biiderreise des Herausforderers gegenibergestellt
wird, I Interesse einer formalen Waffengleichheit
zumindest kurz vor der Wahl lassen sich soiche
MaBnahmen jedoch durchaus begriinden. Deutsche
Nachrichtensendungen halten es nach den hier
vorgelegten Ergebnissen statt dessen eher mit der
Devise ,business as usual”, Wenn die Opposition
nichts Nachrichtenwiirdiges anzubieten hat, son-
dern o™ Wahlkampf, dans wird sie im wesent-
lichen so behandelt wie sonst auch - einzig RTL
kiénnte sich mit seiner auffdiligen Ausgewogen-
heit im Wahlkampf 1998 einer neuen, der ,anglo-
amerikanischen™, Nachrichtenmoral verschrieben
haben.
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