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Zusammenfassungen

er Beitrag stellt Verfinderungen der Bedeu-

tung von Radie, Fernsehen und Tageszeitung
fiir Jugendliche seif den 70er lahren dar. Beson-
deres Augenmerk wird aufl die Rolle des Fern-
schens fiir die Heranwachsenden in den 90er Jah-
ren gelegt. Der Rickbliek zeigt, dal} Horfunk und
Fernsehen immer dann Reichweitengewinne ver-
zeichnen konnten, wenn neue, zielgruppenspezi-
fischere Angebote hinzukamen. Beim Radio war
das in den 8ler Jahren der Fall, nachdem die ARD
neue Service- bzw Begleitwellen eingerichiet hatte,
beim Fernsechen Anfang der 90er Jahre, einher-
gehend mit der Elablierang privatkommerzieller
Programme.

Bis etwa 1990 kann bilanzier! werden: Das
Fernsehen ist das Leitmedium der Jugendlichen
{wenn auch der Hérfunk nach Nutzengsdauer
dominiert), sic schétzen es als glaubwiirdigstes
Medium und wichfigste Informationsquelle ein,
asch fir Polittk, obwohl das Radic hier eine
hohere Kontakichance hat s den 90er Jahren
werden vor allem die Printmedien, aber auch
Videe von Jugendlichen deutlich weniger genutzt.
Tontriiger und das Radio behalten ihre wichtige
Position, der Hérfunk nicht zuletzt deshalb, weil
jungen Leuten mit der Einrichtung von Jugendwel-
len altersaddguate Angebote gemacht wurden. Das
Fernsehes ist jedoch der Gewinner dieses Jah:-
zehnts: Seine Nutzung steigl bei den jugendlichen
in dhnlichers Mafe an wie in der Gesamtbevol-
kerung. Der Zuwachs resultiert vor allem aus stir-
kerer Nutzung zu bislang einschailschwachen
Tageszeiten, nfimiich tagsther und am spiteren
Ahend.

Meistgenutzte Sparle bei den Jugendlichen ist
mit 60 Prozent baw. 33 Prozent sowoh! Anfang
als auch Ende der 90er Jahre Fiktionales, Verdndert
haben sich jedoch die Senderpriferenzen; die
von Jugendlichen meistgesehenen Spielfifme liefen
1998 - anders als noch 1992 - ausschlieRlich bei
privaten Fernsehsendern. Die Hitlisten der Video-
aufzeichnungen offenbaren eine stirkere Hinwen-
dung zu Actionflimen und Krimis anstelle von
Familien- wnd Unterhaltungsfilimen. Bei den Fern-
sehserien spiegelt sich die zunchmende Differen-
zierung der Pablika auch unter den fugendliches,
statt Famifien- dominierer Zielgrappenserien. Als
Nachrichtenmedium hat das Fernsehen bei den
jungen Zuschauern in den 90er Jahren sowohi
nach Nutzungsdauer als auch nach Reichwelle ver-
foren.

Insgesamt zeigen die Daten eine deutliche Ver-
schiebung der Senderpriiferenzen weg von &ffent-
Hehrechtlichen hin zu privaten Anbistern, eine
Verschiebung, die unter den Jugeadlichen signifi-
kant stérker ist als in der Gesamtbevéitkerung
Erzielten die #ffentlich-rechtlichen Fernsehsen-
der 1992 bei den ZwdH- bis 19jihrigen noch einen
durchschnittlichen Marktanteil von ca. 40 Prozent
{Gesamtbeviikerung: 52%), waren es 1998 nur
noch rund 19 Prozent (Gesamibeviitkerung: 473 %),

on Januar bis Juni 1999 sendete das WDR

Fernsehen ein neu konzipiertes Magazin fiir
junge Leute, Eins Live TV, werktigiich von 1736
bis 18.60 Uhr. Ziele waren, in diesers dritten Fern-
sehprogramm eine Programmiliiche fir das junge
Publikum zu schaffen, eine inhaltliche Alternative
zu den von Serien gepriigten Vorabendangeboten
anderer Sender anzubieien und dabei den Erfolg
des Jugendradios Eins Live in der Zielgruppe der
14- bis 29jdhrigen auf das Medium Fernsehen zu
iberiragen. Die Akzeptanz bei den Zuschauern
war allerdings enttiuschend. Dabei zeigte sich die
paradoxe Situation, daR im Rahmen der Begleitfor-
schung befragte junge Leute das Konzept
grundsitzlich gothieBen. Fins Live TV orientierie
sich visuell an der Videodlip-Asthetik. Es gab
monc- und muftithematische Felpen mit Repor-
tagen, Talk, Veranstaltungshinweisen, Themenseri-
en, Pormen der Publikumshbeteiligung, Comedy
und Satiren,

Fiir das Scheitern von Eins Live TV kénnen
mehrere Griinde ausgemacht werden: Erstens er-
gaben die Befragungen in der Zielgrappe auch,
daf die Sendung es nicht schaffic, eine klare
Erwartungshaltung aufzubauen. Zweitens sind die
Fernsehgewohnheiten des anvisierten Publikums-
segments amy Vorabend stark verfestigt; Allein 55
Prozent der Zielgruppe schauen umy diese Zeit bei
zwei Privatsenderrs zu. Schlieliich schreiben junge
Leuie dem GHentlich-rechtlichen Fernsehen Attri-
bute wie grau, wenig Spal machend und kon-
servatlv zu, es zahlt damit fiir sie nicht zu den
relevanten Medienangeboten. Das WDR Fernsehen,
das sein Imageproblem bei jungen Leuten mit Eins
Live TV angehen wollte, wird deshalb von der Ziel-
gruppe nur sekien eingeschaltet.

nsofern zeigen die Schwicrigkeiten von Eins
Live TV exemplarisch die grundsiitzliche Proble-
matlk neuer jugendspezifischer Angebote in 6ffent-
lich-rechilichen  Voliprogrammen. Die Imagetak-
teren reichen zum Teil so weit, dafl Formate, die
junge Menschen ansprechen, gar nicht erst gelun-
den werden, weil sie im Gffentlich-rechtlichen
Pernsehen nicht erwartet werden. Sie miissen als
Fremdkérper in einem anders gepriigten Programm-
umfeld bestehen und haben somit kaum eine
Chance, sich mit ihrers Publikum zu entwickeln.

der. Ausgehend von diesem Befund werden in

m Deitrag Antworten auf dle Frage gesucht,
ob die Schwierigkeiten des tfentlich-rechtlichen
Fernsehens mit den jungen Nutzergruppen eine
Prage der Inhalie oder vielmehr ein Problem des
programmlichen Umfelds und des hmages sind,
Dabei werden auch aktuelle Erkenntnisse der
Jugendiorschung zur Befindlichkeil der heutigen
Jugendgeneration  herangezogen, Danach  erlebt
sich die Jugend der 99er Jahre als Generation, die

Junge Menschen priferieren private Fernsehsen-
e
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Verstumnpisse der Ajteren, die ihnen Startchancen
verbaut haben, ausbaden mufl. Die Folge ist cine
grundsiiziiche Skepsis gegeniiber Politk und ge-
sellschaftlichen Insfitutionen. Arbeitslosigkeit und
ihre  Zukunftsperspektiven befrachten  heutige
Jugendiiche als ihre vorrangigen Probleme. Auf der
anderen Seite zeigen die Jjugendiichen eine starke
Priferenz an spallerientlerten Lebensstilen - als
Soegenwelt® zu thren wsnzureichenden Perspekti-
ven.

Auch beim DFernsehen, so das Ergebnis ver-
schiedener Lirhebungen, suchen Jugendliche in
erster Linte Unterhaltung und Ablenkung. Thre pri
ferierten Genres sind (actionbetonte) Spielfilme
und Serien. Die privaten Sender haben in diesem
Segment ein groferes Angebot, aber das Unter-
haltungsangebot der &ffentlich-rechtlichen Sender
ist nicht so minimal, daR dadurch allein die Bevor-
gugung privaten Fernsehens hinreichend erkldrt
wire. Bine Rolle spielt moglicherweise die Profi-
lierung von ARD und ZDF als Informationssender.
Jugendliche weisen den dffentlich-rechilichen zwar
eine hihere Glaubwiirdigkeit wnd Informations-
kompetenz als den Privatsendern zu, die sie aber
dennoch auch bei der Informationsnutzung bevor-
zugen. Die bei ARD und ZDF vorherrschende sach-
lich-niichterne Vermittlung von Informationen ither
die Aktivililen des politischen und gesellschaft-
Hehen Systems siellt angesichts der Institnfionen-
skepsis der Jugend moglicherweise eher ein Ein-
schalthenmmais dar.

Fiir Jugendliche spielen Prisentationsformen
und Senderimage eine grofle Rolle. Die Privatsen-
der haben ein hitheres Tempo, sie bieten im Untex-
haltungshereich mehr Spannungsgenres an und
weisen, vor allem In Talkshows, durch teilweise
emaotionalisierende Priisentationsformen ein grofles
Reizpotential aul. Dies alles [ die Sender jung
oder zumindes! aufregend erscheinen.

Die Slentlich-rechtlichen Sender werden in
ihrer Gesantanmutung dogegen als nicht [leit
genug emplunden, Sie haben dennoch immer wie-
der Versuche unternommen, Jugendliche in thren
Hauptprogrammen mit spezifischen Angeboten zu
erreichen. Diese konnten im Umfeld der Veolb-
progzamme it ihren verschiedenartigen Angebo-
ten fiir unterschiedliche Interessen und Bediirinisse
jedoch weder von elnem Audience flow profitieren

Zusammentassungen

noch einen solchen generieren, sondern sie wurden
schlicht von der Zielgruppe nicht wahrgenommen,
Das Phinomen ist aws dem Horfunk bekannt.
{ffentlich-rechiliches Radio konnte junge Horer
zuriickgewinnen, als es auf die Nulzungsgewohn-
heiten junger Menschen einging und zielgrappen-
spezifische Jugendwellen mit dffentlich-rechtlichem
Profil machte.

ugendliche sind - anders als ihnen in Teilen der

Medienbranche selbst gerne nachgesagt wird -
inehrheitlich weder |, Datenjunkies™ noch |, Welt-
biirger im [nternet”. Allerdings zdhlen die 14- bis
1Gjdihrigen, wie die vorlicgende Sonderauswertung
aus der ARD/ZDE-Online-Studie 1999 zeigf, zu
dem Bevilkerungssegment, fiir das Swfen im
World Wide Web zum Alltag gehort, Rund 30
Prozent der 14- bis 19jdhrigen kfnnen auf das
Internet zugreifen, womit die Verbreitung unter
Jugendlichen weit {iber dem bundesdeutschen
Drchschnitt von 17,7 Prozent liegt, Auch unter
den jugendlichen Onlinern dominiest, wenn auch
schwiicher ausgeprigt, der mdinnliche, gul aus-
gehildete und gut situierte Anwender, Nutzungsort
ist hiiufiger als beim Durchschnifisanwender das
eigene Zuhause. Dennoch: Im Vergleich zur Ge-
santheit der Infernetnutzer sind junge Anwender
seltener im Netz. Greifen sie auf das Internet zu,
nutzen sie es vor allemn am Wochenende besonders
intensiv. Dabel ist das Internel fir sie weniger
[nformations- und Servicermedium als vielmehr
[reizeit, Unterhaltungs- und Kommunikationsme-
dium mil spielerisch-interaktiven  Komponesnien,
das gegenitber den klassischen elekironischen
Medien Hirfunk und Fernsehen einen entscheiden-
den Vorteil besitzt: die Moglichkeit, selbstbestimmt
und zeitsouverdn anf die Inhalte zuzugreifen, die
aktuell interessieren.

Das [nternet st jedoch weit entfernt daven, das
Medienrepertoire Jugendlicher vu dominieren. Mit
einem Anteil von 5 Prozent an der Gesamtmedien-
mutzung Jugendlicher aiment das Internet oder
altgemein die Beschiftigung mit dem Personal-
computer (poch) einen relativ geringen Teil im
Medienalitag ein. Dieser ist bei jungen Rezipienien
ehenso wie bei Erwachsenen generell wefterhin
durch die Massenmedien Fernsehen und Horfusk
geprigl. Allerdings erhohen aitraktive Interpet-
auftritte der Horfunk- und Fernsehsender insheson-
dere bei jungen Internetnutzern das Inferesse an
den originéiren Programmen.
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