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Der Markt der Publikumspresse befindet sich zur
Zeit im Aufwind. Das Geschéftsjahr 1999 hat die
Netto-Werbeeinnahmen des Vorjahres um 74 Pro-
zent tibertroffen. Bereits 1998 war die Steigerung
mit 4,2 Prozent héher als 1997 ausgefallen. Das
Anzeigengeschift der Verlage erreichte nach Aus-
kunft des VDZ (Verband Deutscher Zeitschriften-
verleger) bei stabil gebliebenen Anzeigenpreisen
1999 insgesamt 3,92 Mrd DM. Zu den Gesamt-Ver-
triebseinnahmen der Branche gibt es keine verléss-
lichen Daten, das Wissenschaftliche Institut fiir
Presseforschung und Medienberatung (WIP) schétzt
die Netto-Vertriebseinnahmen auf eine GréRenord-
nung von 4,68 Mrd DM.

Die Verlage binden ihre Presseobjekte zuneh-
mend in Crossmedia-Strategien ein, der eigene
Internetauftritt wird selbstversténdlich. Die GroR-
verlage ringen um die Vorherrschaft im deutschen
Cyberspace, ein erheblicher Teil ihrer heutigen In-
vestitionen flieBt in den Aufbau von Web-Portalen.
Das Geld hierfiir muss nach wie vor mit den
~Cash-Cows” auf dem Zeitungs- und Zeitschriften-
markt verdient werden. Hierfiir werden zur Zeit
neue Allianzen geschmiedet: Der Springer Verlag
baut beispielsweise mit dem bis vor kurzem von
Alexander Jahr gefiihrten Jahr Verlag ein Jointven-
ture fiir seine Special-Interest-Titel auf. Und der
Burda-Konzern bildet, nachdem auch in der Vogel
Medien Gruppe Wiirzburg ein Generationswechsel
an der Spitze stattgefunden hat, mit deren Compu-
termedien rund um den Titel CHIP eine strate-
gische Allianz. Dies bedeutet fiir Burda den Eintritt
in das Boomsegment Computerpresse und die
Chance der Marktfiihrung bei Computerportalen
im Internet.

Generell zdhlt die Publikumspresse nach der Tages-
presse und vor der Fachpresse zu den drei umsatz-
stirksten Pressegattungen in Deutschland. Zu-
gleich steht sie fiir die Vielfiltigkeit der Presse, sie
dominiert nach Titelzahl und Farbigkeit das Sor-
timent der Presseverkaufsstellen. Entsprechend
wichtig ist es, in regelmifigen Bestandsaufnah-
men zu iiberpriifen, wie sich der Markt der Publi-
kumspresse darstellt und welche Entwicklung die
Gattung im Hinblick auf 6konomische und publi-
zistische Konzentrationen nimmt. Entsprechende
Verdnderungen werden in Media Perspektiven in-
zwischen seit iiber 30 Jahren auf der Basis der
IVW-Eingruppierung dokumentiert. (1)

* Wissenschaftliches Institut fiir Presseforschung und Medien-
beratung (WIP) Koln.

Fiir Marktanteilsberechnungen ist eine schliissige,
moglichst homogene Grundgesamtheit die Voraus-
setzung, was im Feld der Presse oftmals schwierig
ist, wenngleich nicht unméglich. Die Titel der Pub-
likumspresse weisen genau wie die Tagespresse
einen doppelten Giitercharakter auf, denn sie
haben zwei Kundenkreise: ihre Kaufer und ihre In-
serenten. Zundchst muss daher bestimmt werden,
aus welcher dieser getrennten Kundensichten sich
der zu betrachtende relevante Markt konstituieren
soll. Dies war und bleibt in der vorliegenden
Untersuchungsreihe der Kiufermarkt. Allerdings
wird die Marktabgrenzung der Publikumspresse in
Deutschland nicht einheitlich vorgenommen.
Wihrend sich die universitéire Forschung zumeist
mit abstrakten Definitionen begniigt, finden sich
titelhinterlegte Gesamtheiten eher in der Medien-
praxis.

Dominant - und fiir die Medien- und Werbewirt-
schaft bislang mafgeblich - ist hierbei die Zuord-
nung, wie sie in den Listen der IVW erfolgt. Diese
Eingruppierung der Informationsgemeinschaft zur
Feststellung der Verbreitung von Werbetrigern e.V.
wird allerdings sehr pragmatisch im Tagesgeschaft
und zumeist nach den Wiinschen der anmeldenden
Verlage vorgenommen. Zudem ist die zentrale Auf-
gabe der IVW die Gewdhrleistung der korrekten
Auflagenmeldungen einzelner Zeitungen und Zeit-
schriften an die Werbewirtschaft, nicht die syste-
matische Analyse sowie Dokumentation von Bran-
chenentwicklungen. Als Folge kann bei der Publi-
kumspresse kein schliissiger Markt mehr konstitu-
iert werden. Diese Entwicklung hat sich in den
letzten Jahren eher verstirkt. In der Auflagenliste
der IVW 1/2000 sind unter der Gruppierung Publi-
kumszeitschriften neben populdren Zeitschriften
insbesondere 65 Mitgliedschaftszeitschriften (2) mit
einer Gesamtauflage von 25,15 Millionen verkauf-
ten Exemplaren sowie 188 rein werbefinanzierte
und daher kostenlos abgegebene Titel der Inser-
tionspresse vertreten. Hinzu kommen 44 Titel der
Kirchenpresse mit einer Gesamtauflage von 1,85
Millionen Verkaufsexemplaren.

Aber auch 17 Titel der Fachpresse (3) finden
sich in der Publikumszeitschriften-Kategorie der
IVW. Umgekehrt sind in der Sachgruppe der Fach-
presse zwolf Objekte gefiihrt, die alle Merkmale
von Publikumszeitschriften aufweisen. (4) SchlieR-
lich werden in der IVW zunehmend Titel umgrup-
piert, sobald sich die strategischen Erfordernisse
des Anzeigengeschifts &dndern. Die IVW hat
1999/2000 insbesondere eine grofere Zahl von
Titeln aus der Kategorie Publikumszeitschriften in
die Kategorie Kundenzeitschriften iiberfiihrt. Den-
noch verbleiben immer noch 23 weitere Titel, die
auch zur Kundenpresse gerechnet werden miissen
und eine Gesamtauflage von 9,5 Millionen Ver-
kaufsexemplare erzielen. (5)

Unter Beriicksichtigung dieser Situation sind die
Berechnungen fiir den Markt der Publikumspresse
auf der Grundlage der IVW-Sachgruppe Publi-
kumszeitschriften bislang immer unbefriedigend
geblieben. (6) Doch es stehen hinsichtlich der Hohe
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der verkauften Auflagen ausschlieflich die Zahlen
der IVW als kontrollierte und gepriifte Daten zur
Verfiigung. Heute kann der IVW-Datenpool mithilfe
von Funktions- und Inhaltsanalysen siamtlicher er-
fasster Titel einerseits und von Neuberechnungen
andererseits gattungsbereinigt neu gruppiert wer-
den, um die Situation der Publikumspresse markt-
bezogener abzubilden. Dies soll im weiteren Ver-
lauf dieser Darstellung geschehen. Hierbei werden
zugleich Zeitreihen ex post gebildet, die Trends
gleichermallen aufzeigen, wie sie in den friiheren
Veroffentlichungen dargestellt wurden. Diese Zeit-
reihen sind stabiler als entsprechende Zeitreihen
auf Basis der origindren IVW-Gruppenzuordnun-
gen, weil keinerlei Umgruppierungen sie beein-
tréchtigen (7) - und damit zuverldssiger. Zudem
werden Befunde zur Entwicklung der Gesamt-
Titelzahlen aus der Datenbank Populérpresse des
WIP Koln einbezogen. In ihr werden simitliche
Titel der deutschen Publikumspresse bis zuriick in
das Jahr 1945 unter Nutzung aller verfiigharen
Quellen biografisch erfasst. (8)

Die folgende Marktbeschreibung sowie simtliche
Berechnungen und Zeitreihen gehen von einer
engen Bestimmung der Publikumspresse aus, um
Unschérfen zu anderen Pressegattungen weitge-
hend auszuschliefen. Um die Medienkonzentration
in diesem Markt zu untersuchen, dient als wesent-
liches okonomisches Kriterium, dass die Objekte
eigensténdig als Handelsgiiter hergestellt und ver-
trieben werden. Dies bedeutet zwingend den Ver-
kauf an die Leser. Somit miissen die Presseproduk-
te als Hauptvertriebsweg oder aber als wesent-
lichen Vertriebsweg das reguldr bezahlte Verlags-

Die Heftstruktur besteht aus einem Geriist von
Hauptrubriken. Solche Presseerzeugnisse sind Ka-
leidoskope der Umweltwahrnehmung, fiir die der
Terminus Populérpresse (9) als Referenz auf die
Orientierung an der Beliebtheit bei der Leserschaft
eine treffende Bezeichnung ist. Thre Funktion ist es
namlich, den Lesern in beliebigen Themenfeldern
Erlebnisse zu verschaffen und zugleich Orientie-
rung zu ermdglichen. Durch diese Definition aus-
geschlossen sind Rétselhefte, Comics, Romane,
Partworks oder monothematische Hefte, Poster,
Software-Editionen und Anleitungshefte (z.B.
Stricken oder Basteln) ohne redaktionellen Teil,
sowie Fotohefte der Sexpresse.

Entsprechend dem vorgestellten Kriterienkata-
log sind auch Titel in einer Zeitungsausstattung in
der Publikumspresse bzw. Populérpressse gezéhlt,
soweit sie nicht iiberwiegend chronikgleich tages-
aktuell berichten. Daher werden nachfolgend zum
Beispiel die Wochenzeitungen Die Zeit, Die Woche
und Rheinischer Merkur miterfasst. Auch die Bild
am Sonntag wird der Publikumspresse zugerech-
net, die stirker tagesaktuelle Welt am Sonntag hin-
gegen nicht. Im Einzelfall ldsst sich iiber solche
harten Grenzziehungen sicherlich streiten, sie ge-
schehen aber anhand eines klaren Kriterienkata-
logs und deshalb nicht willkiirlich. So wird die Zu-
rechnung der Bild am Sonntag zum Beispiel durch
die Werbewirtschaft selbst gestiitzt: Die beiden
Reichweitenuntersuchungen AWA (Allensbacher
Werbetrdger Analyse) und MA (Media Analyse)
gruppieren sie ebenso in die Gattung der Publi-
kumspresse wie die S+P-Werbeumsatzerfassung
von Nielsen.
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abonnement und/oder den Verkauf im Presseein-  Die Unterschiede und Gemeinsamkeiten der bishe- Neuberechnung
zelhandel nutzen. Die Aufnahme von Inseraten ist  rigen Darstellung der Publikumspresse gegeniiber — mithilfe gattungs-
die Regel, aber keine notwendige Bedingung. Ge-  der neu praktizierten gattungsbereinigten Markt-  bereinigter

zahlt werden nur solche Titel, die periodisch min-  betrachtung werden im Vergleich der Tabellen 1 IVW-Daten

destens in vier Ausgaben pro Jahr von einer Re-
daktion in journalistischer Arbeit erstellt werden.

(D Publikumspresse: Konsolidierte Marktanteile der vier groBten Verlage/Konzerne 1974-1998")

inklusive Beteiligungsunternehmen, in %

| Konzern [1974 11978  [1982 1986  |1988 11992  |1996  [1998
ungewichtet
Bauer 2090 21,08 2000 1927 1957 20,12 1866 1655
Springer 895 877 817 1020 9,61 893 834 888
Burda 2141 1365 12,18 1072 1040 7,79 944 8,88
Gruner + Jahr?) 8,85 7,36 741 7,99 6,82 6,70 7,75 933
Gesamt 60,11 5086 47,76 4818 4640 4354 4419 4364
gewichtet?)
Bauer 3101 3208 3224 3165 3246 3285 3121 2823
Springer 1373 1343 1302 1757 1684 1595 1542 1584
Burda 1331 1235 1121 998 10,09 890 1145 1071
Gruner + Jahr?) 936 7,61 7,38 741 6,77 6,76 7,52 8,19
Gesamt 6741 6547 6385 6661 6616 6444 6560 6297

1) Konsolidierter Marktanteil = inkl. der qualifizierten Beteiligungen unter 75 Prozent, dabei wird von Beteiligungsunternehmen
nur die anteilige Auflage entsprechend der Hohe der Kapitalbeteiligung eingerechnet; jeweils IV. Quartal, ab 1992 1. Quartal.

2) Verlagsgruppe Bertelsmann/Gruner + Jahr, Bertelsmann ab 1978 einbezogen.

3) Gewichtet = umgerechnet auf wichentliche Erscheinungsweise.

Quelle: Berechnungen nach IVW-Auflagenlisten; Media Perspektiven 7/1998, S. 339.
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@ Publikumspresse: Konsolidierte Marktanteile der vier gréBten Verlage/Konzerne

1975-2000
inklusive Beteiligungsunternehmen, gattungsbereinigt, in %

| Konzern [1975 11980 11985 11990 11995 12000
gesamt

Bauer 26,71 28,55 2788 27,63 25,58 2225

Springer 15,77 15,17 16,76 16,93 13,83 1542

Burda 14,22 13,03 11,42 9,85 9,30 10,84

Gruner + Jahr 10,37 10,18 881 9,74 1092 10,12

Gesamt 67,07 6693 64,88 64,15 59,63 58,63
mindestens 14-téglich

Bauer 3358 3668 3655 3788 3608 3224

Springer 21,38 19,85 2375 2536 2089 22,02

Burda 11,12 10,77 10,10 922 10,33 13,50

Gruner + Jahr 10,08 8,90 6,98 6,98 9,18 9,46

Gesamt 76,17 76,20 77,39 7944 76,48 7722
seltener

Bauer 745 840 827 845 643 743

Springer 0,00 3,56 0,95 1,15 0,93 5,62

Burda 2292 18,62 14,42 11,02 743 6,89

Gruner + Jahr 11,17 13,35 1295 1492 14,09 11,09

Gesamt 4154 4393 3658 3555 28,88 31,03

Quelle: Eigene Berechnungen nach IVW-Auflagenlisten.

Trennung der
Objekte in zwei
Segmente: mindes-
tens 14-téiglich und
seltener erscheinende
Titel

und 2 deutlich. Beide Tabellen zeigen die konsoli-
dierten Marktanteile der vier GroRverlage Bauer,
Springer, Burda und Gruner + Jahr in ldngeren
Zeitraumen in Prozent. Tabelle 1 umfasst die Jahre
1974 bis 1998 in Vier bzw. Zweijahresschritten.
Basis der Berechnung ist die Gesamtauflage der
IVW-Gruppe Publikumszeitschriften, bis 1988 des
vierten Quartals, spiter des ersten Quartals. Die
unterschiedliche Héufigkeit der Erscheinungswei-
sen werden durch Umrechnungen auf wochent-
liche Erscheinungsweisen angeglichen (gewichtete
Marktanteile). Tabelle 2 umfasst den Zeitraum
1975 bis 2000 in Fiinfjahresschritten. Basis sind
entsprechend der obigen Definition von Publi-
kumspresse gattungsbereinigte IVW-Daten des je-
weils ersten Quartals, ab 1995 in ihrer korrigierten
Fassung. Denn die IVW gibt neben der vierteljihr-
lichen Auflagenliste ebenfalls vierteljahrlich eine
Berichtigungsliste heraus, in der sie Korrekturen,
verspitete Meldungen, Berichtigungen und Prii-
fungsergebnisse mitteilt.

Die Objekte werden ihrer Marktsituation entspre-
chend in zwei Segmente getrennt: Das erste Seg-
ment bilden alle Objekte, die mindestens 14-téig-
lich erscheinen. Im zweiten Segment werden alle
seltener herausgegebenen Titel zusammengefasst.
Eine solche Segmentierung entspricht bei der Er-
mittlung von Konzentrationswerten sowohl den Er-
fordernissen einer okonomischen als auch einer
publizistischen Betrachtung. Okonomisch sind die
mindestens 14-tiglich erscheinenden Titel zugleich
deutlich kostenintensiver und umsatzstéirker als

Andreas Vogel

Objekte mit seltenerem Erscheinungsrhythmus.
Der Marktzutritt einer wochentlichen oder 14-tig-
lichen Zeitschrift erfordert zweistellige Millionen-
betrédge. In den Umsatz-Ranglisten der Medienfach-
presse liegen Objekte dieses Segmentes sowohl im
Anzeigenumsatz als auch im Vertriebsumsatz
durchgéngig vor den seltener erscheinenden Titeln.
Die Copypreise des Segments sind durchschnittlich
erheblich niedriger, die verkaufte Auflage im Er-
scheinungsintervall erheblich héher. Auch publizis-
tisch ist eine solche Zweiteilung vertretbar. Denn
inhaltlich vergleichbare Objekte haben in den meis-
ten Objektgruppen auch vergleichbare Erschei-
nungsintervalle.

Dem logischen Sinn nach miissen die Werte der
gewichteten Auflage in Tabelle 1 den Werten der
mindestens 14-tdglich erscheinenden Titeln in Ta-
belle 2 entsprechen, denn beide haben grundsétz-
lich die gleiche Datenquelle der IVW-Zahlen.
Tatséchlich sind sich die Daten auch in hohem
Grade dhnlich. Die Rangfolge der Verlage ist eben-
so identisch wie das Muster der grundsitzlichen
Entwicklung des jeweiligen Verlagsanteils auf der
Zeitachse.

Zugleich gibt es zwischen den beiden Darstellun-
gen aber auch deutliche Unterschiede: Insgesamt
ist der Auflagen-Marktanteil der vier Konzerne an
den mindestens 14-taglich erscheinenden Objekten
deutlich hoher. Dies hat seine wesentliche Ursache
in der Bereinigung der Grundgesamtheit um Mit-
glieder- und Kundenzeitschriften, die im freien Ver-
trieb gar nicht oder nur in geringen Verkaufszah-
len gehandelt werden. Die gattungsbereinigten
Daten sind somit marktnéher. Tatsédchlich stammen
seit 1975 drei von vier verkauften Zeitschriften-
exemplaren des Segmentes der mindestens 14-tdg-
lichen Titel aus einem der vier GroRverlage. Der
Anteil ist in den 25 Jahren angesichts des lebhaften
Zeitschriftenmarktes erstaunlich stabil geblieben.
Lediglich 1990 bescherte die Offnung der DDR-
Grenzen den Konzernen einen Kurzfristigen An-
stieg um zusétzliche 3 Prozentpunkte, ansonsten
ist die 6konomische Konzentration im Jahr 2000
gegeniiber 1975 um einen Prozentpunkt von 76,2
auf 77,2 Prozent leicht angestiegen. Auch die Rang-
folge Bauer - Springer - Burda - Gruner + Jahr
galt bei den mindestens 14-tiglich erscheinenden
Titeln bereits 1975. Zu diesem Zeitpunkt wagte
Helmut H. Diederichs eine bemerkenswerte Prog-
nose: ,Eine entscheidende Wandlung dieser Situa-
tion ist wohl in absehbarer Zeit kaum zu erwar-
ten“ (10) Womit er bereits seit 25 Jahren Recht
behlt.

Die Unterscheidungen der Tabelle 2 belegen die
Dominanz des Bauer-Konzerns im Vertriebsmarkt
der mindestens 14-taglichen Blétter deutlicher als
das Dbisherige Berechnungsmodell. Allerdings
scheint der Zenit inzwischen tiberschritten, im Jahr
2000 stammt nicht linger mehr als jedes dritte
Heft aus dem Hause Bauer. Die Werte des Springer-
Konzerns liegen, auch aufgrund der Hereinnahme
der Bild am Sonntag in die Zeitreihe, rund 7 Pro-
zentpunkte iiber den Berechnungen des friiheren
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| Titel [Mrz75 | Mrz 80

gesamt 340 488
davon mind. 14-tgl. 78 87
anteilig in % 229 178
seltener 262 401

IVW-gepriift 142 185
von gesamt in % 418 379
davon mind. 14-tgl. 54 61
in % 69,2 70,1
seltener 88 124
in % 33,6 309

[Mrz8 |[Mrz90 |Mrz95 |Mrz98 |Mrz 00
627 781 957 1004 1114
92 108 127 132 146
147 138 13,3 13,1 13,1
535 673 830 872 968
251 324 416 439 467
40,0 415 435 437 419
68 74 95 93 102
739 68,5 748 70,5 69,9
183 250 321 346 365
34,2 371 38,7 39,7 37,7

Quelle: Eigene Berechnungen nach IVW-Auflagenlisten.

Rechenmodells, zumeist {iber 20 Prozent. Das Er-
gebnis von 22 Prozent fiir das Jahr 2000 liegt dabei
im Mittelfeld der Werte aus den letzten 25 Jahren.
Der Marktanteil des Burda-Konzerns steigt seit
1995 stetig an. Urséchlich ist die Griindung von
vier hochauflagigen Wochentiteln seit 1993: Focus,
Lisa, Neue Woche und Viel SpaR. Das Verlagshaus
Gruner + Jahr wird in beiden Tabellen nahezu auf
gleichem Niveau abgebildet. Nach Riickgdngen
steigt seit 1995 der Marktanteil wieder an, im Jahr
2000 ist das Niveau von 1975 fast wieder erreicht.

Ganz anders, und hier erstmals dokumentiert,
stellt sich die Situation auf dem Markt der seltener
als 14-tdglich erscheinenden Titel dar. Dieses Seg-
ment blieb bei den bisherigen Aufstellungen unter
den Gesamtzahlen verborgen. Nunmehr zeigt sich
ein erheblicher Wandel: Der Marktanteil der vier
GroRverlage hat insgesamt kriftig abgenommen.
Betrug er in der Spitze 1980 noch knapp 44 Pro-
zent, so ist er 1995 auf unter 29 Prozent abgesun-
ken und betréigt im Jahr 2000 genau 31 Prozent.
Zuriickzufiihren ist dies auf den drastisch sinken-
den Marktanteil des Burda-Konzerns bei gleichzei-
tig kriftig steigenden neuen Titelanmeldungen an-
derer Verlage. Stammte 1975 noch nahezu jedes
vierte verkaufte Heft dieses Segmentes aus dem
Hause Burda, so sank der Marktanteil bis in das
Jahr 2000 auf unter 7 Prozent. Damit gab Burda
seine Marktfiihrerschaft ab und fiel hinter Gruner
+ Jahr und Bauer auf den dritten Platz zuriick. Ur-
sichlich ist hierfiir der erhebliche Auflagenriick-
gang der Zeitschrift Burda Moden (heute Burda
Mode + Magazin). Hingegen fallen die ebenfalls
erheblichen Auflagenverluste des Objektes Das
Haus nicht ins Gewicht, da dieser Titel aufgrund
seines iiberwiegenden Vertriebs mithilfe von Lan-
desbausparkassen nur zu 10 Prozent seiner Ver-
kaufsauflage in diese Marktanteils-Berechnungen
eingerechnet wird.

Fiir die Zeitreihe 1975 bis 2000 gibt es noch eine
Reihe weiterer wichtiger genereller Befunde (11)
(vgl. Tabelle 3). Die Gesamttitelzahl in der Gattung
der Publikumspresse hat stetig und kraftig zuge-
nommen. Gab es im Marz 1975 nur 340 Objekte,
so bewerben sich im Marz 2000 insgesamt 1114
Titel an den Verkaufsstellen um die Gunst der

Kéufer. Der Anstieg wird wesentlich von den mo-
natlich und seltener erscheinenden Objekten getra-
gen. Denn die Zahl der mindestens 14-téglich he-
rausgegebenen Titel hat sich im gleichen Zeitraum
von 78 auf 146 nicht einmal verdoppelt. Dies be-
deutet einen erheblichen Strukturwandel des Pres-
segeschéftes: Erschien bis Mitte der 70er Jahre
noch jedes vierte Objekt mindestens 14-taglich,
wird in der ersten Dekade des neuen Jahrtausends
bald nur noch jeder zehnte Titel diese Héufigkeit
erreichen. Hinzu kommen unzihlige, einmalig er-
scheinende Sonderhefte, die in einzelnen Objekt-
gruppen sogar periodisch erscheinende Zeitschrif-
ten verdrédngt haben.

Zur Auflagenkontrolle der IVW werden immer
mehr Titel angemeldet. Zur Publikumspresse rech-
neten 1975 gerade 142 dieser Objekte, im Jahr
2000 immerhin 467. Die Zahl der gemeldeten min-
destens 14-tdglich erscheinenden Titel hat sich
hierbei von 54 Titel auf 102 gesteigert. Betrachtet
man nun die erreichte IVW-Abdeckung der Ge-
samttitelzahl, schwankte diese Quote im Untersu-
chungszeitraum in einem Korridor von 37,9 bis
43,7 Prozent. Im Jahr 2000 ist der Anteil mit 41,9
Prozent nur unwesentlich hoher als im Jahr 1975.

Folglich wurde im Untersuchungszeitraum die
Transparenz dieses Marktes hinsichtlich der Héhe
der Verkaufsauflagen durch verstarkte [VW-Anmel-
dungen nicht wesentlich gesteigert. Im gleichen
MaRe, in dem die Meldungen zur IVW zunahmen,
expandierte der Markt der Publikumspresse. Die
Griinde fiir Verlage, einen Titel nicht anzumelden,
sind vielfiltig. Fiir anzeigenfreie Objekte macht
eine Meldung keinen Sinn. Titel, die sich nur we-
nige Monate auf dem Markt halten konnen, errei-
chen erst gar nicht die Voraussetzungen der Auf-
nahme. In bestimmten Nischen sind sich die Ver-
leger ihrer Anzeigenklientel so sicher, dass sie die
IVW-Priifung fiir verzichtbar halten. Bei sehr
finanzschwachen Objekten fehlen die Mittel zur
IVW-Anmeldung.

Rund 42 % der Titel
sind IVW-gemeldet
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(® INW-Publikumstitel: Gemeldete verkaufte Auflagen
IVW-gruppiert und gattungsbereinigt

1997 1998 [ 1999

Verkaufte Auflage ,Publikumszeitschriften” (IVW-gruppiert)

1. Quartal 128 400 498 126 897 010 128 735 121
2. Quartal 128 049 119 125 173 610 126 976 845
3. Quartal 128 713 968 127 039 088 129 202 781
4. Quartal 127 168 329 126 516 310 124 286 576
Jahresdurchschnitt 128 082 979 126 406 505 127 300 331
Verkaufte Auflage ,Publikumspresse” (IVW, gattungsbereinigt)

1. Quartal 93 596 286 91 146 531 92 336 461
2. Quartal 92 703 667 90 050 531 90 299 712
3. Quartal 93 272 045 91 108 719 92 858 859
4. Quartal 91 626 957 89 633 842 90 731911
Jahresdurchschnitt 92 799 739 90 484 906 91 556 736

Quelle: Eigene Berechnungen nach IVW-Auflagenlisten.

Erfolgreiche
Marktentwicklung
bei der Publikums-
presse

Giinstige Konjunktur
bescherte GroR-
verlagen weiteres
Wachstum

Das Umsatzwachstum der Publikumspresse wird
durch das Anzeigengeschift getragen, der Ver-
triebsmarkt stagniert hingegen (vgl. Tabelle 4). Die
auf IVW-Basis berechnete verkaufte Auflage der
Publikumspresse erreichte im Jahresdurchschnitt
1999 insgesamt 91,56 Millionen Exemplare. Dies
ist lediglich eine Erhohung um 1,18 Prozent ge-
geniiber dem Vorjahreswert, bedeutet aber eine
Steigerung im Vergleich zum Vorjahr, da 1998 im
Durchschnitt insgesamt weniger Exemplare ver-
kauft wurden als 1997.

Die insgesamt giinstige Konjunkturlage fiihrte zum
weiteren Wachstum der GroRverlage. Durch neue
Titel und Auflagensteigerungen konnten sie insge-
samt gesehen ihre Marktanteile gegeniiber dem
Vergleichsjahr 1998 leicht steigern. Im Jahr 2000
haben die GroRverlage der IVW mit 119 Objekten
21 Titel mehr als noch 1998 gemeldet. Der Anteil
der Konzerntitel an allen auflagenkontrollierten
Objekten betrug fiir die Gattung der Publikums-
presse erstmals seit Anfang der 80er Jahre wieder
tiber 25 Prozent. Bei den mindestens 14-tdglich er-
scheinenden Objekten wird mit 54,9 Prozent ein
neuer Spitzenwert erreicht. Hierbei ist es besonders

der Springer-Konzern, der um sieben Titel zulegte,
gefolgt von Burda und Gruner + Jahr mit je sechs
zusétzlichen Meldungen. Im Vergleich hierzu bleibt
Bauer mit nur zwei zusétzlichen Titeln zuriick (vgl.
Tabelle 5).

Dieses Bild verschiebt sich, wenn man sidmt-
liche Titelzuwichse der GroRverlage im Markt der
deutschen Publikumspresse betrachtet - unabhén-
gig von ihrem Anmeldeverhalten zur IVW. Im
Mérz 2000 gab der Bauer-Konzern 54 Titel gegen-
tiber 49 im Marz 1998 heraus, Springer steigerte
sich von 27 auf 35 Objekte, Gruner + Jahr von 30
auf 33 Titel und Burda von 22 auf 30 Zeitschriften.
Diese 152 Konzerntitel bilden einen Anteil von
13,6 Prozent simtlicher Objekte der Gattung. In
der Betrachtung des Teilsegmentes der 14-tdglich
und ofter erscheinenden Objekte ist der Anteil der
Konzerne hingegen auch unter Zugrundelegung
aller erscheinenden Titel deutlich erhoht: 60 Kon-
zerntitel bilden zusammen 41,1 Prozent aller min-
destens 14-tdglich erscheinenden Objekte der Pu-
blikumspresse.

Wollen die GroRverlage ihre Marktanteile halten,
sind sie seit geraumer Zeit zu einer Strategie des
Titelwachstums gezwungen. Denn die Durch-
schnittsauflage der einzelnen Objekte sinkt seit
Anfang der 80er Jahre stetig. Besonders betroffen
sind hierbei die mindestens 14-téglich erscheinen-
den Titel, wie Tabelle 6 zeigt.

Im Jahr 1980 erreichte jedes Objekt dieses Seg-
mentes, das von einem der vier GroRverlage he-
rausgegeben wurde, noch 1,276 Millionen Kéufer.
Heute hingegen miissen sich die GroRverlage mit
762000 Verkaufsexemplaren zufrieden geben - ein
Minderwert von mehr als 500000 Verkiufen pro
Objekt. Im gleichen Zeitraum haben die anderen
Verlage zwar auch Minderverkdufe zu beklagen.
Aufgrund des mit 339000 Exemplaren niedrigeren
Ausgangswertes fiel der Riickgang auf durch-
schnittlich 273 000 Exemplare in 20 Jahren jedoch
erheblich weniger spektakuldr aus. Bei den lédnger-
fristig erscheinenden Titeln zeigt sich seit zehn
Jahren zwischen den GroRverlagen und den ande-
ren Verlagen gar ein gegenliufiger Trend: Wahrend
die Durchschnittsauflage der Konzerntitel von
241000 Verkaufsexemplaren 1990 auf 180700
Exemplare im Jahr 2000 weiter sinkt, steigt sie bei
den anderen Titeln allmdhlich wieder an, aller-

® Publikumspresse: IVW-Titelzahl der vier groBten Verlage/Konzerne

mit Beteiligungen, in %

| Verlag [1975 11980
Bauer 14 18
Springer 5 10
Burda 9 10
Gruner + Jahr 9 11
Publikumspresse
IVW-gepriift gesamt 142 185
davon Konzerntitel in % 26,1 26,5
IVW - nur mind. 14-tgl. 54 61
davon Konzerntitel in % 48,1 443

[1985 1990 1995  |1998  |2000
24 28 32 34 36
12 14 14 22 29
12 14 20 18 24
14 18 30 25 31
251 324 416 439 467
24,7 228 23,1 22,6 25,7

68 74 95 93 102
471 486 52,6 51,6 549

Quelle: Eigene Berechnungen nach IVW-Auflagenlisten.

Auflagenverluste
zwingen GroRverlage
zu Strategie des
Titelwachstums



Uneinheitliche
Auflagenentwicklung
der vier groRten
Verlage

Leichtes Wachstum der Grofverlage

(® Publikumspresse: Durchschnittliche Auflagenzahlen 1975 bis 2000

IVW, gattungsbereinigt
[ 1975 | 1980 | 1985 [ 1990 | 1995 [ 2000
IVW-gepriifte Titel
Titel 142 185 251 324 416 467
Durchschnitt 381 097 343 154 282 269 228231 215254 198 151
davon mind. 14-tgl. 54 61 68 74 95 102
Durchschnitt 738 971 741 375 722 452 651354 608 994 541 845
seltener 88 124 183 250 321 365
Durchschnitt 161 493 147 255 118 704 102 987 98 727 102 105
4 Konzerne gesamt!)
Titel 37 49 62 74 96 120
Durchschnitt 981 017 867 002 741 343 641141 556 239 452 078
davon mind. 14-tgl. 26 27 32 36 50 56
Durchschnitt 1168984 1276375 1188028 1063663 884 922 762 195
seltener 1 22 30 38 46 04
Durchschnitt 536 730 364 591 264 879 240 857 198 975 180 726
andere Verlage gesamt
Titel 105 136 189 250 320 347
Durchschnitt 169 697 154 414 131 673 106 010 112 959 110 338
davon mind. 14-tgl. 28 34 36 38 45 46
Durchschnitt 339 673 316 522 308 607 260 745 302 408 273 592
seltener 77 102 153 212 275 301
Durchschnitt 107 888 100 378 90 042 78 274 81 958 85 389
1) Bauer, Springer, Burda, Gruner + Jahr.
Quelle: Eigene Berechnungen nach IVW-Auflagenlisten.
(@ Publikumspresse: Auflagenentwicklung der vier graBten Verlage
IVW, gattungsbereinigt
Verlag 1975 1980 1985 1990 1995 1998 [ 2000
Aufl. in Mio. Ex. gesamt 54,12 63,48 70,85 73,95 89,55 89,21 92,54
Konzerne gesamt 36,30 4248 4596 4744 53,40 52,06 54,25
Aufl. in Mio. Ex. mind. 14-tgl. 39,90 4522 49,13 48,20 57,85 55,51 5527
Konzerne mind. 14-tgl. 30,39 34,46 38,02 38,29 4425 43,07 42,68
Bauer 13,40 16,59 17,96 18,26 20,87 18,87 17,82
Springer 8,53 8,98 11,67 12,23 12,09 12,77 12,17
Burda 444 487 496 445 598 6,44 746
Gruner + Jahr 4,02 4,02 343 3,36 531 498 523
Aufl. in Mio. Ex. seltener 1421 18,26 21,72 25,75 31,69 33,70 3727
Konzerne seltener 5,90 8,02 795 9,15 9,15 8,99 11,57
Bauer 1,06 153 1,80 2,18 2,04 2,06 2,77
Springer 0,00 0,65 0,21 0,30 0,30 1,03 2,10
Burda 3,26 340 3,13 2,84 2,35 1,92 2,57
Gruner + Jahr 1,59 244 281 384 447 398 4,13

Quelle: Eigene Berechnungen nach IVW-Auflagenlisten.

dings auf einem deutlich niedrigeren Niveau: 1990
betrug der Durchschnitt 78 300 Exemplare gegen-
tiber iiber 85 400 verkauften Heften im Jahr 2000.

Die Auflagenentwicklung der vier groRten Verlage
seit 1998 verlief uneinheitlich (vgl. Tabelle 7). Bei
seinen IVW-gemeldeten Titeln musste der Bauer
Konzern Verluste von rund 340000 Exemplaren
im Erscheinungsintervall hinnehmen, verursacht
durch das schlechte Abschneiden der mindestens
14-taglichen Objekte. Springer verkauft 570000
Hefte mehr, Aufkéufe glichen hier das Defizit der

wochentlichen und 14-téglichen Objekte aus. Burda
steigert seine Gesamtauflage um 1,66 Millionen
Exemplare und legt in beiden Teilsegmenten kréf-
tig zu. Auch Gruner + Jahr wichst im Vergleich
der zwei Jahre um 400000 Hefte im Erscheinungs-
intervall in beiden Teilsegmenten.
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Entwicklung der
Marktanteile

Wirtschaftliche
Rahmendaten zeigen
nach oben

Wirtschaftliche Rahmendaten der GroBverlage
Angaben in Mio DM

Bauer Springer
1998 11999 [1998
Konzernumsatz 3018 3020 4811
Inlandsumsatz 2147 2081 4 1837
Auslandsumsatz 871 939 628
Anteil Auslands-
umsatz in % 289 31,1 13,1
Vertriebseinnahmen 2238 2250 1978
Anzeigeneinnahmen 028 032 2055
Sonstiges 152 138 778
Zeitschriftenumsatz kA. kA. 1271
davon Vertrieb kA. k.A. 758
davon Anzeigen k.A. k.A. 513
Investitionen kA. kA. 283
Ergebnis nach Steuern kA. kA. 276
Zahl der Beschiftigten 5634 5634 12052

1) Bauer: Fiir 1999 vorldufige Angaben.

Andreas Vogel

Burda Gruner + Jahr?)
[1999 1998|1999 1998/99 11999/00

5211 2066 2235 5 393 5760
44102 1574 1744 2427 2419
801 492 491 2 966 3341
154 238 220 55,0 58,0
1982 985 1003 1780 1800
2 260 751 830 221 2410
969 330 402 1402 1550
1336 1643 1741 3 380 3 500
755 kA. kA. kA. kA.
581 kA. kA. kA. kA.
476 160 314 546 434
205 27 38y M7 551
12504 4255 4481 12564 12130

2) Axel Springer-Verlag: ,Zeitschriftenumsatz” - Die Titel ,Bild am Sonntag®, ,Bildwoche“ und ,Computer Bild” werden mit der
taglichen,Bild“-Zeitung zur Zeitungsgruppe BILD zusammengefasst und im Geschéftsbereich Zeitungen ausgewiesen. Sie sind

daher in den Zahlen zum Zeitschriftenumsatz nicht erfasst.
3) Gruner + Jahr: Geschiftsjahr abweichend vom Kalenderjahr.

4) Burda: ,Ergebnis nach Steuern” nur fiir den Teilkonzern Burda GmbH ausgewiesen.

Quelle: Verlagsauskiinfte.

Die Marktanteile der vier grofiten Verlagskonzerne
wurden im Langfristvergleich bereits in Tabelle 2
dargestellt. Das Jahr 1998, fiir dessen erstes Quar-
tal die letzte Erhebung in Media Perspektiven
durchgefiihrt wurde, war in dieser Entwicklung
durch besonders niedrige Werte gekennzeichnet.
Der Marktanteil der vier Konzerne lag fiir alle
IVW-gemeldeten Titel bei 58,35 Prozent gegeniiber
58,62 Prozent im ersten Quartal 2000. Differenziert
nach Marktsegmenten lag ihr Marktanteil an den
seltener als 14-tiglich erscheinenden Titeln mit
26,67 Prozent iiber 4 Prozentpunkte niedriger als
im Jahr 2000 mit 31,04 Prozent. Diese Zunahme
trdgt insbesondere der SpringerKonzern, dessen
Marktanteil hier von 3,06 Prozent auf 5,62 Prozent
anstieg.

Tabelle 8 zeigt die wirtschaftlichen Rahmendaten
der GroRverlage. Gegeniiber friiheren Jahren wer-
den deutliche Zeichen verstirkter Marktaktivitéiten
sichtbar: Nach Jahren der Stagnation stiegen seit
1998 die Investitionen wieder kriftig an. Auch der
Personalabbau in den Konzernen scheint inzwi-
schen gestoppt - zumeist zeigen die Gesamtzahlen
der Konzernbeschiftigten wieder nach oben. Be-
merkenswert auch der Hinweis auf eine Makro-
strategie der GroRverlage: Der Anteil des Auslands-
umsatzes steigt bei drei der vier Konzerne seit Jah-
ren weiter an. Lediglich das Haus Burda scheint in-
zwischen seine Zielzahlen zum Auslandsanteil er-
reicht zu haben.

Die Branche geht von einer Ubertragbarkeit der
Markttrends 1999 auch fiir das Jahr 2000 aus. Dies
bedeutet weitere Stagnation im Vertriebsmarkt und
Steigerungen iiber 6 Prozent im Anzeigenmarkt.
Das Marktverhalten der vier grofiten Zeitschriften-
konzerne soll im Folgenden fiir die Gattung der
Publikumspresse néher betrachtet werden. (12)

Heinrich Baver Verlag K6

Der Heinrich Bauer Verlag ist in viele Tochterunter-
nehmen aufgegliedert, die zumeist die Rechtsform
der KG tragen. In Tabelle 9 sind Titel beriicksich-
tigt, die aus qualifizierten Beteiligungen stammen.
Es handelt sich hierbei um die Verlage Publica Ver-
lag GmbH, Berlin, (51%) und Klaus Helbert Ver-
lagsgesellschaft mbH, Wiesbaden (50 %).

Der Marktanteil des Konzerns an den [VW-kontrol-
lierten Verkdufen sank bei den mindestens 14-tdg-
lichen Titeln im Vergleich zu 1998 um 1,8 Prozent-
punkte auf 32,2 Prozent. Bei den seltener erschei-
nenden Objekten betridgt die Steigerung 1,3 Pro-
zentpunkte auf jetzt 74 Prozent. Im BauerKonzern
gab es in den beiden letzten Jahren erhebliche
strukturelle und personelle Verdnderungen, um
dem stagnierenden Konzernumsatz und dem sin-
kenden Inlandsumsatz zu begegnen. So wurde im
Herbst 1998 der gesamte Anzeigenbereich Heinrich
Bauer Verlag Anzeigen + Marketing KG einer
Neuordnung unterzogen. Marketing und Verkauf
wurden strikt getrennt - das Marketing agiert nun
produktorientiert, der Verkauf hingegen aus-
schlieflich kundenorientiert. Im Herbst 1999 sind
samtliche Vertriebsaktivititen in dem Unterneh-
men VKG Verlagsvertriebs KG zusammengefasst

Strukturelle und
personelle Verén-
derungen im
Bauer-Konzern



Auflagenriickgéinge
im Segment der
mindestens
14-taglichen Titel

Leichtes Wachstum der Grofverlage

Erscheinungs-

Titel weise | Anteil in %

Titel mind. 14-tgl.
Astrowoche wo 100
Auf einen Blick wo 100
Auto Zeitung 14-tgl. 100
Bella wo 100
Blitz-Illu wo 50
Bravo wo 100
Bravo Girl 14-tgl. 100
Bravo Sport 14-tgl. 100
Fernsehwoche wo 100
Geldidee 14-tgl. 100
Laura wo 100
Mach mal Pause wo 100
Mini w0 100
Neue, Das wo 100
Neue Blatt, Das wo 100
Neue Post wo 100
Neue Revue wo 100
Praline wo 100
Tina wo 100
TV Horen und Sehen wo 100
TV klar wo 100
TV Movie 14-tgl. 100
V14 14-4gl. 100
Wochenend, Das neue wo 100

Mind. 14-tgl. / IVW gesamt?)

Marktanteil Auflage in %

Titel

Marktanteil Titel in %

Titel seltener
Bravo Screenfun mtl 100
Bussi Bar mtl 100
Coupé mtl 50
Kochen & Geniellen mitl 100
Maxi mt] 100
Meine Melodie mtl 100
Motorrad Reisen & Sport ~ mitl 100
Playboy mtl 100
Romanwoche mtl 100
Selbst ist der Mann mtl 100
TV pur 4wo 100
Wohnidee mitl 100

Seltener / IVW gesamt!)

Marktanteil Auflage in %

Titel

Marktanteil Titel in %

worden. Seine Sdulen bilden die Bereiche Verlags-
vertrieb, Vertriebsservice, Abo-Marketing und Abo-
Logistik.

Seit 1998 ist die anteilig verkaufte Auflage im Seg-
ment der mindestens 14-tdglichen Titel weiter ab-
gesunken, wenngleich nicht mehr so dramatisch
wie im Vergleich 1996 zu 1998. Auflagenriickgédnge
von 30 Prozent und mehr betrafen die Titel Blitz-
Mlu, Bravo, Bravo Sport, Mini, TV klar und Das
neue Wochenend. Die Auflagenzuwichse der Auto

Verkaufte | Anteilige Entwicklung
Auflage verkaufte Auflage | zu 1/98 in %

66 370 66 370 -
2036 639 2036639 -6,55
152 737 152 737 +26,77
421 725 421725 -2096
242 128 121 064 -32,38
718 111 718 111 -42,16
479 230 479 230 -2753
237290 237290 -30,00
1068461 1068461 -1333
225 955 225 955 -
500 745 500 745 -21,00
340 375 340 375 -2241
316 836 316 836 -30,05
423 002 423 002 +1,05
1040 907 1040 907 +3,78
1283 547 1283 547 -6,40
317 518 317 518 -22,58
217 496 217 496 -26,55
1040 289 1040 289 -1427
1577 563 1577 563 -8,85
939 186 939 186 -30,15
2622153 2622153 -859
1544 439 1544 439 -
128 759 128 759 -36,97

17 699 333 17 820 397

32,00 3224

23 24

2255 2353
321177 321177 -
132 733 132 733 -8,96
393 792 196 896 -2450
280 113 280 113 -13,09
290 034 290 034 -6,85
76 335 76 335 +6,25
61 641 61 641 -949
238 797 238 797 +19,16
39 212 39212 -40,55
128 183 128 183 -12,96
741 207 741 207 -
263 125 263 125 -6,03

2572557 2769453

6,90 743

1 12

3,01 3.29

Fortsetzung auf Seite 472

Zeitung von knapp 27 Prozent resultieren aus der
Vereinigung mit der BauerZeitschrift KFT Kraft-
fahrzeugtechnik, die zuvor eigenstindig monatlich
erschien. Die bereits im Januar 1998 gegriindete
Zeitschrift Geldidee ist inzwischen IVW-notiert. Sie
ist mit 3 DM die preiswerteste Zeitschrift in der
Objektgruppe Wirtschaftspresse und belegt hier
mit 226000 Verkaufsexemplaren den vierten Rang.
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Kriftiges Wachstum
bei den seltener

als 14-tiglich
erscheinenden Titeln

Andreas Vogel

® Heinrich Baver-Verlag: Auflagen der Publikumspresse 172000 (Forisetzung)

Erscheinungs-
Titel weise | Anteil in %
Titel ohne IVW-Meldung

Bauidee mtl 100
Bummi mtl 100
Goldbérchi 2-mtl 100
Laura Wohnen Kreativ 2-mtl 100
Lissy 2mtl 100
Mein Bekenntnis 2-mtl 100
Mein Erlebnis mtl 51
Mein Geheimnis 2-mtl 100
Mein Leben 2-mtl 100
Mein Schicksal 2-mtl 100
Meine Geschichte mtl 51
Meine Story 2mtl 100
Piep 3-wb 50
Schliisselloch wo 100
Sexwoche wo 100
Sexy wo 100
Super Sexy mtl 100
Wahre Geschichten 2-mtl 100
Titel gesamt Mérz 2000 54 Titel
IVW-gepriift /2000 36 Titel

1) 1. Spalte: Summen ohne Beteiligungen unter 75 Prozent.

Verkaufte
Auflage

Entwicklung
zu 1/98 in %

Anteilige
verkaufte Auflage

27 Titel mind. 14-tgl.
24 Titel mind. 14-tgl.

Quelle: Eigene Berechnungen nach IVW-Auflagenlisten; WIP.

Im Februar 1999 neu gegriindet wurde TV14. Mit
einem Copypreis von 1,20 DM unterbietet der Titel
noch die Zeitschrift TV direkt aus dem Hause
Sebaldus. Auf diese Weise erzielt der Verlag iiber
1,5 Millionen verkaufte Hefte. SchlieRlich erwarb
der Konzern Mitte des Jahres 1999 den wochent-
lichen Titel Astrowoche aus Passau.

Im Segment der seltener als 14-tiglich erscheinen-
den Titel ist insgesamt ein kraftiges Wachstum zu
verzeichnen. Auflagenriickginge iiber 30 Prozent
gab es nur bei der Romanwoche. Fiir die monat-
lichen Begegnungsmagazine Mein Erlebnis und
Meine Geschichte fehlt im 1. Quartal 2000 die Auf-
lagenmeldung. Damit bleiben anteilig rund 83 000
Verkaufsexemplare in der diesjahrigen Berechnung
unberiicksichtigt. Auflagengewinner im Segment
ist der Playboy mit iiber 19 Prozent mehr verkauf-
ten Heften. Inzwischen IVW-notiert sind die im
Herbst 1997 gegriindete Bravo Screenfun (4,50 DM)
mit rund 321000 Heften sowie die im Dezember
1998 auf den Markt gebrachte vierwdchentliche
Programmzeitschrift tv pur. Fiir 1,80 DM erreicht
dieser Titel rund 741000 Kaufer und eroffnet
durch sein Erscheinungsintervall ein neues Billig-
segment in der Programmpresse. Den Namen hat
Bauer bereits 1995 fiir eine nach nur vier Monaten
eingestellte wochentliche Programmzeitschrift ver-
wendet. Noch nicht IVW-gemeldet ist der Titel
Laura Wohnen Kreativ, urspriinglich ein Sonder-
heft, das seit Januar 2000 eigenstdndig zweimonat-
lich erscheint.

Erfolglose Neugriindungen des Bauer Konzerns in
den Jahren 1998 und 1999 waren die wichentliche
Begegnungszeitschrift Live Journal, die wdchent-
liche Erotik-Illustrierte Liebe Siinde, die Jugendmu-
sikzeitschrift Comet, herausgegeben in Kooperation
mit VIVA sowie die monatliche Ménnerillustrierte
Sam.

Im Jahr 2000 will sich der Konzern zunéchst auf
die Festigung seiner Marktfiihrerschaften in den
Segmenten Programm, Jugend, Frauen und Yellow
konzentrieren. Fiir die Stérkung der Jugendpresse
wird zur Zeit das Internetportal Bravo.de errichtet.
Bravo selbst erweitert sein Spektrum um Themen
wie TV, Computer und Handy. Zudem kehrt der
vor zehn Jahren abgeschaffte lebensgroRe Star-
schnitt zum Sammeln zuriick ins Heft. Im Segment
Yellow-Press wurde im Mai die Wochenzeitschrift
Avanti gestartet und das Objekt Schone Woche an-
gekauft. Es war Anfang des Jahres durch die
Klambt KG auf den Markt gebracht worden.

Axel Springer Verlag AG, Hamburg

Der Marktanteil des SpringerKonzerns an den
IVW-kontrollierten Verkdufen sank bei den mindes-
tens 14-taglichen Titeln im Vergleich zu 1998 um
einen Prozentpunkt auf 22 Prozent. Bei den selte-
ner erscheinenden Objekten gab es eine Steige-
rung um 2,5 Prozentpunkte auf 5,6 Prozent. Das
Zeitschriftenportfolio des Springer-Konzerns hat in
den letzten Jahren kréftigen Zuwachs erhalten.
Hierbei féllt besonders der zum Jahresbeginn 2000
wirksam gewordene Aufkauf sdmtlicher Jugend-
und Musikzeitschriften des Schweizer Verlegers
Jirg Marquard ins Gewicht. Die iibernommenen

Erfolglose
Neugriindungen

Weiterer Konsolidie-
rungskurs

Zuwachs im Zeit-
schriftenportfolio



Leichtes Wachstum der Grofverlage

Erscheinungs-
weise | Anteil in %

Entwicklung
zu /98 in %

Titel mind. 14-tgl.
Auto Bild
Bild am Sonntag
Bild der Frau
Bildwoche
Computer Bild
Euro am Sonntag
Funk Uhr
Horzu
Journal fiir die Frau
Médchen
Sport Bild
TV neu

Mind. 14-tgl. / IVW gesamt?)

Marktanteil Auflage in %
Titel
Marktanteil Titel in %

Titel seltener
Aero International
Allegra
Computer Bild Spiele
Familie & Co.
Finanzen
Flieger Magazin
Fly and Glide
Foto Magazin
Golf Digest
Hammer
Musik Express

Photo Technik International

Popcorn

Rallye Racing
Rute & Rolle
Savoir Vivre
Tennis Magazin

Seltener / IVW gesamt!)
Marktanteil Auflage in %
Titel

Marktanteil Titel in %

Verkaufte | Anteilige
Auflage verkaufte Auflage
817 810 817 810
2436768 2436 768
1848 357 1848 357
502 647 502 647
1155124 1155124
177 301 177 301
1196 899 1196 899
2139701 2139701
446 599 446 599
315 044 315 044
545 415 545 415
588 845 588 845
12170510 12 170 510
22,02 22,02
12 12
11,76 11,76
32 760 32760
209 872 209 872
699 346 699 346
247707 247 707
140 384 140 384
43 722 43 722
22 058 22 058
76 060 76 060
27 675 27 675
54 124 54 124
73 824 73 824
8 965 8965
204 363 204 363
69 452 69 452
79 586 79 586
37 934 37 934
68 240 68 240
2096 072 2096 072
5,62 5,62
17 17
4,66 4,66

Titel ohne IVW-Meldung
Antiquitéiten Zeitung
Miss Beauty
Schach
Segler Zeitung
Trekkers World
Weltkunst

Titel gesamt Mérz 2000
IVW-gepriift 1/2000

wo 100
wo 100
wo 100
wo 100
14-tgl. 100
wo 75
wo 100
wo 100
14-tgl. 100
14-tgl. 100
wo 100
wo 100
mtl 100
mtl 100
mtl 100
mtl 100
mtl 75
mtl 100
mtl 100
mtl 100
mtl 100
mtl 100
mtl 100
2-mtl 100
mtl 100
mtl 100
mtl 100
mitl 100
mtl 100
14-tgl. 100
1/44a 100
mtl 100
mtl 100
2-mtl 100
15xjda 100
35 Titel
29 Titel

12 Titel mind. 14-tgl.
12 Titel mind. 14-tgl.

1) 1. Spalte: Summen ohne Beteiligungen unter 75 Prozent.

Quelle: Eigene Berechnungen nach IVW-Auflagenlisten; WIP.

finf deutschen Zeitschriften ermdglichen dem
neuen Miinchener Tochterverlag AS Young Media-
house einen raschen Einstieg in die Objektgruppe
der Jugendpresse. Mit 74,9 Prozent ist Springer seit
1996 an der Miinchener Finanzen Verlagsgesell-
schaft fiir Kapitalinformationen mbH beteiligt.

Deren Titel werden in der folgenden Aufstellung
dem Konzern vollstindig zugerechnet (vgl. Tabelle

10).
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Auflagenverluste
bei mindestens
14-téiglichen
Objekten

Wachstum im
Segment der seltener
als 14-téglich
erscheinenden Titel

Verstirktes Engage-
ment von Springer
im Jugendsegment

Jointventure
zwischen top spezial
Verlag und Jahr
Verlag steht bevor

Auch Springer musste im Vergleich zu 1998 Aufla-
genverluste seiner mindestens 14-tiglich erschei-
nenden Objekte hinnehmen. Nur ein Titel war von
Riickgdngen iiber 30 Prozent betroffen: TV neu
biiflte 42 Prozent ein - das sind 430 000 Exempla-
re wochentlich. Um die Rentabilitit dieses Titels
abzusichern, hat der Verlag zum Jahresende 1999
die Redaktionen von TV neu und Funk Uhr fusio-
niert. Auflagenzuwéichse gab es nur bei Computer
Bild - der Titel verkaufte sich um 25 Prozent bes-
ser als noch vor zwei Jahren. Neu hinzugekommen
ist der von Marquard erworbene 14-tdgliche Titel
Médchen, der bereits 1976 von Ernst Kauka be-
griindet wurde. Euro am Sonntag stammt aus dem
Miinchener Finanzen Verlag und ist seit Oktober
1998 auf dem Markt.

Bei den IVW-kontrollierten Titeln, die seltener als
14-téglich erscheinen, hat Springer keine groferen
Auflagenverluste hinnehmen miissen, das Segment
ist im Gegenteil kréftig gewachsen. Zur deutlichen
Auflagensteigerung hat von den bereits 1998 beste-
henden Titeln nur die Zeitschrift Finanzen beige-
tragen. Sie hat ihre Verkaufsauflage mehr als ver-
doppelt. Seit November 1999 gibt es den Titel
Computer Bild Spiele. Die Zeitschrift hat im ersten
Quartal 2000 jeden Monat durchschnittlich 700 000
Kdufer gefunden und rangiert mit deutlichem
Abstand an der Verkaufsspitze aller Computerspie-
le-Magazine. Im Herbst 1998 wurden die bislang
eigenstédndigen niedrigauflagigen Titel Savoir-
Vivre, eine Zeitschrift zum Thema Essen und Trin-
ken, sowie Photo Technik International von Sprin-
ger aufgekauft. Aus dem Marquard-Erwerb sind
die drei Titel Hammer, Musik Express und Popcorn
hinzugekommen. Alle drei sind (seit 1984, 1974
bzw. 1967) im Jugendmarkt etabliert. Die Zeit-
schrift Golf Sport heif8t seit dem Jahr 2000 Golf
Digest.

Die im Juli 1998 gegriindete Monatszeitschrift
Trekkers World ist bislang nicht [VW-gemeldet, das
bislang fiinfmal jahrlich erscheinende Ski Magazin
wurde an den Brinkmann Verlag verkauft. Im Be-
richtszeitraum gab es aus dem Hause Springer
keine Neugriindungen, die bereits wieder einge-
stellt wurden.

Im Jahr 2000 verstirkt der Springer-Konzern sein
Engagement im Jugendsegment kriftig. Hierzu
wurde Mitte September die neue Wochenzeitschrift
Yam! in direkter Konkurrenz zur Bravo des Bauer-
Konzerns platziert. Pikanterweise sind die beiden
Protagonisten des Springer-Objektes langjdhrige
Bravo-Macher gewesen: Claus Dieter Grabner als
Verlagsgeschéftsfiihrer von 1993 bis 1999, Gerald
Biichelmaier von 1993 bis 1998 als Chefredakteur.

Schlieflich bringt das Jahr 2000 dem Springer-
Konzern noch eine weitere ganz wesentliche Ver-
anderung: Nachdem bereits 1999 mit dem Jahr
Verlag, Hamburg, eine gemeinsame Vertriebsgesell-
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schaft gegriindet wurde, findet im Oktober 2000 -
vorbehaltlich der Zustimmung des Bundeskartell-
amtes - die Zusammenlegung simtlicher Objekte
des bisherigen top special Verlages in einem ge-
meinsamen Jointventure mit sémtlichen Titeln des
Jahr Verlags statt. Die publizistische und unterneh-
merische Fiihrung des neuen Verlages Jahr Top
Special Verlag GmbH liegt dann beim Gesellschaf-
ter Jahr. Alleinige Geschéftsfiihrerin wird Alexand-
ra Jahr, die Tochter des bisherigen Jahr-Verlegers
Alexander Jahr, der sich zum Jahresende 1999 offi-
ziell aus dem Zeitschriften-Tagesgeschaft zuriickge-
zogen hat. Bis Mérz 1999 sal Alexander Jahr noch
im Aufsichtsrat von Gruner + Jahr.

Burda Holding GmbH &Co. KG, Offenburg

Fiir Burdas Zeitschriftengeschifte waren die ver-
gangenen beiden Jahre auflerordentlich erfolgreich.
Der Inlandsumsatz stieg kréftig an, Titelzahlen
und die Verkaufsauflagen wuchsen in allen Seg-
menten. Der Marktanteil des Burda-Konzerns an
den IVW-Kkontrollierten Verkdufen stieg bei den
mindestens 14-tdglichen Titeln im Vergleich zu
1998 um 1,9 Prozentpunkte auf 13,5 Prozent. Bei
den seltener erscheinenden Objekten gab es eine
Steigerung um 1,2 Prozentpunkte auf 6,9 Prozent.
Entsprechend selbstbewusst ist die Aufendarstel-
lung: Im Februar 2000 eroffnete Hubert Burda zu
seinem 60. Geburtstag den Burda Medien Park in
Offenburg.

Die Holding hat ihre hundertprozentigen Tochter
seit der Umstrukturierung 1995 in kleinste Einhei-
ten gegliedert. Tabelle 11 beriicksichtigt zudem fol-
gende Beteiligungen: Elle Verlag GmbH, Miinchen
(50%), TV Spielfilm Verlag, Hamburg (50%), Fit
for Fun Verlag GmbH, Hamburg (40%), Kino Ver-
lag GmbH, Hamburg (40%). Zudem wurde 1999
ein Anteil von 25 Prozent an der Max-Verlag
GmbH & Co. KG erworben, nachdem zuvor die
Verlagsgruppe Milchstrasse diesen Anteil von Gru-
ner + Jahr zuriickgekauft hatte.

Burda gehort im Segment der mindestens 14-tig-
lich erscheinenden Titel zu den Gewinnern und
konnte hier seine durchschnittliche Gesamt-Ver-
kaufsauflage um iiber eine Million Hefte je Er-
scheinungsintervall steigern. Auflagenriickgéinge
von {iber 30 Prozent gegeniiber 1998 gibt es nicht,
nur Einbufen von 12,4 bzw. 10,8 Prozent bei Super
TV bzw. Lisa. Alle neun im Jahr 1998 gegriindeten
Titel sind noch présent, fiinf von ihnen haben sich
in der Verkaufsauflage leicht steigern kénnen.
Selbst TV Spielfilm bringt dem Konzern trotz sin-
kender Verkaufsauflagen konsolidierte Auflagen-
steigerungen. Denn die Burda-Beteiligung an die-
sem Titel der Verlagsgruppe Milchstrasse wurde
1999 von 40 auf 50 Prozent erhcht. Inzwischen
sind auch die im Januar 1998 gegriindete Neue
Woche und die seit Juli 1999 bestehende Zeitschrift
Viel Spass [VW-gemeldet. Beide Titel gehoren zur
Objektgruppe der niedrigpreisigen Yellow-Zeit-
schriften. Gerade noch in den Untersuchungszeit-
raum fallt auch das im Mérz 2000 neu gegriindete
wochentliche Wirtschaftsmagazin Focus Money.

Wachstum in allen
Segmenten

Gliederung der
Tochterunternehmen
in kleinste Einheiten

Bei mindestens
14-tiglichen Titeln
gehort Burda zu den
Gewinnern



Steigerung auch
bei den seltener
erscheinenden Titeln

Leichtes Wachstum der Grofverlage

Erscheinungs-
Titel weise | Anteil in %
Titel mind. 14-tgl.
Bunte wo 100
Focus wo 100
Freizeit Revue wo 100
Freundin 14-tgl. 100
Gliicks Revue wo 100
Lisa wo 100
Neue Woche wo 100
Super Ilu wo 100
Super TV wo 100
TV Spielfilm 14-tgl. 50
Viel Spass wo 100

Mind. 14tgl. / IVW gesamt!)
Marktanteil Auflage in %
Titel

Marktanteil Titel in %

Titel seltener

Amica mtl 375
Burda Mode + Magazin mtl 100
Cinema mtl 40
Elle mt] 50
Elle Decoration 2-mtl 50
Fit for Fun mtl 40
Das Haus (10%) mtl 100
Instyle mtl 100

Lisa Blumen & Pflanzen =~ mtl 100
Lisa Wohnen & Dekorieren mitl 100

Max mtl 25
Mein schoner Garten mtl 100
meine Familie & ich mtl 100

Seltener / IVW gesamt!)

Marktanteil Auflage in %

Titel

Marktanteil Titel in %

Burda-Titel ohne IVW-Meldung

Burda aktiv & gesund 2mtl 100
Burda Garten & Wohnen ~ 2-mtl 100
Burda Wohnen mtl 100
Elle Bistro 2-mtl 50
Focus Money wo 100
Das Haus Ideenmagazin 2-mtl 100
Titel gesamt Mérz 2000 30 Titel
IVW-gepriift 1/2000 24 Titel

1) 1. Spalte: Summen ohne Beteiligungen unter 75 Prozent.

Verkaufte | Anteilige Entwicklung
Auflage verkaufte Auflage | zu 1/98 in %

716 024 716 024 +7.98
810 931 810 931 +6,80
1095 793 1095 793 -6,36
638 423 638 423 +0,89
345 957 345 957 -540
641 217 641 217 -10,78
500 153 500 153 -
612 890 612 890 +1,79
377 811 377 811 -12,36
2415626 1207 813 +9,91
514 989 514 989 -

6254188 7462001

11,32 13,50

10 1

9,80 10,78
327 893 122 960 +2797
298 956 298 956 -1548
221372 88 549 -1,89
206 381 103 191 -2,68
104 655 52 328 -4,60
329 028 131 611 +2,72
197 427 197 427 -8,03
172 719 172 719 -
209 629 209 629 -
233 853 233 853 -
256 182 64 046 -
488 934 488 934 +6,37
402 249 402 249 -387

2003767 2566450

5,38 6,89

7 13

1,92 3,56

12 Titel mind. 14-tgl.
11 Titel mind. 14-tgl.

Quelle: Eigene Berechnungen nach IVW-Auflagenlisten; WIP.

Der Titel wurde zum 2. Quartal 2000 TVW-gemel-
det und erreichte hier knapp 150 000 Verkaufs-
exemplare.

Auch bei den seltener als 14-téglich erscheinenden
Titeln wurde deren Anzahl und Gesamtauflage ins-
gesamt gesteigert. Grofere Riickgénge sind nicht
zu verzeichnen, mit 15,5 Prozent am stéirksten san-
ken die Verkaufszahlen der Zeitschrift Burda Mode
+ Magazin. 28 Prozent Auflagensteigerung erzielte
in den zwei Jahren Amica aus der Verlagsgruppe

Milchstrasse, hier ist Burda mit 37,5 Prozent betei-
ligt. Drei Griindungen jiingeren Datums sind in-
zwischen auch IVW-gemeldet: Lisa Wohnen & De-
korieren begann als Lisa-Sonderheft bereits 1997,
Lisa Blumen & Pflanzen war ebenfalls zunéchst
ein Sonderheft, jedoch von Mein schoner Garten.
Die seit Mérz 1999 erscheinende Modezeitschrift
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Erscheinungs- Verkaufte | Anteilige Entwicklung

Titel weise |Anteilin %  |Auflage verkaufte Auflage |zu 1/98 in %

Titel mind. 14-tgl.
Bérse Online wo 100 361 516 361 516 +147,16
Brigitte 14-tgl. 100 977 508 977 508 -0,46
Capital 14-tgl. 100 293 213 293 213 -
Frau im Spiegel wo 100 647 410 647 410 -8,70
Gala wo 100 304 202 304 202 +5.26
Der Spiegel wo 25 1051615 262 904 +1,24
Stern wo 100 1074 344 1074 344 -1,72
TIP 14-tgl. 100 78 209 78 209 +091
TV Today 14-tgl. 100 1230721 1230721 -9,25

Mind. 14-tgl. / IVW gesamt!) 4967 123 5230 027

Marktanteil Auflage in % 8,99 9,46

Titel 8 9

Marktanteil Titel in % 784 8,82

Titel seltener
Art mtl 100 74 713 74713 -5,59
Bizz mtl 100 167 308 167 308 -
BrigitteYoung Miss mtl 100 222 590 222 590 -11,67
Eltern mtl 100 426 511 426 511 -1388
Eltern for family mtl 100 161 094 161 094 +14,48
Essen & Trinken mtl 100 285 083 285 083 +6,08
Flora mtl 100 191 480 191 480 +723
Geo mtl 100 508 825 508 825 -7.80
Geo Saison 2-mtl 100 161 990 161 990 +12,65
Héuser 2-mtl 100 43 527 43 527 -
Impulse mtl 100 140 416 140 416 -6,68
Manager Magazin mtl 435 121 356 52790 +1,93
Marie Claire mtl 50 157 832 78 916 -2.82
National Geographic Dtld. mtl 50 302 704 151 352 -
Neues Wohnen mtl 100 173 558 173 558 -294
Online Today mtl 100 163 740 163 740 -
PM. mtl 100 420 305 420 305 -4,06
PM. History 2-mtl 100 100 359 100 359 -
Schéner Essen mtl 100 78 034 78 034 -43,50
Schéner Wohnen mtl 100 425 882 425 882 -0,02
Schoner Wohnen
Decoration 2-mtl 100 81 192 81192 -
Spiegel Reporter mtl 25 99 289 24 822 -

Seltener / IVWY) 3826607 4134487

Marktanteil Auflage in % 10,27 11,09

Titel 18 22

Marktanteil Titel in % 493 6,03

Titel ohne IVW-Meldung
Geolino 2-mtl 100
Life & Style mtl 100

Titel gesamt Mérz 2000: 33 Titel 9 Titel mind. 14-tgl.

IVW-gepriift 1/2000: 31 Titel 9 Titel mind. 14-tgl.

1) 1. Spalte: Summen ohne Beteiligungen unter 75 Prozent.

Quelle: Eigene Berechnungen nach IVW-Auflagenlisten; WIP

Instyle ist ein Lizenztitel des gleichnamigen Maga- ~ Nicht [VW-gemeldet sind vier weitere Neuerschei-
zins aus dem amerikanischen Time-Verlag.  nungen aus der Objektgruppe Haus und Leben, die
Schlieflich gehort seit dem Beteiligungserwerb  zunichst als Sonderhefte begannen: Zweimonatlich
1999 auch ein Anteil von Max auf die Liste. erscheinen Das Haus Ideenmagazin sowie Burda
aktiv + gesund seit Januar 2000, Burda Garten &
Wohnen gibt es seit Februar 2000. Der weitere
Titel Burda Wohnen wird seit September 1999



Marktposition wurde
gehalten

Gewinner bei

den mindestens
14-tiglichen Titeln
ist Borse Online

Verhaltene Entwick-
lung im Bereich der
seltener erscheinen-

den Titel

Leichtes Wachstum der Grofverlage

monatlich herausgegeben. Im Berichtszeitraum hat
Burda keine Zeitschrift eingestellt. Mit diesen Er-
gebnissen ist der Burda-Konzern eindeutig der er-
folgreichste unter den vier groften Wettbewerbern
im Markt der Publikumspresse. Anfang Oktober
2000 wurde mit 600 000 Startexemplaren der neue
Frauentitel Vivi@n herausgebracht, das at im
Namen verweist auf den gleichzeitigen Web-Auf-
tritt, den Burda als Frauenportal gestaltet hat. (13)
Zudem steigt Burda in den Markt der Computer-
presse ein. Ein entsprechendes Jointventure mit
dem Vogel-Verlag (CHIP), die Vogel Burda Commu-
nication GmbH, wurde jiingst angekiindigt.

Gruner + Jahr AG, Hamburg

Die Entwicklung von Gruner + Jahr im Zeitschrif-
ten-Inlandsgeschéft war in den letzten beiden Jah-
ren eher verhalten. Die Umsitze stiegen durch das
belebte Anzeigengeschift und durch leichte An-
hebungen der Copypreise, insgesamt wurde die
Marktposition gehalten. Die Gelder aus dem er-
heblichen Investitionsvolumen der letzten beiden
Geschiftsjahre sind iiberwiegend in andere Kon-
zernfelder geflossen. An grofleren Neuerscheinun-
gen ist lediglich die Monatszeitschrift National
Geographic Deutschland zu vermelden, entspre-
chend geringfiigig fallen die Verdnderungen der
Marktanteile an den IVW-kontrollierten Verkdufen
aus. Die Quote stieg bei den mindestens 14-tig-
lichen Titeln im Vergleich zu 1998 um einen hal-
ben Prozentpunkt auf 9,5 Prozent. Bei den seltener
erscheinenden Objekten gab es eine Abnahme um
0,7 Prozentpunkte auf 11,1 Prozent, obgleich die
Zahl der zu beriicksichtigenden Titel von 17 auf 22
angewachsen ist.

In Tabelle 12 beriicksichtige Objekte aus In-
landsbeteiligungen stammen aus den Verlagen
M.C. Verlagsgesellschaft mbH (50 %), Manager Ma-
gazin Verlagsgesellschaft mbH (43,5% insgesamt),
Spiegel-Verlag Rudolf Augstein GmbH & Co. KG
(24,75%) sowie G + J/RBA GmbH & Co. KG
(50%).

Im Segment der mindestens 14-taglich erscheinen-
den Objekte wuchs die IVW-kontrollierte Verkaufs-
auflage aller Konzerntitel um 246 000 Hefte im Er-
scheinungsintervall. Neu hinzugekommen ist ledig-
lich der Titel Capital, der seit Mai 1999 14-tdglich
erscheint und daher das Segment gewechselt hat.
Prozentual gab es bei den einzelnen Titeln keine
grofleren Verluste. Gewinner ist mit einer Steige-
rung von 147 Prozent der Wirtschaftstitel Borse
Online. Der Titel TV Today konnte seinen groflen
Riickstand gegeniiber den 14-tdglichen Konkurren-
ten TV Spielfilm und TV Movie trotz vieler An-
strengungen nicht verringern. Das wdchentliche
Magazin YPS wurde im April 1999 an den Verlag
Egmont Ehapa verkauft.

Bei den seltener erscheinenden Objekten stieg die
gesamte Verkaufsauflage um nur 156 000 Hefte,
obgleich statt 17 Titeln nunmehr 22 Objekte IVW-
gemeldet waren. GroRere prozentuale Riickginge
verzeichnete zwar nur das Magazin Schoner Essen
mit 43,5 Prozent, doch von den 15 Vergleichsdaten

fallen zehn niedriger aus als 1998. Die Zugewinne
resultieren aus sieben Objekten, die inzwischen in
die IVW einbezogen wurden: Hauser wurde bereits
1984 gegriindet, Schéner Wohnen Decoration 1989.
Online Today stammt aus dem Jahr 1997, und der
Wirtschaftstitel Bizz besteht seit April 1998. PM.
History wurde im Februar 1998 als Sonderheft neu
platziert und erscheint seit 1999 zweimonatlich. Im
September 1999 lag National Geographic Deutsch-
land erstmals an den Kiosken. Spiegel Reporter
wird als Beteiligung eingerechnet, der Titel wurde
im April 1999 aus der friiheren monothematischen
Spiegel Special-Reihe relauncht.

Nicht IVW-gemeldet ist das Monatsmagazin Life &
Style, es besteht seit Mérz 1999. Zwei Titel wurden
im Untersuchungszeitraum eingestellt: Die junge
Illustrierte Konr @d, im September 1997 zunéchst
vierteljahrlich auf den Markt gebracht, erschien ab
1998 zweimonatlich. Sie wurde zum Jahresende
1999 vom Markt genommen und kehrt als Beilage
in den Stern zuriick. Das Magazin XXL-Living, als
zweimonatlicher Navigator fiir das moderne Leben
konzipiert und im April 1998 in den Pressehandel
gebracht, iiberstand nur vier Ausgaben. Fiir das
laufende Jahr 2000 sind keine besonderen Aktivité-
ten des Hauses Gruner + Jahr im Feld der deut-
schen Publikumspresse angekiindigt.

Anmerkungen:

1

Vgl. zuletzt Roper, Horst: Konzentration im Zeitschriftenmarkt
leicht riickldufig. Daten zur Konzentration der Publikumszeit-
schriften in Deutschland im L. Quartal 1998. In: Media Perspek-
tiven 7/1998, S. 337-351.

Die auflagenstirksten zehn Titel: ADAC Motorwelt, Metall, Die
Gute Tat, Die Johanniter, Magazin, Frau und Mutter, ASB Maga-
zin, Extratour, Vorwirts, Union in Deutschland.

Diese Fachpresse-Titel erreichen eine Gesamtverkaufsauflage von
829 373 Heften. Zu den Titeln gehoren zum Beispiel Managerse-
minare, Creditreform, Der Handel, Business User und Fernfahrer.
So zum Beispiel Modellbahnzeitschriften wie Mérklin Magazin,
MIBA und das Eisenbahn-Journal.

Hochauflagige Kundenzeitschriften sind zum Beispiel Mosaik
(Schwibisch Hall), Mein Eigenheim (Wiistenrot), Domus-Magazin
(u.a. fiir Badenia Bausparkasse, Karlsruhe) und Treffpunkt Kino
(fiir die Filmtheater).

Vel. hierzu insbesondere Diederichs, Helmut H.: Okonomische
und publizistische Konzentration der Pressemedien in der Bun-
desrepublik 1975/76. In: Media Perspektiven 5/1976, S. 200-216,
hier S. 200; ders.: Daten zur Pressekonzentration in der Bundes-
republik Deutschland 1976/77. In: Media Perspektiven 5/1977,

S. 267-281, hier S. 267, sowie Roper (Anm. 1).

Bereits 1975 berichtet Helmut H. Diederichs von Problemen
durch die Umgruppierung diverser Autozeitschriften von den
IVW-Fachzeitschriften zu IVW-Publikumszeitschriften. Vgl. Diede-
richs, Helmut H.: Neue Daten zur Konzentration bei Publikums-
zeitschriften und Tagespresse (nach [VW-Auflagenliste IV/1974).
In: Media Perspektiven 4/1975, S. 137-151, hier S. 140.

Die Datenbank beinhaltet zur Zeit Angaben zu 4 760 Objekten,
sie wurde 1993 angelegt und seitdem stetig vervollstindigt und
fortgeschrieben. Da der Markt der Publikumspresse sehr hetero-
gen und schnelllebig ist, konnen einzelne aktuelle Marktzutritte
und Einstellungen erst mit mehrmonatlicher Verzogerung ermit-
telt werden. Die verdffentlichten Gesamttitelzahlen weisen daher
einen Schwankungsbereich von ca. 2 Prozent auf.

Vgl. Vogel, Andreas: Die populire Presse in Deutschland. Ihre
Grundlagen, Strukturen und Strategien. Miinchen 1998.
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Zwei Titel wurden
eingestellt
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10) Diederichs (Anm. 7), S. 144. 13) Crossmediale Print-/Onlinekonzepte werden inzwischen in der

11) Bei den Zahlen vom Mérz 1990 wurde die damalige DDR-Presse Branche zum Standard, entsprechende Aktivititen der Konzerne
nicht beriicksichtigt. bleiben ebenso einer spéteren Darstellung iiberlassen wie das

12) Es werden daher nur Objekte nachgewiesen, die den oben ange- Engagement in ausldndischen Presseméarkten. Zum Onlineenga-
fiihrten Kriterien der Publikumspresse entsprechen. Somit sind gement der Zeitschriftenverlage siehe auch den Aufsatz von
auch konzernzugehorige Rétsel- oder Anleitungshefte (z.B. Hand- Neuberger, Christoph: Massenmedien im Internet 1999. Angebote,
arbeitsanleitungen, Rezepthefte) nicht erfasst, selbst wenn sie der Strategien, neue Informationsmérkte. In: Media Perspektiven

IVW gemeldet wurden. 3/2000, S. 102-109. e



