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IM ERSTEN VS. PRIVAT-TV 
HÖHERE WERBEERINNERUNG 

Wirkungsparameter im Vergleich 
Angaben in % 

13 

33 
38 

21 

43 

20 

Spontane
Werbeerinnerung

Gestützte
Werbeerinnerung

Ø Anzahl Marken
im Timeslot

Werbung im Ersten Werbung auf Vergleichssender (Ø) 



IM ERSTEN VS. PRIVAT-TV 
AUCH HÖHERE WERBEAKZEPTANZ  

Statements im Vergleich 
Angaben in % 

37 

63 

35 

79 80 82 

Werbung ist
dort schön kurz

Werbung ist
gut eingebettet

Wenig
Unterbrecher

Werbung auf Vergleichssendern (Ø) Werbung im Ersten


