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. GEHOBENE ZIELGRUPPEN SCHAUEN DAS ERSTE
| Sendervergleich Das Erste vs. Privatsender
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Besser- Akademiker Politik- Entscheider Gesellschaftliche Finanz- Konsumaktive
gebildete interessierte Leitmilieus interessierte

m Das Erste m@ RTL/Sat.1/Pro7

18,9

14,4

257

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK, videoSCOPE 1.4, Marktstandard: TV, Mo-So, 03-03 Uhr, Jahr 2022
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WOKAUFKRAFT STECKT
UND WIEVIEL SIE DAFUR ZAHLEN

CPG in Euro bei E 30-69 Kaufkraft in Euro Al e e e

- 3828
12634,00 ek 3014 3640

11772,36
§756,59 e
' 1981
. I Th
¢ Satl Kabel 1 HH-Netto-EK pers. Netto-EK
deoSCOPE 1.4; Jahr 2022; o ‘Quelle: ma 2023 Audio
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29% DER ZUSCHAUER AM VORABEND*
SIND EXKLUSIV IM ERSTEN ERREICHBAR

Zuschauer der 6 Sender am Vorabend

Nettokumulation in Mio.
m nicht-exklusiv

m exklusiv

9,442
7,810 7.603

4,624
m m—lﬂﬁﬁl—lunn-—

Das Erste RTL VOX ProSieben SAT.1 RTL ZWEI

Hohe Exklusivitat
11,362 Mio. von 39,035 Mio. Zuschauern exklusiv im Ersten

290,

Exklusivseher

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK, videoSCOPE 1.4; KFA 0/1-Verfahren, arithmet. Mittel iber jede KW (Mo-Sa, 17-20h, 1. Halbj. 2023, ochne KW mit Feiertagen), Z3+, *ausschl. Betrachtung der 6 Sender

ARDJ)MEDIA



	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4

