
Effiziente Mediaplanung mit                

Werbung im Ersten

VIEL HILFT VIEL –
ODER SIND VIELE 
FREQUENZEN DOCH 
NICHT OPTIMAL?

C02-Emissionen, die bei der Ausstrahlung klassischer Werbespots in den Radio- und TV-Werbeblöcken der öffentlich-
rechtlichen ARD-Sender entstehen, werden durch die ARD MEDIA GmbH und deren Werbegesellschaften in 
Kooperation mit ClimatePartner kompensiert. Weitere Infos auf www.ard-media.de/greengrp

http://www.ard-media.de/greengrp


Planvergleich 

Real umgesetzten Kampagne mit einem Brutto-Budget von 200T€ 

und einem breiten Sender-Mix (15 Privatsender)

Planung einer Kampagne mit einem Brutto-Budget von 200T€ und 

100% Belegung von Umfeldern im Ersten

Ergebnis

In der real umgesetzten Kampagne wurde der Spot insgesamt 

mehr als 590x ausgestrahlt, in der Planvariante im Ersten nur 21x.

Die Netto-Reichweite lässt sich durch Planvariante 

verdoppeln, die Brutto-Reichweite um Faktor 2,5 erhöhen. 

Gleichzeitig sinkt der Brutto-TKP um rund 60%.

MIT WERBUNG IM ERSTEN EFFEKTIVER WERBEN
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Vergleich von Planvarianten / Erwachsene ab 14 Jahre 

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; TV Control 6.5, 01.09.2022-30.09.2022, Marktstandard: TV (Systemdefault)

Privatsender

Ex-Post-Analyse 

KW 36-37/2022

Das Erste

Vergleichsplanung

KW 36-37

Index

Das Erste 

vs. Private

Bruttokosten lt. Standardtarif (T€) 201,204 202,736 101

Frequenz 593 21 4

Format 15 15

Netto-Sehbeteiligung (Mio.) 6,371 12,713 200

Netto-Sehbeteiligung (%) 9,4 18,8 200

Kontaktsumme (Mio.) 13,538 34,084 252

GRP (%) 20,0 50,3 252

OTS 2,1 2,7 129

TKP (€) 14,86 5,95 40

30" TKP (€) 28,32 10,81 38

CPG (€) 10.058,64 4.027,20 40

Netto-Sehbeteiligung (Mio.) 4,051 4,912 121

Netto-Sehbeteiligung (%) 9,9 12,0 121

Kontaktsumme (Mio.) 8,422 10,094 120

GRP (%) 20,6 24,7 120

OTS 2,1 2,1 100

TKP (€) 23,89 20,08 84

30" TKP (€) 45,53 36,52 80

CPG (€) 9.758,54 8.192,92 84

Erwachsene 20-59 Jahre

Erwachsene ab 14 Jahre

Basisinformationen



Planvergleich 

Real umgesetzten Kampagne mit einem Brutto-Budget von 200T€ 

und einem breiten Sender-Mix (15 Privatsender)

Planung einer Kampagne mit einem Brutto-Budget von 200T€ und 

100% Belegung von Umfeldern im Ersten

Ergebnis

In der real umgesetzten Kampagne wurde der Spot insgesamt 

mehr als 590x ausgestrahlt, in der Planvariante im Ersten nur 21x.

Sowohl Netto-Reichweite als auch Brutto-Reichweite lassen 

sich in der Planvariante um rund 20% steigern.

Der Brutto-TKP liegt um 16% unter dem real generierten Wert.

MIT WERBUNG IM ERSTEN EFFEKTIVER WERBEN
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Vergleich von Planvarianten / Erwachsene 20/59 Jahre 

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; TV Control 6.5, 01.09.2022-30.09.2022, Marktstandard: TV (Systemdefault)

Privatsender

Ex-Post-Analyse 

KW 36-37/2022

Das Erste

Vergleichsplanung

KW 36-37

Index

Das Erste 

vs. Private

Bruttokosten lt. Standardtarif (T€) 201,204 202,736 101

Frequenz 593 21 4

Format 15 15

Netto-Sehbeteiligung (Mio.) 6,371 12,713 200

Netto-Sehbeteiligung (%) 9,4 18,8 200

Kontaktsumme (Mio.) 13,538 34,084 252

GRP (%) 20,0 50,3 252

OTS 2,1 2,7 129

TKP (€) 14,86 5,95 40

30" TKP (€) 28,32 10,81 38

CPG (€) 10.058,64 4.027,20 40

Netto-Sehbeteiligung (Mio.) 4,051 4,912 121

Netto-Sehbeteiligung (%) 9,9 12,0 121

Kontaktsumme (Mio.) 8,422 10,094 120

GRP (%) 20,6 24,7 120

OTS 2,1 2,1 100

TKP (€) 23,89 20,08 84

30" TKP (€) 45,53 36,52 80

CPG (€) 9.758,54 8.192,92 84

Erwachsene 20-59 Jahre

Erwachsene ab 14 Jahre

Basisinformationen



Definition 

Die Konsumaktiven sind die aktive Mitte der Gesellschaft, das 

einkommensstärkste und konsummächtigste Drittel der 

Bevölkerung. Es besteht hoher Bedarf an Konsumgütern und 

Dienstleistungen rund um die Themen Urlaub, Freizeit, Mobilität, 

Wohnen, Ernährung, Medien, Familie, Finanzen und 

Kommunikation.

MIT WERBUNG IM ERSTEN EFFEKTIVER WERBEN
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Vergleich von Planvarianten / Konsumaktive

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; TV Control 6.5, 01.09.2022-30.09.2022, Marktstandard: TV (Systemdefault)



Planvergleich (Brutto-Budget 260 T€)

Real umgesetzten Kampagne mit breitem Sender-Mix (11 

Privatsender) und Fokus auf hohe Frequenz / Spotschaltungen.

Planvariante mit 100% Belegung von Umfeldern im Ersten

Ergebnis

In der real umgesetzten Kampagne wurde der Spot mehr als 1100x 

ausgestrahlt, in der Planvariante im Ersten lediglich  20x.

Viele Frequenzen = Effektive Kampagne?

Sowohl Netto-Reichweite als auch Brutto-Reichweite lassen 

sich in der Planvariante um ein (mindestens) 5-faches steigern

Der Brutto-TKP liegt um 84% unter dem real generierten Wert.

MIT WERBUNG IM ERSTEN EFFEKTIVER WERBEN
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Vergleich von Planvarianten / Konsumaktive

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; TV Control 6.5, 01.09.2022-30.09.2022, Marktstandard: TV (Systemdefault)

Bruttokosten lt. Standardtarif (T€) 262,008 262,152 100

Frequenz 1169 20 2

Format (Spotlänge in Sek.) 20 / 29 20 / 29

Netto-Sehbeteiligung (Mio.) 4,431 12,914 291

Netto-Sehbeteiligung (%) 6,5 19,1 294

Kontaktsumme (Mio.) 11,86 35,156 296

GRP (%) 17,5 51,9 297

OTS 2,7 2,7 100

TKP (€) 22,09 7,46 34

CPG (€) 14951,48 5048,7 34

Netto-Sehbeteiligung (Mio.) 1,153 6,44 559

Netto-Sehbeteiligung (%) 4,4 24,9 566

Kontaktsumme (Mio.) 2,806 17,195 613

GRP (%) 10,8 66,4 615

OTS 2,4 2,7 113

TKP (€) 93,36 15,25 16

CPG (€) 24215,41 3948,23 16

Netto-Affinität (%) 68 130 191

Index Das 

Erste vs. 

Private

Zielgruppe 

Konsumaktive 

Erwachsene 

ab 14 Jahre

 

Basisinformationen

Privat-Sender

Ex-Post-Analyse

01.09.2022 - 25.09.2022

Das Erste

Vergleichsplanung

September 2022
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