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MIT WERBUNG IM ERSTEN EFFEKTIVER WERBEN

Vergleich von Planvarianten / Erwachsene ab 14 Jahre

Privatsender Das Erste Index
Ex-Post-Analyse Vergleichsplanung Das Erste
) KW 36-37/2022 KW 36-37 vs. Private
P | anve rg | elc h Bruttokosten It. Standardtarif (TE) 201,204 202,736 101
Basisinformationen Frequenz 593 21 4
. . Format 15 15
Real umgesetzten Kampagne mit einem Brutto-Budget von 200T€ Netto-Sehbeteiigung (Mo.) 6,371 12,713 200
Netto-Sehbeteiligung (%) 9,4 18,8
und einem breiten Sender-Mix (15 Privatsender) ) L it 252
Erwachsene ab 14 Jahre GRP (%) 20,0 50,3
oTsS 2,1 2,7 129
: T TKP (€) 14,86 5,95 40
Planung einer Kampagne mit einem Brutto-Budget von 200T€ und e © o5 051 =
. CPG (€) 10.058,64 4.027,20 40
100% Belegung von Umfeldern im Ersten Netto-Sehbeteigung (Mb.) 4,051 4,912
Netto-Sehbeteiligung (%) 9,9 12,0
Kontaktsumme (Mio.) 8,422 10,094
E rg e b nis Erwachsene 20-59 Jahre GRP (%0) 20,6 24,7
0TS 2,1 2,1
TKP (€) 23,89 20,08
In der real umgesetzten Kam pagne wurde der Spot msgesamt 30" TKP (€) 45,53 36,52

CPG (€) 9.758,54 8.192,92

mehr als 590x ausgestrahlt, in der Planvariante im Ersten nur 21x.

Die Netto-Reichweite lasst sich durch Planvariante

verdoppeln, die Brutto-Reichweite um Faktor 2,5 erh6hen.

Gleichzeitig sinkt der Brutto-TKP um rund 60%. - >~

I Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; TV Control 6.5, 01.09.2022-30.09.2022, Marktstandard: TV (Systemdefault)
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MIT WERBUNG IM ERSTEN EFFEKTIVER WERBEN

Vergleich von Planvarianten / Erwachsene 20/59 Jahre

Privatsender Das Erste Index
Ex-Post-Analyse Vergleichsplanung Das Erste
) KW 36-37/2022 KW 36-37 vs. Private
P | anve rg | elc h Bruttokosten It. Standardtarif (TE) 201,204 202,736 101
Basisinformationen Frequenz 593 21 4
. . Format 15 15
Real umgesetzten Kampagne mit einem Brutto-Budget von 200T€ Netto-Sehbeteiigung (Mo.) 6,371 12,713 200
Netto-Sehbeteiligung (%) 9,4 18,8
und einem breiten Sender-Mix (15 Privatsender) ) L it 252
Erwachsene ab 14 Jahre GRP (%) 20,0 50,3
oTsS 2,1 2,7 129
: T TKP (€) 14,86 5,95 40
Planung einer Kampagne mit einem Brutto-Budget von 200T€ und e © o5 051 =
. CPG (€) 10.058,64 4.027,20 40
100% Belegung von Umfeldern im Ersten Netto-Sehbeteigung (Mb.) 4,051 4,912
Netto-Sehbeteiligung (%) 9,9 12,0
Kontaktsumme (Mio.) 8,422 10,094
E rg e b nis Erwachsene 20-59 Jahre GRP (%0) 20,6 24,7
0TS 2,1 2,1
TKP (€) 23,89 20,08
In der real umgesetzten Kam pagne wurde der Spot msgesamt 30" TKP (€) 45,53 36,52

CPG (€) 9.758,54 8.192,92

mehr als 590x ausgestrahlt, in der Planvariante im Ersten nur 21x.

Sowohl Netto-Reichweite als auch Brutto-Reichweite lassen

sich in der Planvariante um rund 20% steigern.

Der Brutto-TKP liegt um 16% unter dem real generierten Wert. - >~

I Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; TV Control 6.5, 01.09.2022-30.09.2022, Marktstandard: TV (Systemdefault)
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MIT WERBUNG IM ERSTEN EFFEKTIVER WERBEN

Vergleich von Planvarianten / Konsumaktive

Definition
Die Konsumaktiven sind die aktive Mitte der Gesellschaft, das
einkommensstarkste und konsummachtigste Drittel der
Bevolkerung. Es besteht hoher Bedarf an Konsumgutern und
Dienstleistungen rund um die Themen Urlaub, Freizeit, Mobilitat,
Wohnen, Erndhrung, Medien, Familie, Finanzen und

Kommunikation.

I Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; TV Control 6.5, 01.09.2022-30.09.2022, Marktstandard: TV (Systemdefault)
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MIT WERBUNG IM ERSTEN EFFEKTIVER WERBEN

Vergleich von Planvarianten / Konsumaktive

Privat-Sender Das Erste Index Das
Ex-Post-Analyse Vergleichsplanung Erste vs.
PlanvergleiCh (BruttO-Budget 260 T€) 01.09.2022 - 25.09.2022 September 2022 Private
Bruttokosten It. Standardtarif (T€) 262,008 262,152
. . . Basisinformationen  |Frequenz 1169 20
Real umgesetzten Kampagne mit breitem Sender-Mix (11 Format (Spotlange in Sek ) 20/29 20/29
. Netto-Sehbeteiligung (Mio.) 4,431
Privatsender) und Fokus auf hohe Frequenz / Spotschaltungen. Netto-Sehbeteiligung (%) 6,5
Erwachsene Kontaktsumme (Mio.) 11,86
: . . abl4lahre  [SRE) L
Planvariante mit 100% Belegung von Umfeldern im Ersten o A
TKP (€) 22,09
CPG (€) 14951,48
H Netto-Sehbeteiligung (Mio.) 1,153 6,44
E rg € b nis Netto-Sehbeteiligung (%) 4,4 24,9
Kontaktsumme (Mio.) 2,806 17,195
In der real umgesetzten Kampagne wurde der Spot mehr als 1100x eruppe (SRR » N
) ) ] o TKP (€) 93,36 15,25
ausgestrahlt, in der Planvariante im Ersten lediglich 20x. CPG (€) 2421541 3948,23

Netto-Affinitat (%) 68 130

Viele Frequenzen = Effektive Kampagne?

Sowohl Netto-Reichweite als auch Brutto-Reichweite lassen

sich in der Planvariante um ein (mindestens) 5-faches steigern

Der Brutto-TKP liegt um 84% unter dem real generierten Wert.

I Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; TV Control 6.5, 01.09.2022-30.09.2022, Marktstandard: TV (Systemdefault)
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